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Exceltur cifra la tasa de incremento en un 2,2% frente al 1% esperado

El turismo en Espana crece el doble de
lo previsto por la inestabilidad arabe

Los desvios hacia Cana-
rias de turistas extranje-
ros, desde Egipto o
Tunez, han impulsado al
turismo en Espana a cre-
cer el doble de lo previs-
to al inicio del ano. La
Alianza para la Excelen-
cia Turistica (Exceltur)
vaticino un 1% de incre-
mento en enero y cierra
el trimestre con un 2,2%.

N. NAvAas Madrid

a actividad turistica en
L Espafia crecera previ-

siblemente en 2011 un
2,2%, segln las estimaciones
de la Alianza para la Exce-
lencia Turistica (Exceltur).
Supone crecer al doble de lo
previsto por esta misma
asociacion a principios de
aflo, que estim6 un incre-
mento para el sector del 1%,
tal y como destaco José Luis
Zoreda, vicepresidente de
Exceltur.

De hecho, en el primer tri-
mestre, el turismo en Espa-
fia ya ha crecido un 2,4%, fa-
vorecido, fundamentalmente,
por el desvio coyuntural de
turistas extranjeros que han
cambiado Egipto y Ttinez por
Canarias, a causa de las re-
vueltas democraticas. Han
sido las islas las principales
beneficiadas de este flujo, aca-
parando un 89% de este cre-
cimiento, y en muchisima
menor medida algunos des-
tinos del Levante.

Asi, tal y como comentan
desde Exceltur, “la atin per-
cibida inestabilidad geopoli-
tica en el Mediterraneo au-
gura un buen segundo tri-
mestre en las zonas del lito-
ral, vinculado a la demanda

extranjera” y apuntala las pre-
visiones del conjunto del
afno. Sin embargo, es de se-
nalar que “a pesar del creci-
miento de enero y febrero,
tras los dos afios de crisis de
demanda extranjera de alo-
jamientos, alin no se alcanzan
los niveles de los afios ante-
riores a 2009”.

En parte, se debe a que un
segmento de los desvios se
han dirigido a una oferta no
regulada de apartamentos de
menor categoria. “La de-
manda se coloca, pero con
menores niveles de calidad y
a los mismos precios que lo

La demanda interna
se ha contraido
“notablemente”,
segun la asociacion

harian en Tanez y Egipto,
sustancialmente inferiores
a los de la oferta espafiola”,
lamenté Zoreda.

Menos turistas espaiioles
La demanda de turistas es-
pafoles, que para el conjun-
to del afio representa el 50%
de la actividad turistica, “se
ha contraido sustancial-
mente por el deterioro de la
renta disponible y de los ni-
veles de confianza”, dijeron.
Sin embargo, para Semana
Santa “se espera una mayor
propension de la demanda
interna por viajes de proxi-
midad a las costas y los cru-
ceros”, afirmaron.

El balance econémico
entre las empresas del sector
turistico es dispar, sin em-
bargo. Se benefician del cre-
cimiento los hoteles de costa
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Competir por precio no es el camino

“Seguir compitiendo por precio
con destinos competidores
que, cada vez, 1o hacen
mejor, no es el camino”, se-
nalé Zoreda. En este senti-
do, el presidente de Exceltur
y vicepresidente de Sol
Melia, Sebastian Escarrer,
pidié al presidente del Go-
bierno que convoque a los
representantes del sector y a
los presidentes de las comu-
nidades auténomas “de sol y

playa” a una cumbre para
abordar, de forma “urgente
y real”, 1a necesaria remode-
lacion de estos destinos, que
suponen el 70% de la oferta
total.

Explicé que este proyecto
surge de la aprobacion del
Plan Turismo Litoral Siglo
XXI en el Consejo Espaiol
de Turismo y que requiere
mas bien de una mejor ges-
ti6n y coordinacién ante

problemas comunes que de
mayores dotaciones presu-
puestarias.

Escarrer inst6 a aprove-
char esta “oportunidad
Unica”, y los buenos datos de
crecimiento del turismo,
para resituar la oferta espa-
fiola y propiciar la recupera-
cién del turismo vacacional,
convirtiendo asi al turismo
en “el gran rescatador” del
empleo.

y, en especial, los de Canarias.
Los grandes grupos de agen-
cias de viajes también crecen,
favorecidos por “la reestruc-
turacion del mercado y el cie-
rre continuado de pequefias
agencias, que no de una re-
cuperaciéon de la demanda

interna, y las fuertes politi-
cas de reajuste de su oferta”.

Por otro lado, “a pesar del
aumento de las ventas por la
leve recuperacion de los via-
jes de negocios, la traslacion
a beneficios se sigue resis-
tiendo en los hoteles urbanos

por la sobreoferta, la caida de
precios y el fuerte aumento
de los costes”, explicaron.

Las compainias aéreas acu-
san el incremento del precio
del petrdleo y las estaciones
de esqui también empeoran
sus resultados.



