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Economia y actualidad >> Indicadores turisticos

El efecto rebote beneficia al turismo
espafol

Perspectivas para el sector ofrecidas por Exceltur

La recuperacion del turismo por el efecto rebotesta primer trimestre del afio ha tenido como
consecuencia un repunte del 2,4%RI# turistico enEspafa(el doble que el Gltimo trimestre de
2010), cuya actividad econémica ha crecido masedeveces por encima del resto de la economia
espafiola. Asi lo aseguraba agebastian Escarrer presidente dexceltur, durante la presentacion del
informe trimestral de dicha entid&®erspectivas del conjunto del Sector turistico esggiol'.

El repunte de la actividad se debe fundamentalmente al redireccionamiento coyuntural de la demanda extranjera
que acudia a Egipto y Tunez

Este repunte de la actividad se debe fundamentédna¢mredireccionamiento coyuntural de lalemanda
extranjera que acudia &gipto y Tunez, que ha beneficiado en especial adestinos canariosEl
archipiélago concentré un 89 % del incremento tesgd® en la afluencia de turistas extranjeros darah
primer trimestre del 2011 mientras que los resoliaeh otros destinos vacacionales de la peninsula y
Balearesapenas han permanecido mas bien planos.

Por eso, Escarrer ha alertado de que el sectar dies trabajar con alianzas publico privadas para
mejorar la competitividad del sector, ya que éstagfuede depender de la debilidad de nuestros
competidores, sino de nuestras fortalezas”.

En este sentido, el presidente de Exceltur haagdadhs oportunidades que se presentan con la
aprobacion dePlan Litoral Siglo XXI y ha manifestado la necesidad de que se celebreumbre tras
las elecciones autondmicas en la que se relnaapgossentantes del sector y los presidentes de las
comunidades de sol y playa para hablar de la relacida de esas zonas turistica, ya que es en este
segmento en el que estan los grandes retos, queseapa un 70% de la actividad turistica del daisé
Luis Zoreda, vicepresidente ejecutivo de Exceltur, ha apuntpdoel sector turistico vacacional tiene
gue reposicionarse para poder competir con lososugestinos que cada vez lo estan haciendo mejor y
gue ofrecen precios mas bajos que Espafia.

Si bien, la demanda extranjera ha provocado egtste del turismo espafiol, hay que tener muy en
cuenta que el comportamiento delananda espafiolda ido empeorando, contrayendo su gasto
turistico debido a la desconfianza generada ycail#a de sus rentas.

La demanda espaiiola se ha contraido sustancialmente

Ademas de a estos turistas redireccionados, eldmjaositivo se debe también a la mejorawémo
de negociosSin embargo, existe una gran sobreoferta de wgzhde alojamiento de este tipo por lo que
todavia este repunte no se ha traducido en unaam#goa cuenta de resultados.



Otros destinos, como los urbanos no han notadorfagj@unque el vacacional si ha repuntado, los
niveles de pernoctaciones se encuentran aun lejmsdle afios anteriores a la crisis. La estanediam
también ha mejorado, ya que ha habido una tendarrei@bir turistas paquetizados. Los ingresos
turisticos de extranjeros han aumentado un 6,2&nero segin éanco de Espafiapero el gasto
medio ha descendido. Los datosktgtur reflejan una caida del 3,1%.

Expectativas para la Semana Santa

Las perspectivas de las ventas para la Semana&affil 1 respecto a las de 2010 son favorablek en e
65,9% de las empresas turisticas espafiolas, gamasge traduzca en un incremento de rentabilidad e
ese periodo para el 57,7% del sector, siendo Gem@aleares jndalucia las que obtengan
probablemente mejores resultados.

La Semana Santa refleja la misma radiografia qpermkr trimestre, con buenos resultados sobre todo
en vacacional, favorecidos por expectativas de moijpa, que pueden favorecer a su vez las vemtas d
Gltima hora. Su celebracion mas tardia ha provocadaendencia a adelantar el arranque de la
temporada alta. Si bien desde Exceltur no han dp@frecer un porcentaje de crecimiento de ocupacio
para este periodo, Escarrer ha destacado queesa éispo en bastantes destinos, pero que el pnable
es gue se trata de una sola semana.

Perspectivas para los préximos meses

Aunque seré el tercer trimestre el que mas se daeod de la situacion competitiva de Espafia, Zdrada
explicado que el segundo trimestre también seiénopiara los destinos turisticos “pero nos preo@ipa
incremento de los costes”, que como los energéjidas financieros, no dejan de subir. Ademas hay
muchos problemas de competitividad en la parterddplo que esta afectando a la cuenta de ressltado
En este sentido Escarrer ha sefialado que es naagsareforma clave, que viene determinada por la
firma de nuevos convenios colectivos. “Y ahi eligofo tendra que coger el toro por los cuernos”, ha
apuntillado.

Del informe se desprende que los meses de abgib mainio estaran marcados por el impulso de la
demanda extranjera en el litoral, mientras no peras grandes variaciones en la recuperacion del
consumo turistico de los espafioles, que ya remt segundo trimestre de 2010 por el adelantasde
compras debido a la anunciada subida del IVA. Em @mtexto un 60,4% de las empresas turisticas
espafiolas esperan un nuevo y moderado incremeifds gantas y un 62,6% en los beneficios, con
mejorias en los precios para el segundo trimest20d 1.

Desde Exceltur han indicado que las nueva valondtédhecho que corrijan al alza las previsiones de
crecimiento del PIB turistico para el conjunto &b 2011 por la intensidad del excepcional e irresize
redireccionamiento de turistas extranjeros, que aglinta se mantendra hasta después del veranajunt
la progresiva recuperacion de algunas economiapeas. Concretamente, el PIB turistico crecera un
2,2% en el conjunto de 2011, 1,2 puntos porcergyade encima de la estimacion de enero y mas del
triple del crecimiento esperado por los analistas t|a economia espafiola (0,7% al cierre de afio).
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