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Tras los malos resultados de los dos
tltimos afios, el sector turistico prevé
un «boom» de ocupacioén en Semana
Santay un crecimiento del 2,2%
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“El turismo, al rescate de Espafa

Los hoteleros prevén un «<boom» tras dos afios negros

Patricia Alarcén

MADRID-El turismo acude de
nuevo al rescate de la economia
espaiiola e insufla optimismo en
tiempos en los que ninguna otra
industriaresponde. Despuésdela
debacle de los dos tltimos afios,
elsectorsecomplace endecirque
sicrecerd en 2011, un 2,2%.
Aunasi, el repunte del 2,4% que
elsectorhaexperimentadoenlos
tres primeros meses del afo re-
cuerda dos cosas: la primera es
que, como en la década de los 60,
el turismo de sol y playa vuelve a
ser el tinico que infla el globo del
PIBturistico. Pruebadeelloesque
cae la afluencia turfstica a las ca-
pitales y ciudades urbanas y sube

AV
E172% de los
empresarios espera
incrementar sus
ventas en este periodo

Se prevé la redireccién
de turistas extranjeros
desdelos competidores,
Egipto yTiinez

en el litoral y los archipiélagos.
Como en los 60, cuando la Costa
del Sol y la Costa Brava, asi como
Canarias, concentraban la oferta
turfstica.

La segunda, y segtin los exper-
tos, es que esto no es sostenible.
Aliviard el paro en la temporada
altayreflotardlasituacién econ6-
micadelosempresarios del sector
turistico que, durante dos anos,
han sufrido pérdidas y caidas ge-
neralizadas en las ventas y los
beneficios. Pero no puede ser el
tinico motor de la economia, una
vez explotada la burbuja inmobi-
liariay frente aunadesinfladaLey
de Economia Sostenible que pre-
tende mejorar un modelo que,
hasta hoy, carece de competitivi-
dad. El que explica esta lenta re-

: Gran
despliegue
por
vacaciones

el transporte. Renfe ofrecera mas de
dos millones de plazas, es decir,
reforzara un10% la oferta en Alta
Velocidad y Larga Distancia, respecto
a2010. La linea de autobuses Alsa
ofreceré 100.000 plazas adicionales,
lo que supone un incremento del

50% respecto a su servicio habitual.
Ademis, los

V.PUB.: 15.139E

«dependeré delaevoluciéndelos
problemas de Tiinez y Egipto, asi
como del ritmo de recuperacién
de las economias de Alemania y
Reino Unido», dos de nuestros

iales. En cual-

quier caso, las previsiones para
esta Semana Santa superan con
creces las del pasado 2010, dado
que el 72% delos empresarios del
sector prevé incrementar sus

operaran nrésde";'l.OOOvuelos.

cuperacién de la crisis y una pre-
e e

de 2010. El Gobierno se relaja
4 = 2

mientras que un 65,3% de los
mismos confia en que este incre-
mento se traduzca en beneficios
ensu cuentade resultados, segin

80

40

00

= PIB Turisti

desvelalae de
elaborada por la asociaci6n. Para
s 1

unesca-
s0 0,8% para este aiio, segiin el
Banco de Espana.

Buenas expectativas

Pero el turismo comienza una

Semana Santa de grandes expec-

tativas, que, al ser tardfa, en abril,

impulsardlademandaespaiolay
s de

hoteleraespafiolasuperara el 85%
esta préxima semana. Como
cuando apunta, en base alos da-
tos de AENA, que las previsi

Escarrer,
gardn el cartel de completo» du-
rante esta semana.

Las previsionesapuntanquelos

mas viajes a
1 b

de los vuelos internacionales po-
drfan crecer hasta un 11%.

Pero la Alianza para la Excelen-
cia Turistica, Exceltur, no sélo se-

aprovecharé la

turistas extranjeros desde los
peti del Mediterré:

falala del sectom.
‘También alerta de que este stibito
imi delaactividad no es

q
ficiard al litoral mediterraneo, ya
unincremento delas escapadasa
las capitales europeas. Ademds,
habré una mayor demanda de
cruceros, viajes a El Caribe y a
Lati 4

Egipto y Tiinez, cuya actividad
turistica se hra visto mermada por
las crisis geopoliticas. El turismo
remonta. Y las previsiones nada
tienen que ver con la caida del
6,6% de la misma fecha de 2009 o
conel 0,2% del segundo trimestre

atribuible a «mejoras competiti-
vas sostenibles» y de caracter es-
tructural, sino que son «coyuntu-
rales». Por tanto, seguin el presi-
dente de la asociacién y vicepre-
sidente de Sol Melig, Sebastidn
Escarrer, el recorrido del sector

ica. Por el

caen las ventas a Africa y Asia,
como consecuencia también del
encarecimiento de los precios,
por la subida del petréleo. Los
hosteleros también mejoran sus
expectativas para esta semana,
hastaun 49%, frente a 2010.

40

« PIBEspafia

80
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= indice de confianza empresarial
en el sector turistico
Porcentaje de opiniones negativas
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Fuente: Encuesta de Confianza Turistico
Empresarial de Exceltur
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Previsién
de ocupacion
hotelera en
Semana Santa

85%

-
Porcentaje de hoteleros
que cree que aumentardn
sus beneficios

después d:

Esta significativa mejora de las
expectativas responde, princi-

vos de di Esto de-

alasp po-

iahotele-

itivas de mate-

riade

ra es sélida y ha sabido hacer
ﬁemealosremsacmales enun

En esta mejora tiene mucho
que ver el mercado extranjero,

cadenuestro Elturismo es
indiscutiblemente uno de los
pilares bésicos de la economfa
espafiola, y en é€l, el hotelero

el alemén, pero
también el propio mercado na-
cional.

La situacién econémica ac-

tual, unida al gran arraigo que
tiene la Semana Santa entre los
= 5

tiene un papel tanto
en ln econémico como en lo

q!

Ppara nuestro pafs hay que su-
marle el compromiso social de-
mostrado por nuestros empre-
sarios en estos afios.

A pesar de las dificultades se
ha realizado un esfuerzo muy
importante no sélo por mante-
ner sino también por generar
empleo. Gracias a este esfuerzo

Se harealizado un
esfuerzo importante
por mantenery
generar empleo

el turistanacional opte por que-

este ejercicio con
esperanza, como demuestran
los datos del Observatorio de la
dustria Hotelera

Espa-
fia.
Debemos por tanto celebrar

que desde Cehat y PwC presen-
tamos hace unos dfasy que su-
pone un termémetro

paramedirlos4nimosdelsector

mrbmoo al recoger las perspec-
hotele-

signos positivos, pero hacerlo de
manera comedida y sin perder
de vista que estarnos todavia
lejos de -ifras previas ala crisis.
Larecuperacién delaeconomia

08 ala G

d

cién, representante de més de
un millén y medio de plazas
hoteleras. La evolucién del afio
es positivaynos permite confiar
en que éste pueda ser un buen
afio para el turismo, aunque to-
davfa no se puede hablar con

sector estratégico y en €, la in-
dustria hotelera ha demostrado
serséliday con un papel decisi-
vo de caraal futuro.

*Cehat sl Confederacién Espaiola
de Hoteles y Alojamientos Turisticos

TURISMO Y SECTOR / NOTICIAS EXCELTUR



