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El 72% de los empresarios turisticos espera
vender mas esta Semana Santa que la anterior

elEconomista.es/Mari Cruz Marina - 13/04/2011

Tras un buen primer trimestre, en el que en tot6@% de los empresarios han mantenido o increrdenta
sus beneficios, las previsiones para Semana Samipsimistas. El 71,8% de los empresarios cordfan
mejorar sus ventas y el 65,9% espera que esas\@nteaduzcan en un incremento de sus beneficios,
segln la encuesta de clima de opinion elaborad&xamsltur.

José Luis Zoreda, vicepresidente ejecutivo de Exgelpunta que con la amenaza de huelga en los
aeropuertos descartadd,'efecto calendario” de una Semana Santa tardiagque permite esperar
mejores temperaturas- impulsara la demanda espafiolpese a la coyuntura econémica. La Semana
Santa serd, no obstante, la excepcion respeatstal del trimestre (abril, mayo y junio), dado tpge
empresarios no esperan fuera de ella grandes caeiel consumo turistico contraido de los espafiole

En primer término, José Luis Zoreda. A su ladoastian Escarrer y, a la izquierda, Oscar Pirelli.

En cuanto a los destinos, no hay grandes sorpiesagirandes favorecidos esta Semana Santa seran lo
archipiélagos y los destinos vacacionales delditorediterraneo. También algunos destinos urbanos
europeos, cuya proximidad los convierte en atrastilestinos para viajes de corta duracion. Ensidge
larga distancia, Exceltur constata que crecendpsaativas hacia los paises de Latinoamérica p€asi



bien practicamente desaparece la propension a aiajasto del mundo.

Respecto a la demanda extranj@@eda sefiala que Espafia se seguird beneficianddeeSemana
Santa del efecto de redireccionamiento de los tutés desde los destinos del Mediterraneo que estan
atravesando turbulencias politicasAfiade que esta tdnica se mantendra previsiblenesnéé segundo
trimestre. "Egipto esta al 20% de ocupacién y peessuperar el 40% en verano”, cita como ejenmplo d
destino emergente y competidor cuyo "infortunidddavoreciendo la llegadaduristas a Espafia. En €
sentido, "el segundo trimestre seguira siendoimestre de oportunidad para los destinos espafjoles”
asegura Zoreda.

Preocupacion por los costes

Entrados en el segundo trimestre del afio, Excaftticipa un crecimiento del turismo y una mejordage
ventas -asi lo considera el 60,4% de los empresapero siempre marcado por esa mayor "afluencia
inesperada” del turismo que originalmente hubiegeaibido paises como Tunez o Egipto.

En consecuencia, los hoteles de costa y el rediaferta en esos destinos seran los méas favaeein
estos meses previos a la temporada alta. Pesecah@nto de la demanda, las expectativas empagssri
estan "ensombrecidas”. "Nos preocupa el increnwmntos costes”, advierte Zata, sefialando la inflacic
y el encarecimiento de las materias primas, dedstes energéticos y de la financiac

Pero, sobre todo, el vicepresidente de Excelturagablapreocupacion de los empresarios turisticos pe
la subida de los costes laborales, producto de lajecion de los convenios laborales a la evoluciéred
la inflacién. "Nos sumamos a la propuesta de la CEOE paragfimianra laboral en profundidad"”, afirme
representante empresarial para insistir en quadngles condicionantes estan "encorsetando” la
recuperacién de la economia.

El PIB turistico crecera un 2,2%

El mayor volumen de turistas extranjeros que seraspe cara a los préximos meses ha llevado atixcel
a revisar sus pronosticos para el conjunto del &fimicialmene los empresarios esperaban un crecim
del 1% en el PIB turistico, en estos momentos gevVisado la previsién al alza para situarla e 2%6.
"Esto representa mas de tres veces la tasa dengzatd -del 0,7%- estimada para la economia espafiol
por el Banco de Espafia”, subraya Zoreda.

No obstante, desde Exceltur se advierte que sejarmndel turismo en Espafia nace de "los inforaide
nuestros principales competidores, ello nos delilexiar a una reflexién.Sebastian Escarrer, presidente
de Exceltur y vicepresidente de Sol Melia, reclaman este sentido "abordar un gran pacto a favor d
turismo."

El punto de partida bien podrian ser el Plan LitBiglo XXI y la Cumbre del Consejo Espafiol de
Turismo, un encuentro que redne a las Comunidad&mAmas y a la Administracién central y que
deberia afrontar "de forma concreta, urgente ymeslidas para la remodelacion de los destinos rmadur
de sol y playa.”

En opinidn del presidente de Excelaxiste una "oportunidad Unica" que beneficiaria alsector
turistico, pero que al mismo tiempo afectaria positamente al sector de la construccién y en conjun
redundaria en una mejora del empleo en EspafidTenemos que atacar el paro y esta -reitera- saea
oportunidad Unica.”



