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5.1.1 Baleares

5.1 Análisis de las Comunidades Autónomas

Los principales indicadores de la actividad turística en los meses de Julio, Agosto y Septiembre  de 2005 en las Islas 
Baleares reconfirman la tendencia de mejora que se inició en el primer semestre del año. La leve recuperación de las ventas 
impulsadas por la fortaleza de la demanda española y un ligero crecimiento de la demanda extranjera se ha trasladado este 
trimestre a una mejora de las rentabilidades y de los niveles de confianza empresarial. Dentro de este contexto de 
moderada mejoría y teniendo en cuenta que se produce en comparación con tres años anteriores de fuertes caídas, los 
profesionales del sector se muestran todavía expectantes ante la próxima temporada de invierno, para ver sí se produce 
una recuperación sostenida de la rentabilidad del sector.

Así, a tenor de los resultados de la Encuesta de Clima Turístico Empresarial de Exceltur, el 41,7% de los establecimientos 
encuestados ha percibido un ligero aumento en las ventas en sus hoteles en el tercer trimestre de 2005 respecto al mismo 
período de tiempo en 2004 y el 17,4% de los mismos han observado un fuerte aumento. De ahí que se reduzca a un 16% el 
porcentaje de hoteles que han experimentado pérdidas.
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Gráfico 5.1.1.1 Gráfico 5.1.1.2

Efectivamente, según la EOH del INE se ha producido un ligero incremento (2,4%) de las pernoctaciones  en los hoteles de 
las islas en el tercer trimestre de 2005 y viene explicado fundamentalmente por el comportamiento de la demanda nacional, 
que ha compensado el estancamiento respecto a los niveles de la temporada de 2004 de las pernoctaciones de los 
extranjeros en los establecimientos hoteleros de las islas. 

El incremento en los niveles de ventas y el esfuerzo realizado en las islas en  clave de contención y control del crecimiento 
de la oferta, ha posibilitado mantener el grado de ocupación en niveles similares a los observados en el mismo período en 
2004 y no desviarse de la tendencia de recuperación iniciada en el año 2003. En concreto, según la Encuesta de 
Ocupación Hotelera (EOH ) del INE el grado de ocupación en los hoteles de las islas superó el 85%, cuándo en los tres 
veranos precedentes se había mantenido en torno al 83%.

Gráfico 5.1.1.3 Gráfico 5.1.1.4
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El incremento en los niveles de ventas y el esfuerzo realizado en las islas en  clave de contención y control del crecimiento de 
la oferta, ha posibilitado mantener el grado de ocupación en niveles similares a los observados en el mismo período en 2004 
y no desviarse de la tendencia de recuperación iniciada en el año 2003. En concreto, según la Encuesta de Ocupación 
Hotelera (EOH ) del INE el grado de ocupación en los hoteles de las islas superó el 85%, cuándo en los tres veranos 
precedentes se había mantenido en torno al 83%.

Gráfico 5.1.1.5
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Gráfico 5.1.1.6
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En este marco de mejora en los grados de ocupación, la otra 
tendencia descendente en los precios hoteleros que venia 
rigiendo en las Islas,  ha experimentado un punto de inflexión 
en este trimestre de verano de 2005, creciendo un 6,6 % y 3,9% 
en los meses de julio y agosto respectivamente, 
desacelerándose de nuevo levemente en septiembre hasta un 
0,8% según datos del INE, lo que se ha traducido en una mejora 
de ventas y por ende de resultados tal como se evidencia en 
nuestra encuesta.

Ese aumento de precios de los hoteles en Baleares que indica
el INE se corresponde con las conclusiones de la Encuesta de 
Clima Turístico Empresarial de Exceltur. Así, el 50% de los 
empresarios del sector hotelero balear manifestaron haber 
incrementado levemente sus precios en este tercer trimestre de 
2005, sí bien se hace notar que un 40% de los mismos los han 
mantenido en los niveles de 2004.

En función de lo anterior, una buena parte de los gestores de los hoteles de las Islas Baleares han manifestado un leve 
aumento de las rentabilidades empresariales en este verano de 2005 debido a la mejoría en los niveles de facturación y los 
márgenes empresariales. En concreto, un 49% de los empresarios encuestados percibió un leve aumento en los 
beneficios en el tercer trimestres de 2005 respecto al mismo período del año anterior tras haber transcurrido cinco 
trimestres de caídas  y/o  contención de precios generalizados.
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1En este contexto, el Índice de Confianza  Turístico Empresarial (ICTUR)  que elabora Exceltur se ha situado en la temporada 
de verano de 2005 en un valor positivo de 26,0, consolidando la senda de recuperación que se inició en el año 2003 y que se 
vio interrumpida por la contracción de  resultados del segundo trimestre del año2004.

Gráfico 5.1.1.11Gráfico 5.1.1.10
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1EL ICTUR es un indicador que mide los niveles de confianza empresarial y está compuesto por la diferencia entre el porcentaje de 
respuesta de aumento y el porcentaje de respuestas de disminución de los empresarios sobre las ventas previstas, las reservas y el 
empleo en cada trimestre.

Cómo se apuntaba anteriormente, la demanda del mercado español para  las Islas sigue dando muestras de gran fortaleza 
y sostenido crecimiento. Así, según los datos de la Conselleria de Turisme de las Islas Baleares la afluencia de turistas 
españoles a las islas durante los dos meses centrales de verano se elevó a 657 mil, lo que supone un incremento interanual 
del 22,7%. En esta línea, la información suministrada por los grandes grupos de agencias de viaje españolas confirma el 
fuerte crecimiento de la llegada de turistas españoles en los meses de julio, agosto y septiembre. En concreto, el 44,6% de 
las empresas de distribución (Agencias de Viaje y Tour Operadores españoles)  que contestaron a la Encuesta de Clima 
Turístico Empresarial de Exceltur manifestaron un incremento en las ventas de viajes a Baleares en este verano de 2005.

Gráfico 5.1.1.15Gráfico 5.1.1.14
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Opinión empresarial sobre los precios.
Alojamiento Hotelero Baleares. IIIT 2005
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Opinión empresarial sobre los beneficios.
Alojamiento Hotelero Baleares. IIIT 2005
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Gráfico 5.1.1.17Gráfico 5.1.1.16

El devenir de la actividad turística en Baleares este 
verano respecto a la de otros destinos del mediterráneo 
especializados igualmente en el producto de sol y playa 
apunta a un descenso de la cuota de mercado. Desde 
esa perspectiva, Baleares registraba este verano un 
crecimiento interanual modesto en clave de llegada de 
extranjeros, lejos de los fuertes aumentos que han 
experimentado otros mercados emergentes, cómo los 
países del norte de África y del mediterráneo más 
oriental,  y que no obstante en el caso de Egipto y 
Turquía han sufrido este verano cierto retroceso en la 
afluencia de turistas extranjeros debido a los atentados 
terroristas que sufrieron ambos países en los meses de 
junio y julio.

La llegada de españoles a Baleares se ha materializado en una notable elevación de sus pernoctaciones en los 
alojamientos reglados de los diversos destinos de las Islas. Así, y con datos hasta septiembre, el número de 
pernoctaciones de españoles en hoteles crecía un 18,3% interanual y se elevaba a más de 3 millones, lo que supone un 
elevado avance respecto a las pernoctaciones realizadas por los mismos a comienzos de los años 2000, que se situaban 
en media en dos millones.

La afluencia de turistas extranjeros a las Islas se ha mantenido en los tres meses centrales de verano en la senda de leve 
crecimiento observada durante el primer semestre de 2005, mejorando, sin embargo, respecto a los bajos niveles de este 
mismo periodo en años precedentes. 

Gráfico 5.1.1.18
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Baleares frente a otros destinos
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* Datos para destinos extranjeros hasta agosto excepto Egipto hasta junioo y
Marruecos hasta julio.

Sí bien la tasa de crecimiento de turistas extranjeros es de las menos elevadas entre sus competidores, no es menos cierto 
que un trimestre más Baleares ha ido consolidando una suave tendencia de recuperación del número de pernoctaciones 
hoteleras de extranjeros aunque todavía lejanas a las del verano de 1999. De hecho, desde ese año y en el acumulado 
enero septiembre el número de pernoctaciones en hoteles de Baleares se ha reducido en 8,3 millones, mientras que en los 
meses de verano la reducción  ha sido de 1,7 millones, según la información derivada de la EOH del INE.
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Gráfico 5.1.1.22Gráfico 5.1.1.21

La continuada caída de la estancia media de los turistas extranjeros en las Islas , tendencia similar a la del conjunto de los 
destinos españoles , es el factor principal que explica el descenso experimentado en los últimos años del número de 
pernoctaciones extranjeros en los hoteles. En concreto, y según los últimos datos del INE el número de noches que 
pasaron los extranjeros en los hoteles de las Islas volvió a descender este verano  0,2 días  lo que implica una caída 
acumulada de 1,6 días desde el año 1999.
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Por otro lado y tal cómo constatan los datos del INE y del IET, los turistas extranjeros que llegan a Baleares lo hacen  cada 
vez  mayoritariamente en aerolíneas de bajo coste y pernoctan de manera creciente en alojamientos no reglados. En este 
sentido, y a pesar del crecimiento interanual del 0,9% en la llegada de turistas extranjeros a las islas en los meses de julio y 
agosto que  favoreció levemente a las pernoctaciones hoteleras en Baleares, la  tasa de variación interanual en el mismo 
período de tiempo de las pernoctaciones para el total de los establecimientos reglados fue negativa. 

Pernoctaciones alojamientos reglados
Variación interanual
Jul-Ago 2005/2004

0,6

15,2

-1,3-5

0

5

10

15

20

Total Españoles Extranjeros

Fuente: Elaboración Exceltur a partir INE

Pernoctaciones alojamientos reglados
Variación interanual
Ene-Ago 2005/2004

1,4

16,2

-0,7

-10

0

10

20

Total Españoles Extranjeros

Fuente: Elaboración Exceltur a partir INE

2Las aerolíneas de bajo coste, y con especial incidencia las de origen alemán , siguen apostando por las conexiones 
directas entre sus aeropuertos de origen y los de las islas. Este incremento de conexiones junto a una decidida política de 
promoción y recuperación de imagen en ese mercado, facilita en parte la recuperación de la llegada de turistas alemanes a 
los destinos baleares, que se ha sumado a una mayor demanda  hacia las islas por parte  de sus  touroperadores 
tradicionales.

De hecho, el análisis mas detallado de la llegada de turistas por mercados de origen a las Islas revela que han sido los 
alemanes los que más han contribuido a la recuperación de la afluencia de turistas extranjeros hacia Baleares. En 
concreto, con datos acumulados hasta el mes de septiembre el crecimiento de la llegada de turistas alemanes fue de 7,6%, 
lo que ha supuesto  225.000 turis tas más respecto al mismo trimestre de verano del  2004.

--------------------------
2 El peso de las cada día mayores frecuencias de vuelos de Air Berlín y  su “hub” localizado en Palma junto a su acertado y equilibrado 
modelo de negocio, son clave para la recuperación del mercado alemán



Los diferentes niveles de afluencia de turistas han provocado diferentes lecturas sobre la temporada turística de verano de 
2005 en las diferentes zonas turísticas de las Islas. Aquellos destinos más especializados en el turismo alemán han 
experimentado un positivo incremento de su demanda que se ha trasladado una notable mejora de la confianza
empresarial, tal es el caso de la Isla de Mallorca, dónde los responsables de los establecimientos hoteleros han percibido 
en un 69,6% de los casos un incremento de sus niveles de venta, que en un  59,6% de los encuestados, se ha materializado 
en un leve incremento de las rentabilidades empresariales.

El buen comportamiento del mercado nacional en el todas las zonas turísticas de las islas en los meses centrales del 
verano no ha compensado sin embargo la notable caída de la llegada de británicos a las islas de Menorca e Ibiza, muy 
dependientes de ese mercado y dónde el trimestre se ha cerrado con caídas de las pernoctaciones totales en los hoteles 
localizados en ambas islas.
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Gráfico 5.1.1.25 Gráfico 5.1.1.26
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La mayor afluencia de turistas a las islas a lo largo de 
este año ha supuesto un incremento del gasto total 
realizado por el conjunto de los turistas extranjeros 
durante sus viajes al archipiélago balear, sí bien un 
ritmo todavía por debajo de la media nacional sí nos 
atenemos a la información relativa a la disposición de 
efectivo y los pagos realizados por los no residentes 
con tarjetas de crédito Visa y Mastercard en el conjunto 
de los destinos de Baleares creció en el tercer trimestre 
de 2005 un 2,2% en términos interanuales.

De cara al último trimestre del año 2005, los 
empresarios del subsector hotelero balear se muestran 
optimistas en cuánto a la evolución de sus ventas .Un 
41% anticipa  que crecerán con respecto al  2004, 
aunque todos esperan que este incremento sea leve y 
el 33,0% no prevé cambios relevantes sobre lo vendido 
el mismo trimestre del año anterior. Todos se muestran 

más cautos respecto a las rentabilidades empresariales, de hecho, un 63,0% espera mantener los mismos beneficios 
empresariales en el cuarto trimestre de 2005 que los experimentados en el mismo período de tiempo del 2004.
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Baleares

Gráfico 5.1.1.31
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Los meses de verano han modificado la negativa tendencia que ha mantenido la evolución de la demanda turística en las 
islas durante los últimos años. Las lecturas de las positivas señales que se han observado en las ventas de los hoteleros en 
los meses centrales del verano manifestadas en un moderado crecimiento, deben, sin embargo, tratarse con cautela. Del 
conjunto de destinos españoles, Canarias es la Comunidad Autónoma a la que más le ha podido favorecer la redistribución 
de flujos turísticos derivados de los diversos avatares geopolíticos y naturales acontecidos en este período en el escenario 
turístico internacional. 

Principalmente, los atentados de Egipto y los huracanes del Caribe han podido jugar a favor del desplazamiento de paquetes 
de touroperadores hacia las islas, donde además el abaratamiento relativo por la depreciación que ha experimentado el euro 
frente al dólar, ha incorporado un atractivo adicional por precio. Lo cierto es que con la información disponible se constata un 
leve incremento en la demanda de alojamientos hoteleros y un fuerte crecimiento de la dirigida a establecimientos de turismo 
rural, mientras continúa la caída de los turistas que utilizan la amplia oferta de apartamentos localizada en las islas.

5.1.2. Canarias

Gráfico 5.1.2.1 Gráfico 5.1.2.2

Gráfico 5.1.2.4

104 PERSPECTIVAS TURÍSTICAS DE

Demanda alojamientos reglados
Variación interanual
Jul-Sep 2005/2004

2,5

-6,3

14,7

41,7

2,5

-7,8

12,5

62,2

-20
-10

0
10
20
30
40
50
60
70

Hoteles Apartamentos Acampamentos Turismo rural

Viajeros Pernoctaciones

Fuente: INE

(*) Datos de apartamentos , acampamentos y t. rural hasta agosto

Demanda alojamientos reglados
Variación interanual

Ene - Sep  2005/2004
(*)

0,5

-10,0

12,9

31,9

1,0

-10,0

11,4

39,3

-20

-10
0

10
20

30
40
50

Hoteles Apartamentos Acampamentos Turismo rural
Viajeros Pernoctaciones

Fuente: INE

(*) Datos de apartamentos , acampamentos y t. rural hasta agosto

Gráfico 5.1.2.3
Canarias

Opiniones empresariales
Alojamiento III Tr 2005

62,0

65,8

9,6

16,4

25,4

20,5

53,4

24,7

74,0

41,1

65,8

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

Ventas (36,6)

Reservas (45,2)

Empleo (-47,9)

Precios (--15,1)

Beneficios (-57,5)

%Aumentar %Mantenerse %Disminuir

Fuente: EXCELTUR.
(*) Las respuestas están calculadas como la diferencia entre
los % de respuestas positivas y negativas.

 Canarias
Opinión empresarial

Subsector de alojamiento

-100

-75

-50

-25

0

25

50

75

100

II III IV I II III IV I II III IV I II III

2002 2003 2004 2005

Precios Beneficios VentasFuente: EXCELTUR

(%
o

pi
n

io
ne

s
p

o
si

tiv
as

-
%

o
p

in
io

ne
s

ne
ga

tiv
as

)

Este aumento de la demanda hotelera respecto al verano de 2004 era percibida por un 62,0% de los empresarios de 
alojamiento, que en todos los casos la calificaban como leve en la Encuesta de Clima Turístico Empresarial de Exceltur 
realizada para los meses de julio, agosto y 
septiembre. La percepción empresarial confirma los 
datos manejados por el INE, que sitúa el aumento 
interanual de las pernoctaciones durante el tercer 
trimestre en una tasa del 2,5%, lo que eleva el 
acumulado del año hasta septiembre hasta un 
incremento del 1,0%. 

La mejora generalizada de la demanda durante el 
verano se ha extendido a la mayor parte de las islas. 
Los mejores resultados los han alcanzado las islas de 
Lanzarote, Fuerteventura y el Sur de Tenerife,
mientras las islas menores y el Sur de Gran Canaria 
han experimentado una caída en las pernoctaciones 
en hoteles si se compara con los registros de la 
temporada de verano del pasado año.

Gráfico 5.1.2.5
PERNOCTACIONES EN ALOJAMIENTO HOTELERO

POR ZONAS TURISTICAS
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Canarias

La traslación de este comportamiento de llegadas 
en términos de volumen de gasto por parte de los 
extranjeros, aproximado a través de los pagos y el 
efectivo dispuesto de cajeros con tarjetas Visa y 
Mastercar, muestra un mantenimiento en este 
trimestre respecto al mismo periodo del año 2004 
en la provincia de Tenerife y una caída en Las 
Palmas de Gran Canaria, condicionado por el peor 
comportamiento de la isla de Gran Canaria. Esta 
situación guarda una relación directa con la menor 
llegada de turistas y el mantenimiento o los menores 
niveles de precios con los que se han 
comercializado la oferta alojativa en el verano, sin 
que se observe un cambio de perfil hacia turistas de 
mayor capacidad de gasto. 

La evolución del número de turistas extranjeros que 
visitaron Canarias a lo largo del año vuelve a
manifestar una caída en la cuota de mercado de las islas en el escenario del Mediterráneo oriental y el Caribe. Con los datos 
acumulados hasta agosto y julio, según los países, y por tanto sin que estén recogidos en toda su intensidad los posibles 
efectos de los factores geopolíticos y naturales que los han golpeado durante el verano, las cifras de llegadas de turistas 
continuaban registrando intensos crecimientos, tal y como ha venido sucediendo los tres últimos años. De nuevo Turquía y 
Egipto se muestran como los destinos que más están afectando a la dinámica canaria, tanto en volumen como en 
incrementos.

La senda hacia la recuperación que muestra la demanda extranjera hacia Canarias contrasta con la desaceleración de la 

La ruptura de la tendencia de reducción persistente 
en los niveles de ingresos que han sufrido los 
empresarios en los últimos años ha favorecido una 
recuperación de los niveles de confianza del 
empresariado canario que, con la salvedad de la 
temporada de verano de 2003 y el cierre del año 
2004, se mantenía en niveles muy bajos. El índice 
que calcula Exceltur para su medición (ICTUR) 
experimentaba en este tercer trimestre una 
importante recuperación hasta un valor positivo de 
15,2, frente a los valores de -65 que han 
predominado a lo largo del primer semestre.

Gráfico 5.1.2.6

Gráfico 5.1.2.7 Gráfico 5.1.2.8

Gráfico 5.1.2.9
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La mejora en los niveles de confianza empresarial se ha producido en un contexto en los que se ha reducido el número de 
turistas extranjeros a Canarias, según se desprende de las estadísticas elaboradas por el IET. La información de los meses de 
julio, agosto y septiembre reflejan una leve caída del 1,6%, que se concentra en los turistas alojados en apartamentos. Los 
menores ritmos de caída representan, sin embargo, un avance respecto a la tendencia del pasado año y el primer semestre 
del año 2005. 

Canarias
Turismo extranjero

(Tasa de variación media trimestral interanual)

-15,0

-10,0

-5,0

0,0

5,0

10,0

2002

-15,0

-10,0

-5,0

0,0

5,0

10,0

Turistas Pernoctaciones (Hoteles) Viajeros (Hoteles)

Fuente: Elaboración Exceltur a partir Frontur e INE

Canarias
Número de turistas extranjeros

(jul-Sep)

2.518 2.624 2.671 2.656 2.555

2.245 2.209

1,8

-0,6

-12,1

-1,6

-3,8

4,2

5,7

0

500

1.000

1.500

2.000

2.500

3.000

1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005

(e
n

m
ile

s
d

e
tu

ris
ta

s
)

-14,0
-12,0
-10,0
-8,0

-6,0
-4,0
-2,0
0,0
2,0

4,0
6,0
8,0

(e
n

%
)

Nº Turistas (esc izqa) Var % (esc dcha)
Fuente: Frontur, IET.

IMPORTE TOTAL DE EFECTIVO DISPUESTO Y PAGOS CON TARJETA DE CRÉDITO 
DE NO RESIDENTES EN CANARIAS

Tasa de variación interanual. Jul-Sep 2005/2004

-3,9

0,3

7,0

-6,0 -4,0 -2,0 0,0 2,0 4,0 6,0 8,0

GRAN CANARIA

TENERIFE

TOTAL ESPAÑA

Fuente:4b y SERMEPA



La positiva recuperación que ha registrado la demanda de alojamientos hoteleros canarios, con una repercusión directa 
sobre el aumento de las ventas de las empresas, no se ha trasladado a una mejora de beneficios, según reflejan los 
resultados de la Encuesta de Clima Turístico Empresarial de Exceltur. Un 74,0% de los empresarios canarios encuestados 
manifestaban que en los meses de julio, agosto y septiembre, sus niveles de beneficios se habían situado nuevamente por 
debajo de los alcanzados en el mismo período del pasado año, aunque esta caída la califican mayoritariamente de leve. 

Con estos resultados Canarias lleva cuatro años consecutivos en los que cada trimestre sus empresarios alertan de la bajada 
de sus rentabilidades, distanciándose este trimestre de la generalizada mejora de los beneficios que manifiestan los 
empresarios de la mayor parte de destinos peninsulares. Un trimestre más la puesta en el mercado de nuevas camas 
hoteleras está introduciendo una presión hacia la contención de precios que ayuda a explicar los resultados a la baja en 
beneficios en un contexto de costes laborales y de suministros energéticos al alza.

A la largo del año 2005 el número de plazas hoteleras nuevas abiertas se ha vuelto a incrementar en 2.500, un 1,6%, lo que si 
se compara con el incremento de las pernoctaciones totales en estos 9 meses explica el mantenimiento de los niveles de 
ocupación en los niveles del pasado año que son, a su vez, los menores de los últimos cinco años. No será hasta que haya 
transcurrido un plazo de algunos años cuando se empiecen a percibir los efectos de las Directrices de Ordenación del 
Turismo de Canarias sobre la contención de la oferta, una vez que cada una de las islas cierren definitivamente la redacción 
de sus estrategias turístico-territoriales. Estamos frente a un tema crucial que afecta tanto al aumento en la oferta de 
establecimientos reglados como a la configuración de nueva oferta residencial, cuya presión es cada vez mayor en las islas.

La situación del mercado hotelero junto con la continua caída en la demanda que sufre la amplia oferta de apartamentos 
reglados (un 7,8% en verano y un 10,0% en el acumulado del año) con los que cuentan las islas, fruto de una creciente 
situación de obsolescencia y, en algunas 
zonas, de degradación, debe impulsar las 
estrategias de renovación integral de 
destinos e instalaciones contempladas en 
las citadas Directrices. Se trata cada vez 
más de un reto ineludible tanto por parte del 
sector privado como del sector público. 

En esta línea, es necesario reconocer el 
esfuerzo en generar consensos entre los 
implicados en el sector turístico canario que 
las nuevas convocatorias de congresos y 
conferencias  la última organizada por el 
Cabildo de Tenerife - están favoreciendo y 
de las que se desprende un mayor grado de 
compromiso e innovación en los 
planteamientos para enfrentarse a los retos 
actuales con los que se enfrentan los 
destinos canarios.

Canarias
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demanda de los españoles que se viene produciendo desde comienzos del año y que se ha manifestado con mayor 
intensidad en el verano. En los meses de julio, agosto y septiembre las pernoctaciones de los españoles se incrementaron 
un 2,7%, lo que supone un aumento levemente superior al de los extranjeros (2,4%). Esta situación se produce después de 
que el turista español haya jugado un papel clave como compensador del debilitamiento de la demanda extranjera las dos 
últimas temporadas. 
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5.1.3. Cataluña

La temporada turística del verano de 2005 en Cataluña ha evidenciado un crecimiento en los indicadores de demanda del 
sector, lo que se ha materializado en una mejora de los niveles de ventas de los hoteles y en una ligera recuperación de las 
rentabilidades empresariales de acuerdo a la opinión de los responsables de establecimientos hoteleros de los diversos 
destinos turísticos catalanes, que, sin embargo, se muestran cautos a la hora de evaluar el cierre del año 2005.

El incremento de ventas en los hoteles en Cataluña que se manifiestan a través de  las respuestas a la Encuesta Trimestral 
de clima turístico de EXCELTUR viene corroborado por los datos de la EOH del INE. Así, el número de pernoctaciones 
registradas en Julio, Agosto y Septiembre  del 2005 ascendían a 17,7 millones lo que supone un 5,0% más que las del 
mismo trimestre de verano del año 2004. 

Gráfico 5.1.3.2Gráfico 5.1.3.1
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El crecimiento de la demanda en el tercer trimestre de 2005 y la ralentización en el ritmo de apertura de nuevas plazas 
hoteleras en la temporada de verano de 2005 (el número de plazas hoteleras en Cataluña en los tres meses centrales del 
verano creció un 1,2%) han contribuido a la recuperación del grado de ocupación por plaza de los hoteles en la Comunidad. 
En concreto, el porcentaje de plazas ocupadas en el tercer trimestre de 2005 en Cataluña fue del 69% lo que supone una 
recuperación notable respecto a los experimentados en los dos años precedentes, aunque se sitúa todavía por debajo de 
los observados hace cuatro y cinco años 
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En este contexto de moderada recuperación de los grados de ocupación hoteleros en Cataluña, y a tenor de los resultados 
de la Encuesta de Clima Turístico Empresarial elaborada trimestralmente por Exceltur, el 29,3% de los empresarios 
encuestados manifestaron haber experimentado una mejora interanual en los niveles de ventas en los meses de julio, 
agosto y septiembre de 2005, sí bien la opinión mayoritaria es la de haber vendido lo mismo que en el verano de 2004, según 
transmiten el 45% de los empresarios.

El mantenimiento o ligera mejora de los niveles de ventas manifestada por los gestores de los hoteles catalanes se 
producido en un contexto dominado por la contención de los precios. En concreto, los precios hoteleros en los 
establecimientos de la comunidad crecieron sólo un 1,3% en media en los meses de julio, agosto y septiembre de acuerdo 
con los datos proporcionados por el INE. En esta misma línea, el 55,0% de los empresarios del subsector hotelero en 
Cataluña manifestaron haber mantenido los precios en los mismos niveles que los correspondientes a la temporada de 
verano de 2004, por sólo un 17,9% y 4,7% que revelaron haber incrementado leve e intensamente respectivamente los 
precios en el tercer trimestre de 2005.
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Cataluña

La conjunción de estos dos factores, leve incremento en los niveles de ventas y ligero aumento de los precios, se ha 
materializado este trimestre en un mantenimiento o una moderada mejora de las rentabilidades empresariales en el 
subsector hotelero consolidando la senda de recuperación de las mismas observada desde el tercer trimestre de 2004. Así, 
sí bien es cierto que la mayoría de los encuestados (46,3%) manifestaron haberse mantenido en los mismos niveles de 
rentabilidad empresarial que en el verano de 2005, un 29,3% de los gestores de establecimientos hoteleros han percibido 
mejoras en los beneficios en este tercer trimestre del año respecto a un 24,3% que experimentaron caídas.

Gráfico 5.1.3.5 Gráfico 5.1.3.6
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En este marco, la dinámica que ha caracterizado el tercer trimestre del año no ha sido suficiente para incrementar los niveles 
de confianza empresarial, tal y como ha sucedió en otras comunidades autónoma. De esta manera, el Indicador de 
Confianza elaborado por Exceltur se sitúa en niveles cercanos cero reflejo de la incertidumbre entre los gestores hoteleros 
respecto al devenir de la actividad turística en los meses de octubre, noviembre y diciembre.

Gráfico 5.1.3.9 Gráfico 5.1.3.10
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El incremento de las ventas ha venido de la mano tanto 
del crecimiento de la demanda española cómo de la 
extranjera. En este sentido, los turistas de otras 
regiones de España, y con especial incidencia de las 
comunidades autónomas periféricas, sigue eligiendo 
Cataluña cómo destino turístico de manera creciente, 
respondiendo de manera positiva a los esfuerzos de 
promoción por parte de la Generalitat hacía el mercado 
español y que este verano se ha materializado en la 
campaña de “Cataluña sienta bien”. 

Así, el número de pernoctaciones de españoles en el 
conjunto de establecimientos reglados localizados en 
Cataluña creció un 2,8% en los meses de julio y agosto 
de 2005. El resultado por tipologías de alojamientos ha 
sido significativamente diferente, mientras que las 
pernoctaciones de españoles en hoteles, apartamentos 
y turismo rurales han experimentado variaciones 
interanuales notables, el número de pernoctaciones en campings, que en temporada de verano supone el 35,3% del total 
de plazas y concentra al 38,4% de la demanda nacional en establecimientos turísticos reglados,  ha descendido un 1,9%. 

Cataluña

Por otro lado, el excepcional incremento de un 12,2% de llegadas de turistas extranjeros en los meses de julio, agosto y 
septiembre, que se concretaba en 594 mil entradas de turistas más que en el mismo período de 2004, no se ha trasladado 
proporcionalmente ni a niveles de pernoctaciones en los alojamientos reglados de la Comunidad ni a niveles de gasto 
turístico ó impacto económico en los destinos turísticos catalanes debido a los acelerados cambios en el perfil del turista 
extranjero que está visitando los destinos turísticos catalanes.
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Cataluña

Como viene sucediendo en las dos últimas temporadas el crecimiento en términos  de las puras llegadas de turistas 
extranjeros tiene cómo principal factor explicativo el incremento del número de rutas, frecuencias y conexiones entre 
ciudades europeas y catalanas. En concreto, el 40% de los pasajeros llegados a los aeropuertos catalanes en los ocho 
primeros meses de 2005 usaron en compañías aéreas de bajo coste. 

Y es precisamente este flujo, el que puede estar explicando 
gran parte de las transformaciones del comportamiento de la 
demanda turística en Cataluña. Tal y cómo reflejan las 
estadísticas del IET, se trata de un tipo de turista con un perfil 
significativamente diferente al turista tradicional, un turista 
que realiza un gasto medio diario inferior (9 euros menos) y 
que adicionalmente tiene una mayor propensión al uso de 
alojamiento residencial y/o no reglado. 

De hecho, el incremento de llegadas de turistas extranjeros 
del 11,7% en julio y agosto sólo ha supuesto un incremento 
del 3,0% en los viajeros que llegaron a alojamientos turísticos 
reglados en el mismo período de tiempo, lo que constata el 
crecimiento del uso de alojamiento no reglado entre los 
turistas extranjeros. En el mismo sentido, y considerando 
tanto el alojamiento reglado cómo el no reglado, según 
deriva de la información de EGATUR, el incremento del 

12,7% en  la llegada de turistas en el acumulado anual hasta agosto supuso sólo un incremento del 4,2% del total de las 
pernoctaciones de turistas extranjeros en alojamientos turísticos en la comunidad.

Otro de los cambios relevantes en el comportamiento de la demanda turística extranjera es el acortamiento de los días que 
pasan en el destino turístico. Así, los datos de la EOH del INE hasta el mes de septiembre siguen constatando una 
tendencia a la baja de la estancia media de los turistas extranjeros en la comunidad, que se concreta en la caída de 0,7 días 
desde el año 1999 desde 5,4 días en el tercer trimestre del año 1999 a 4,7 días en el mismo período de 2005.
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Cataluña

Uno de los principales desafíos a los que se enfrentan los agentes públicos y privados del turismo catalán es recabar el 
máximo  conocimiento y seguimiento de este nuevo flujo de turistas que permita definir nuevas estrategias y 
posicionamientos y ver como sacar el máximo provecho de estos nuevos hábitos y perfiles de turistas extranjeros que de 
manera creciente están visitando la comunidad.

En cuanto a la ciudad de Barcelona, este trimestre ha vuelto a experimentar incrementos en los indicadores de demanda 
turística, de ahí que se esté consolidando cada día más,no sólo como una plaza de negocios, congresos y ferias sino 
también cómo destino turístico vacacional y cultural. Ello no es ajeno  al coordinado esfuerzo público y privado, destinado 
a la reinvención de sus atractivos y oferta turística y la búsqueda de nuevos posicionamientos , segmentos y mercados 
emisores que gestiona “Turismo de Barcelona“,entidad mixta de promoción,  que en varios informes anteriores ya hemos 
reseñado como una referencia a seguir para multiples destinos turísticos españoles. 

Como prueba de ello, en los meses centrales del verano que se caracterizan por tener una baja actividad en el turismo 
vinculado a congresos y negocios, Barcelona sigue registrando crecimientos excepcionales en clave de llegada de 
turistas que visitan los múltiples atractivos lúdicos y culturales de la ciudad y pernoctan a esos efectos. En concreto, la 
información de la EOH del INE el número de pernoctaciones en los hoteles de la ciudad se elevó a 2,9 millones entre Julio y 
Septiembre del 2005, lo que  supuso un crecimiento interanual del 11,7% con respecto a la temporada de  verano del 
2004.

A pesar de este crecimiento de la demanda, la continúa apertura de nuevos hoteles, que sigue elevando la hoy por hoy 
todavía existente sobreoferta en establecimientos hoteleros barceloneses y ha provocado una cierta reducción de sus 
tarifas. Así, según los datos de la consultora MAZARS el ingreso obtenido por habitación disponible (RevPar) en la ciudad 
decreció en los dos meses centrales del verano un 5,1% en los hoteles de primera clase y un 0,4% en los de categoría 
estándar. Sin embargo, el notable crecimiento de precios en los hoteles de lujo ha permitido la mejora de un 13,7% de 
ingresos por habitación en estos hoteles de mayor categoría con respecto a los del verano 2004.

Por otro lado, la mayoría de las zonas turísticas del litoral catalán han experimentado en una buena temporada de verano 
con la excepción de la Costa Brava que registro un retroceso en la evolución de la demanda en alojamiento hotelero 
respecto al observado en el primer semestre de 2005. Destaca el excepcional comportamiento de la demanda este verano 
en la Costa del Maresme y la Costa de Barcelona en la provincia de Barcelona y la Costa Daurada en Tarragona.
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Cataluña

El dinamismo de la demanda turística extranjera en 
estas zonas viene igualmente reflejado en la 
evolución de los anticipos en cajeros y pagos con 
tarjetas de crédito por parte de los no residentes en 
las provincias del litoral catalán, que registro en 
todas las provincias notables tasas de crecimiento 
interanual, aunque por debajo del incremento de 
llegadas de turistas por lo que según esta fuente se 
sigue reflejando una reducción del gasto medio por 
turista.

De cara al cuarto trimestre del año, los empresarios 
son menos optimistas respecto a un nuevo 
incremento de las ventas. Según los resultados de 
la Encuesta de Clima Turístico Empresarial de 
Exceltur, la mayoría de los empresarios catalanes 
estiman que los niveles de ventas  en los hoteles de 
la comunidad se mantendrán (50,6%) o se reducirán 
(38,1%) en el cuarto trimestre de 2005 respecto a los 
experimentados en el mismo período del pasado año. 

Esta cautela generalizada sobre la evolución de sus ventas a corto plazo se hace igualmente extensiva a las expectativas 
sobre rentabilidades. Así, el 57% de los encuestados esperan que sus beneficios empresariales se mantengan en niveles 
idénticos a los registrados en los meses de octubre, noviembre y diciembre de 2004, por sólo un 10% de los mismos que 
esperan un ligero incremento de los mismos.
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5.1.4. Andalucía

El sector turístico andaluz ha cerrado el verano de 2005  consolidando la recuperación en ventas y beneficios que ya se 
apreció en los meses de abril, mayo y junio y superando los resultados de los últimos dos años. Durante julio, agosto y 
septiembre se ha observado un notable crecimiento del conjunto de indicadores agregados de demanda, tanto nacional 
como extranjera, que ha favorecido un aumento de las ventas empresariales. Las pernoctaciones en establecimientos 
hoteleros han aumentado este verano un 9,4%, lo que explica que el 43,2% de los empresarios que contestaron la Encuesta 
de Clima Turístico Empresarial de Exceltur manifestaran haber experimentado un incremento en sus ventas durante el 
tercer trimestre en relación con el mismo período del pasado año, por apenas un 14,3% que había visto una reducción de 
este indicador de los ingresos empresariales. 
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El incremento de la actividad turística y su traslación a 
las ventas y reservas de las empresas al cierre del 
tercer trimestre ha impulsado al alza los niveles de 
confianza de sus empresarios. Si en el segundo 
trimestre poníamos de manifiesto una tónica de leve 
mejora del Índice de Clima Turístico Empresarial 
(ICTUR), elaborado por Exceltur para recoger los 
niveles de confianza de los empresarios, en este tercer 
trimestre el citado indicador ha experimentado un 
notable incremento, situándose por tercera vez en su 
historia desde hace 14 trimestres, en valores positivos 
alcanzando un máximo de 15,2.

El notable aumento de las ventas ha permitido 
incrementar los niveles de ocupación de los hoteles 
andaluces tras cinco años de continuas caídas tanto 
en el acumulado del año como a lo largo de los meses 
de verano. La media de ocupación en julio, agosto y 
septiembre ha alcanzado el 65,4%, superando en más 
de dos puntos la ocupación del verano pasado, pero todavía por debajo del 66,2% que se registraban en la temporada 
estival del año 2002, si bien con un aumento de plazas casi 44 mil,  que se han puesto en el mercado desde entonces
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Andalucía

La introducción en el mercado de nueva oferta tanto reglada como, sobre todo, residencial ha vuelto a condicionar una 
mayor traslación del positivo comportamiento de la demanda sobre los resultados empresariales dada la tendencia de 
moderación que sigue marcando la evolución de los precios. Según la Encuesta  de Clima Turístico Empresarial 
elaborada por Exceltur, el 37,0% de los empresarios andaluces percibieron durante el trimestre de verano analizado un 
mantenimiento de sus beneficios respecto al mismo período del pasado año con un 35,0% que han experimentado una 
leve subida y todavía un porcentaje del 20,2% que han sufrido una caída de este indicador clave a pesar del incremento 
general de la demanda.

En el caso del alojamiento reglado, sólo en los meses de verano, en Andalucía había abiertas un promedio de 12.500 
plazas más que el pasado año, lo que supone un crecimiento del 5,5% respecto a la oferta hotelera abierta en el 2004. Si a 
esta incorporación se le suma la construcción de nueva oferta residencial del litoral y que con los datos de visados de obra 
se elevó hasta las 50.000 nuevas viviendas finalizadas en las provincias de litoral andaluz durante el año 2005, se estarían 
introduciendo en el mercado al menos 48.000  nuevas plazas de segundas residencias, si se tiene en cuenta que la media 
de segundas residencias en Andalucía es del 32% del total del parque de viviendas y cada una de ellas puede acoger tres 
plazas.

Con estos niveles de presión edificadora y la enorme cantidad de suelo con  calificación y derechos adquiridos para 
urbanizar, es cada vez más relevante el observar cómo se vayan materializando numerosos planes territoriales que, en 
distintas fases, se encuentran en proceso de 
redacción y que afectan a destinos turísticos 
señeros del litoral andaluz. La urgente 
prioridad de que incorporen una estrategia 
turística integral que oriente las cantidades, 
los ritmos, y las tipologías de urbanización 
para asegurar que se consoliden y 
maximicen los efectos socioeconómicos y 
mejore continuamente la calidad de vida para 
la población residente son los principales 
retos que sus redactores, autoridades 
municipales, Junta de Andalucía y los 
distintos atores del sector privado tienen por 
delante en el actual momento, que se hace 
imprescindible  generar un consenso en 
torno a los objetivos y ritmos de avance que 
debe contemplar el  documento final.

Uno de los factores que más han beneficiado 
a las empresas turísticas andaluzas a lo largo 
del tercer trimestre ha sido la recuperación 
del impulso del turismo extranjero y, especialmente, la atracción de un turista más demandante de servicios turísticos de 
alojamiento reglado. La tónica del comportamiento de la demanda extranjera que se viene produciendo desde el mes de 
mayo rompe con las pautas que han marcado los tres últimos años, y especialmente el 2004, donde la mayor llegada de 
turistas generada en su mayor parte por el flujo de las compañías aéreas de bajo coste no se había dejado notar en las 
cuentas de resultado de las empresas de alojamiento reglado, por concentrarse en el uso del alojamiento residencial.

En estos tres meses de verano, sin embargo, las pernoctaciones de los extranjeros se han incrementado de manera 
notable en todo tipo de alojamientos reglados, siendo los alojamientos hoteleros los que junto con los alojamientos 
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Andalucía

rurales han aumento en mayor medida, hasta alcanzar una tasa de crecimiento respecto a los mismos meses del año 2004 
del 10,6%.  Como se ha destacado para el resto de destinos españoles, en estos meses ha podido estar jugando a favor de 
Andalucía la imagen de seguridad de España frente a los numerosos sucesos que en forma de atentados y huracanes se 
han producido este verano y que han generado una redistribución y trasvase de flujos turísticos desde otros países. Para 
poder conocer con mayor rigor el verdadero alcance de  estos hechos, sin embargo, es necesario analizar en detalle los 
próximos meses y ver como se cierra finalmente el conjunto del año 2005. 

La mayor afluencia de turistas extranjeros durante el 
verano ha permitido un incremento del 4,0% de los gastos 
totales procedentes de la demanda extranjera, aproximado 
a través de los datos sobre pagos y efectivo dispuesto de 
cajeros por parte de no residentes con tarjetas Visa y 
Mastercard durante los meses de julio, agosto y 
septiembre. Estos datos, estarían reflejando un 
crecimiento del gasto nominal del turista extranjero, que, 
sin embargo, en términos reales, descontando el efecto de 
la inflación, se situaría en los niveles próximos a los del 
pasado año. 

115PERSPECTIVAS TURÍSTICAS DE

Gráfico 5.1.4.9

Gráfico 5.1.4.10 Gráfico 5.1.4.11

Dentro de esta tendencia sigue pesando el continuado descenso en la estancia media de los viajes de los extranjeros que 
este pasado verano ha afectado especialmente a los alojados en segundas residencias o de familiares y amigos, mientras 
la estancia en hoteles se ha mantenido en los 4,1 días que se registraron el pasado año. Dicho descenso sigue viéndose 
retroalimentado por el continuo crecimiento de llegadas de pasajeros en líneas aéreas de bajo coste que ha vuelto a 
marcar la tendencia del verano. Por la información disponible, además del flujo que pueda estar disfrutando de la oferta 
alojativa reglada, el mayor número de pasajeros parece ser consecuencia de la mayor frecuencia de uso de la creciente 
oferta residencial que sigue construyéndose en el litoral andaluz, a costa de unas estancias más cortas. 
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El desbordante tirón de la demanda española, por su 
parte, ha seguido aumentando  durante los meses 
de julio, agosto y septiembre, prolongando en más 
de dos años la  extraordinaria tendencia de 
crecimientos que se inició a comienzos del año 
2003. Este verano las pernoctaciones de los 
españoles en hoteles de Andalucía han alcanzado 
los 8,7 millones, 2,3 millones más que las que se 
registraban en el verano del año 2002, lo que supone 
que el mercado nacional ya representa  el 57,8% del 
total de la demanda  turística de Andalucía frente al 
51,5% que suponía en dicho año 2002.  De hecho 
durante los meses de verano, Andalucía ha sido uno 
de los destinos españoles donde se ha producido un 
mayor consenso por parte de los gestores de 
agencias de viajes españoles sobre el aumento de la 
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Andalucía

demanda. Un 48,2% de las agencias de viajes pertenecientes a grandes grupos manifestaba haber experimentado un 
crecimiento de sus ventas de paquetes, reservas de avión y de hotel hacia destinos andaluces. 

En términos generales el aumento de la demanda hacia Andalucía ha sido prácticamente compartida por la totalidad de 
sus destinos del litoral, con la única excepción de la Costa de Almería, que registraba una caída de las pernoctaciones del 
4,4% concentrada en el mercado español, mientras el turismo extranjero presentaba un notable incremento. De todos los 
destinos cabe destacar el crecimiento del más importante destino andaluz por el volumen que comporta y con una imagen 
de marca más consolidada: la Costa del Sol. Tras cuatro años de continuas caídas en la demanda y una reducción en los 
niveles de ingresos turísticos de 265 millones de euros según la SOPDE, que casualmente han coincidido con los años de 
mayor desarrollo inmobiliario, la Costa del Sol ha conseguido revertir esta tendencia, si bien hasta ahora sólo se pueda 
hablar de un cambio coyuntural. 

Nos encontramos en todo caso ante un momento clave para el fortalecimiento de la competitividad a medio plazo de esta 
importante zona  turística por cuanto confluye en el tiempo un intenso debate sobre el modelo turístico-territorial de futuro 
para Andalucía, intensificado por la plasmación que pueda derivarse en el Plan Territorial de la Costa del Sol Occidental y la 
puesta en marcha de un ambicioso Plan de Recalificación de la oferta obsoleta impulsado por la Consejería de Turismo de 
la Junta de Andalucía. 

El resto de destinos costeros han experimentado un intenso aumento de la demanda, entre los que sigue destacando la 
Costa de la Luz de Huelva con un crecimiento del 18,7% y donde se concentran en la actualidad el mayor número de 
proyectos hoteleros de los que en función de su todavía, hoy por hoy,  bajo nivel de desarrollo y penetración en el mercado, 
cabe esperar que un notable recorrido de futuro.

116 PERSPECTIVAS TURÍSTICAS DE

Gráfico 5.1.4.13

Gráfico 5.1.4.14

PERNOCTACIONES EN ALOJAMIENTO HOTELERO
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Indice de Confianza Turístico Empresarial en
 Co. Valenciana
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5.1.5. Comunidad Valenciana

Tal y cómo anticipaban los empresarios valencianos a 
finales del mes de junio en la Encuesta de Clima Turístico 
Empresarial de Exceltur, la fortaleza de la demanda 
turística en la Comunidad Valenciana en la temporada de 
verano de 2005 se ha concretado en una mejora en los 
niveles de ventas, que en un marco de leve alza de los 
precios, se ha materializado en una moderada mejora de 
las rentabilidades empresariales del subsector hotelero en 
el tercer trimestre del año.

En este contexto, los niveles de confianza empresarial en 
la Comunidad Valenciana han registrado un cierto avance. 
El Índice de Confianza Empresarial de Exceltur se 
posicionaba, por segundo trimestre consecutivo, en 
valores positivos afianzando la senda al alza observada 
desde la temporada de verano del año 2004.

El incremento de la demanda en los hoteles de la 
Comunidad Valenciana ha sido percibido por un alto porcentaje de los gestores de establecimientos encuestados. En 
concreto, el 45,3% y el 9,4% de los encuestados manifestaron haber experimentado leves y fuertes aumentos 
respectivamente en las ventas en la temporada de verano de 2005 respecto a las experimentadas en los meses de julio, 
agosto y septiembre de 2004.

Gráfico 5.1.5.1

Gráfico 5.1.5.2 Gráfico 5.1.5.3
Opinión empresarial sobre las ventas.
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Esta percepción empresarial queda corroborada con la información de la EOH del INE. Según esta estadística, las 
pernoctaciones en los hoteles de la comunidad creció en los meses de julio, agosto y septiembre un 6,6% en términos 
interanuales de la mano del notable incremento de las pernoctaciones de los extranjeros respecto a la temporada de 
verano de 2004, que crecieron un 18,8%, lo que supone 440 mil pernoctaciones más.

Gráfico 5.1.5.4 Gráfico 5.1.5.5
Pernoctaciones alojamientos hoteleros
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Opinión empresarial del alojamiento en 
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C. Valenciana

Por otro lado el crecimiento observado de la demanda 
turística en los meses de julio, agosto y septiembre se ha 
dado en un contexto de ligero crecimiento de las tarifas 
hoteleras. Así, según la Encuesta de Clima Turístico 
Empresarial de Exceltur el 32% de los gestores de hoteles en 
la Comunidad Valenciana incrementaron levemente los 
precios en el tercer trimestre de 2005 y el 2% subió sus tarifas 
de manera más intensa, sí bien, un buen porcentaje de los 
encuestados sigue manifestando mantenimiento y caídas 
(32% y 30% respectivamente). En esta línea, el Índice de 
Precios Hoteleros elaborado por el INE para la Comunidad 
experimento un ligero repunte interanual en el mes de junio 
hasta el 2,2%, para volver a desacelerarse hasta el 1,5% y 
0,4% en los meses de agosto y septiembre respectivamente.

Este modesto incremento de los precios y la mejora en los niveles de ventas se ha traducido en un incremento de los 
beneficios empresariales en la temporada de verano de 2005 para el 41,3% de los encuestados, aunque la mayoría de 
ellos  cuantifican este incremento cómo leve. Cabe resaltar que un alto porcentaje de los gestores de hoteles de la 
comunidad han percibido un mantenimiento o ligera caída en los beneficios durante el tercer trimestre de 2005.

Gráfico 5.1.5.6

Gráfico 5.1.5.7 Gráfico 5.1.5.8
Opinión empresarial sobre los precios.
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Gráfico 5.1.5.9 Gráfico 5.1.5.10

Este dinamismo de la demanda turística en la Comunidad Valenciana ha posibilitado la recuperación de los grados de 
ocupación en el verano de 2005 respecto a los experimentados en la misma temporada en 2004. Así, el grado de 
ocupación paso del 68,9% en el tercer trimestre de 2004 a 70,8% en el mismo período en 2005, situándose en cualquier 
caso todavía muy por debajo a los registrados en los comienzos de la presente década. 

En cualquier caso, la moderada mejora en los porcentajes de plazas ocupadas en los hoteles de los destinos de esta 
comunidad se sigue dando en un marco de crecimiento de la oferta turística, que continua alimentando la situación de 
sobreoferta alojativa, dificultando la traslación de los crecimientos en la demanda a mejoras en rentabilidades. En 
concreto las plazas hoteleras abiertas en este verano crecieron en un 2,7% en el tercer trimestre de 2005 y el número de 

Opinión empresarial sobre los beneficios.
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viviendas iniciadas en las tres provincias del litoral, de las cuáles un buen número son de potencial uso turístico,  ascendió 
a 53.871 en el período de enero a julio de 2005.

C. Valenciana

No cabe duda, que uno de los retos fundamentales para el sector turístico en esta comunidad es reflexionar ante el actual 
modelo urbanizador de la costa de las provincias de Castellón, Alicante y Valencia, con el objeto de garantizar no sólo la 
sostenibilidad futura de la industria turística, apostando por un modelo económico que genere empleo y actividad 
económica a medio y largo plazo, sino también garantizar la preservación de los recursos naturales y el bienestar de la 
población local.

Uno de los factores explicativos del incremento de la demanda en los alojamientos hoteleros en la Comunidad Valenciana 
ha sido el intenso incremento registrado de la llegada de turistas extranjeros, que experimento un crecimiento interanual 
del 8,2% en el tercer trimestre de 2005, y que, sin embargo, no se ha materializado en un aumento similar en el número de 
noches disfrutadas durante sus viajes turísticos en las tres provincias de la comunidad. En concreto, para el conjunto de 
alojamientos reglados y no reglados y según los datos de EGATUR publicados por el IET, el número de pernoctaciones de 
extranjeros en la comunidad decreció en el período enero-agosto un 3,7% respecto a las registradas en el mismo período 
de 2004 (la llegada de turistas extranjeros en este período creció un 10,2%)

Detrás de este negativo resultado en clave de pernoctaciones, se encuentra la caída del número de días que los turistas 
extranjeros permanecen en los destinos turísticos de la Comunidad Valenciana. En concreto, en el caso de los 
alojamientos turísticos hoteleros, la caída de la estancia media en el tercer trimestre de 2005 se ha concretado en 0,1 día 
respecto a los dos años precedentes, acumulando un descenso superior en un marco temporal de análisis más amplio. 

Por otro lado gran parte del incremento de la llegada de turistas extranjeros a la Comunidad Valenciana en la temporada de 
verano de 2005 viene explicado por el aumento del número de conexiones aéreas y frecuencias por parte de las aerolíneas 
de bajo coste entre los aeropuertos de Valencia y Alicante y los de otras ciudades europeas. Sólo durante los meses de 
julio y agosto entraron 156,5 mil pasajeros más de aerolíneas de bajo coste que el mismo período de 2004. 

Gráfico 5.1.5.13 Gráfico 5.1.5.14
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C. Valenciana

Easyjet en los aeropuertos de El Altet en Alicante y Manises en Valencia y Ryanair  en este último son los las aerolíneas  de 
bajo coste que están protagonizando este dinamismo en ambos aeropuertos. En este sentido, son los turistas 
procedentes del Reino Unido, mercado con los que estas compañías tienen más conexiones y cuyos ciudadanos detentan 
a su vez el mayor número de propiedades residenciales en la zona,  los que han registrado un incremento interanual más 
notable en términos de volumen. En concreto, el número de turistas británicos que visitaron la Comunidad Valenciana en 
los nueve primeros meses de 2005 ascendió a 4,1 millones, lo que supone 111 mil turistas más que en el mismo período 
del año 2004. 

Por su parte, el mercado nacional, que aún sigue registrando variaciones interanuales positivas,  ha dado síntomas de 
ralentización en sus ritmos de avance en los tres meses centrales del verano de 2005. Así, para el conjunto del alojamiento 
reglado las pernoctaciones realizadas por españoles crecieron un 1,9% en los meses de julio y agosto, en contraste con 
una variación positiva interanual del 8,8% en el primer semestre de 2005.

El buen comportamiento de la demanda ha beneficiado a todas las zonas turísticas del litoral de la Comunidad Valenciana 
e igualmente a la ciudad de Valencia que sigue experimentando excepcionales resultados, fruto de su estrategia para 
posicionarse cómo uno de los principales destinos turísticos españoles, dentro del turismo urbano, de negocios y náutico. 
En este sentido, la celebración en el mes de julio de una de las preregatas de la Copa América atrajo a 32.000 personas que 
se acercaron a Valencia con el motivo exclusivo de la misma.

Gráfico 5.1.5.15 Gráfico 5.1.5.16
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Dentro de las zonas del litoral destaca el crecimiento de las pernoctaciones hoteleras de los turistas extranjeros en la Costa 
Blanca, que en los meses de julio, agosto y septiembre registraron un crecimiento interanual del 18,7%. Por su parte, la 
Costa de Valencia sigue experimentando excelentes registros en este tercer trimestre del año debido a la fortaleza de la 
demanda nacional. 

C. Valenciana

Gráfico 5.1.5.21 Gráfico 5.1.5.22Co. Valenciana
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En esta línea, la información proporcionada por Visa y 
Mastercard del efectivo dispuesto en cajeros automáticos y los 
pagos realizados con tarjetas de crédito corroboran el 
incremento de la llegada de turistas extranjeros y su gasto 
asociado en las tres provincias de la Comunidad Valenciana y 
con especial incidencia en Valencia, dónde un trimestre más se 
deja notar la consolidación de esta ciudad cómo destino 
turístico y los positivos resultados que impulsa sobre su zonas 
turísticas costeras de influencia.

Sin perjuicio de todo lo anterior, las expectativas para el último 
trimestre de 2005 no son del todo optimistas. La mayoría de los 
gestores de los establecimientos hoteleros de la comunidad 
estiman que los niveles de ventas y beneficios se mantendrán 
similares a los experimentados en el cuarto trimestre de 2004, aumentando el porcentaje de encuestados que estiman 
caídas tanto en facturación cómo en rentabilidades en los próximos meses de octubre, noviembre y diciembre.
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Opinión empresarial sobre las ventas previstas para el IV 
Trimestre de 2005 
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Fuente: EXCELTUR. 

Opinión empresarial sobre los beneficios
 para el IV Trimestre de 2005 
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Destinos

Los gráficos que se presentan son el resultado de la explotación de la Encuesta de Clima Turístico
elaborada por Exceltur, cuya muestra permite presentar resultados a escala autonómica con un grado 
de confianza del 90%.

Nota Aclaratoria
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5.2.1. ANDALUCÍA

Gráfico 5.2.1.1 Gráfico 5.2.1.2

Gráfico 5.2.1.3 Gráfico 5.2.1.4

Tabla 5.2.1.1

Evolución del número de viajeros y pernoctaciones en 
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Comportamiento del mercado hotelero andaluz 
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Andalucía Valor Tasa anual Tasa interanual

2004 2002 2003 2004 2004 2005
II III IV I II III Ultimo dato

VAB (1) 74.339.094 2,9 2,6 2,8 -- -- -- -- -- -- 2004

VAB- Servicios (1) 51.799.250 2,1 2,1 3,2 -- -- -- -- -- -- 2004

Entrada de turistas no residentes a la CCAA (2) 7.649.654 3,9 -0,2 2,2 -0,9 10,0 5,3 1,8 -0,3 1,9 sep

Viajeros alojados (3) 14.472.157

    hoteles y hostales 12.589.028 0,8 3,9 6,2 2,2 3,9 8,5 8,1 8,6 10,2 sep

    residentes 7.700.026 1,5 7,9 12,6 9,5 10,7 14,0 13,0 9,9 9,5 sep

    no residentes 4.889.000 0,0 -1,0 -2,6 -6,0 -5,8 0,3 -0,1 7,0 11,3 sep

    acampamentos 1.046.730 -6,8 17,6 -5,5 -8,9 -7,5 25,2 32,0 -7,5 16,8 ago

    apartamentos 746.258 5,1 5,2 -2,2 -8,0 2,7 5,5 9,3 0,5 -14,9 ago

    turismo rural 90.141 5,8 20,9 29,6 28,4 27,2 33,3 79,1 40,9 66,7 ago

Pernoctaciones en alojamientos (3) 48.739.063

    hoteles y hostales 38.867.301 -0,2 4,3 5,9 -0,1 5,2 11,4 7,3 3,7 9,6 sep

    residentes 20.774.982 0,8 8,4 16,4 12,2 12,8 22,0 16,3 4,4 9,4 sep

    no residentes 18.092.321 -1,0 0,8 -4,1 -9,3 -3,6 1,1 -2,2 3,1 9,8 sep

    acampamentos 4.048.139 -0,7 6,4 0,3 -3,4 -0,5 6,0 4,4 -0,7 9,6 ago

    apartamentos 5.514.449 2,2 0,8 -1,3 -4,8 3,0 3,9 -0,4 -4,9 -4,9 ago

    turismo rural 309.174 17,2 15,3 26,8 13,4 24,2 41,4 101,9 57,7 100,2 ago

Grado de ocupación media (porcentaje) (4) 51,7 50,9 49,4 51,6 63,0 41,5 41,5 50,6 65,4 sep

Estancia media (días) (4) 3,0 3,0 3,0 2,9 3,6 2,8 2,8 2,8 3,6 sep

IPC- General de la CCAA -- 3,4 3,0 3,0 3,2 3,3 3,3 3,2 3,2 3,3 sep
IPH- de la CCAA -- 5,6 3,3 1,8 2,1 0,9 2,4 2,5 0,2 2,5 sep

Personal empleado en hoteles (4) 30.639 2,5 3,8 8,2 6,5 6,9 9,7 5,9 9,6 12,4 sep

Afiliados Seg.Social en el sector turístico (5) 307.862 5,1 5,1 5,1 4,7 4,7 5,2 5,1 5,8 6,7 sep

Datos elaborados sobre la síntesis de varias operaciones estadísticas
(1) INE. Contabilidad Regional de España.
(2) IET. Frontur
(3) INE. Encuestas de ocupación hotelera, en acampamentos, en apartamentos turísticos y en turismo rural
(4) INE. Encuesta Ocupación Hotelera
(5) INSS. Agregación de CNAE 55,60,61,62,63,92
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Evolución de las opiniones empresariales de 
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5.2.2. ARAGÓN

Gráfico 5.2.2.1 Gráfico 5.2.2.2

Gráfico 5.2.2.3 Gráfico 5.2.2.4

Tabla 5.2.2.1
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Aragón Valor Tasa anual Tasa interanual

2004 2002 2003 2004 2004 2005
II III IV I II III Ultimo dato

VAB (1) 16.632.634 2,8 2,1 2,5 -- -- -- -- -- -- 2004

VAB- Servicios (1) 10.506.270 1,8 2,1 2,9 -- -- -- -- -- -- 2004

Viajeros alojados (3) 2.321.856

    hoteles y hostales 1.908.893 1,0 2,1 3,0 1,2 0,9 6,7 5,3 -2,9 1,1 sep

 residentes 1.643.197 -0,1 2,4 3,9 1,4 2,1 7,6 4,6 -4,0 0,6 sep

 no residentes 265.696 7,8 0,2 -2,1 0,4 -4,5 -0,1 11,1 2,4 3,4 sep

    acampamentos 276.274 -1,1 23,3 -13,0 -14,8 -15,8 7,5 23,2 -17,9 16,8 ago

    apartamentos 39.865 0,9 11,8 9,8 8,7 17,4 4,9 -10,5 5,9 -14,9 ago

    turismo rural 96.824 -1,3 -3,4 9,9 6,2 -4,8 17,2 -14,9 -13,8 6,0 ago

Pernoctaciones en alojamientos (3) 5.375.969

    hoteles y hostales 3.976.941 3,9 0,2 2,5 -1,5 0,1 10,2 8,5 -2,7 4,6 sep

 residentes 3.479.947 2,9 0,4 2,9 -2,4 0,7 9,8 8,2 -4,2 4,0 sep

 no residentes 496.997 11,8 -0,7 -0,1 3,7 -3,2 13,5 11,6 6,0 8,6 sep

    acampamentos 879.384 2,8 19,2 -14,3 -4,3 -0,5 6,0 4,4 -0,7 9,6 ago

    apartamentos 163.428 -3,7 2,7 6,6 -6,9 2,5 1,6 -13,8 -11,9 -11,9 ago

    turismo rural 356.216 0,0 -0,2 10,4 10,2 0,5 11,1 5,5 -21,6 0,0 ago

Grado de ocupación media (porcentaje) (4) 37,7 36,9 37,2 51,7 63,0 41,5 41,5 50,6 65,4 ago

Estancia media (días) (4) 2,1 2,1 2,1 2,0 2,1 2,0 2,3 2,0 2,2 ago

IPC- General de la CCAA -- 3,6 2,9 2,7 2,9 2,8 3,3 3,3 3,4 3,5 sep

IPH- de la CCAA -- 6,8 4,7 3,6 3,3 3,8 4,6 5,3 5,3 5,3 sep

Personal empleado en hoteles (4) 3.593 -3,6 7,6 3,4 7,5 7,5 7,5 7,5 7,5 14,1 sep

Afiliados Seg.Social en el sector turístico (5) 58.779 3,8 4,2 4,2 3,7 3,1 4,2 5,1 5,8 6,7 sep

Datos elaborados sobre la síntesis de varias operaciones estadísticas
(1) INE. Contabilidad Regional de España.
(2) IET. Frontur
(3) INE. Encuestas de ocupación hotelera, en acampamentos, en apartamentos turísticos y en turismo rural
(4) INE. Encuesta Ocupación Hotelera
(5) INSS. Agregación de CNAE 55,60,61,62,63,92
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Evolución del Indice de Confianza Turístico
Empresarial en Asturias
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5.2.3. ASTURIAS

Gráfico 5.2.3.1 Gráfico 5.2.3.2
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Tabla 5.2.3.1
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Comportamiento del mercado hotelero asturiano 
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Asturias Valor Tasa anual Tasa interanual

2004 2002 2003 2004 2004 2005
II III IV I II III Ultimo dato

VAB (1) 11.676.490 1,6 1,4 1,9 -- -- -- -- -- -- 2004

VAB- Servicios (1) 7.437.683 2,0 1,5 2,0 -- -- -- -- -- -- 2004

Viajeros alojados (3) 1.561.257

    hoteles y hostales 1.183.913 0,2 1,9 9,0 4,6 5,5 16,3 7,1 5,1 12,4 sep

 residentes 1.070.195 -0,6 2,8 9,3 4,8 5,6 15,2 4,9 5,7 13,2 sep

 no residentes 113.720 7,6 -5,7 6,0 2,7 5,0 31,9 43,8 -0,1 6,3 sep

    acampamentos 247.280 6,5 64,5 -14,6 -4,6 -17,2 39,1 211,7 -17,4 16,8 ago

    apartamentos 37.934 11,3 24,9 0,5 -5,6 -3,2 2,3 10,9 -30,1 -14,9 ago

    turismo rural 92.130 9,0 -7,8 45,3 26,4 35,2 89,8 74,7 25,5 55,7 ago

Pernoctaciones en alojamientos (3) 4.041.374

    hoteles y hostales 2.682.513 -1,6 2,8 8,7 5,6 4,3 19,3 14,2 3,4 19,3 sep

 residentes 2.420.525 -2,0 3,2 8,1 4,8 2,9 19,3 13,0 3,9 20,8 sep

 no residentes 261.988 2,8 -0,3 14,4 11,9 18,4 19,0 30,1 -0,3 6,5 sep

    acampamentos 781.779 -3,5 18,4 -10,5 -5,2 -12,0 49,9 377,8 -17,8 9,6 ago

    apartamentos 179.078 14,3 21,8 -4,9 -11,7 -8,0 -10,6 -10,6 -10,6 -10,6 ago

    turismo rural 398.004 26,9 -6,3 45,5 8,6 47,8 114,2 119,1 -8,1 30,6 ago

Grado de ocupación media (porcentaje) (4) 32,1 31,3 32,5 30,8 51,9 27,3 21,3 31,1 59,4 sep

Estancia media (días) (4) 2,2 2,2 2,2 2,1 2,5 2,1 2,0 2,1 2,7 sep

IPC- General de la CCAA -- 3,7 3,0 2,9 3,0 3,1 3,4 2,8 2,9 3,3 sep

IPH- de la CCAA -- 2,8 2,4 0,0 0,1 0,6 -0,4 -0,7 -0,5 0,7 sep

Personal empleado en hoteles (4) 2.634 5,8 7,1 9,4 9,4 9,4 9,4 9,4 9,4 4,8 sep

Afiliados Seg.Social en el sector turístico (5) 49.864 2,9 2,0 2,0 2,9 4,3 2,4 1,9 2,9 3,9 sep

Datos elaborados sobre la síntesis de varias operaciones estadísticas
(1) INE. Contabilidad Regional de España.
(2) IET. Frontur
(3) INE. Encuestas de ocupación hotelera, en acampamentos, en apartamentos turísticos y en turismo rural
(4) INE. Encuesta Ocupación Hotelera
(5) INSS. Agregación de CNAE 55,60,61,62,63,92
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5.2.4. BALEARES

Gráfico 5.2.4.1 Gráfico 5.2.4.2

Gráfico 5.2.4.3 Gráfico 5.2.4.4

Tabla 5.2.4.1
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Comportamiento del mercado hotelero balear 
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Grado de ocupación Nº Plazas Pernoctaciones

Fuente: INE

Baleares Valor Tasa anual Tasa interanual 

2004 2002 2003 2004 2004 2005
II III IV I II III Ultimo dato

VAB (1) 11.655.368 0,9 0,6 1,6 2004

VAB- Servicios (1) 9.698.875 -0,2 0,7 1,6 2004

Entrada de turistas no residentes con desino la CCAA (2) 9.747.909 -7,2 -1,3 2,3 -4,0 1,1 12,7 15,6 -1,4 1,6 sep

Viajeros alojados (3) 8.024.976

    hoteles y hostales 6.859.735 -9,6 6,3 2,3 -5,5 6,2 12,1 8,9 2,6 5,4 sep

             residentes 1.207.361 2,5 -2,1 12,4 10,7 19,9 13,4 11,3 12,3 14,3 sep

             no residentes 5.652.372 -11,8 8,1 0,4 -8,0 4,1 11,7 7,6 0,8 3,8 sep

    acampamentos 17.806 13,6 -0,7 -18,1 -- -- -- -- -- 16,8 ago

    apartamentos 1.103.966 -11,1 6,5 5,1 12,9 0,7 0,3 17,4 -4,5 -14,9 ago

    turismo rural 43.469 6,5 -18,7 16,4 11,6 39,5 34,7 6,8 58,9 110,3 ago

Pernoctaciones en alojamientos (3) 58.645.941

    hoteles y hostales 47.947.389 -11,4 2,6 -1,3 -5,2 0,0 3,9 4,5 2,1 2,8 sep

             residentes 5.646.853 2,7 8,6 2,3 13,0 3,5 -10,9 6,0 21,8 17,8 sep

             no residentes 42.300.536 -12,8 1,8 -1,7 -6,9 -0,4 6,5 3,9 -0,2 1,1 sep

    acampamentos 115.159 6,9 -9,7 -3,4 -- -- -- -- -- 9,6 ago

    apartamentos 10.242.303 -15,9 -1,9 -9,7 -10,7 -9,0 -12,9 -12,9 -12,9 -12,9 ago

    turismo rural 341.090 25,2 2,5 35,6 35,5 39,4 47,9 13,1 28,9 36,0 ago

Grado de ocupación media (porcentaje) (4) 60,9 61,5 61,3 61,0 83,3 49,2 50,2 61,8 85,1 sep

Estancia media (días) (4) 7,0 6,9 6,6 6,4 7,4 6,0 6,1 6,4 7,2 sep

IPC- General de la CCAA -- 3,8 3,0 2,7 2,9 3,2 3,1 3,1 2,9 3,0 sep

IPH- de la CCAA -- 2,2 1,0 0,6 0,2 1,9 1,1 1,9 2,3 2,5 sep

Personal empleado en hoteles (4) 24.508 -8,5 6,4 -5,4 -5,8 -7,2 0,5 7,8 -0,9 2,2 sep

Afiliados Seg.Social en el sector turístico (5) 103.223 0,2 -1,1 -1,1 0,1 2,9 1,6 1,3 2,0 4,4 sep

Datos elaborados sobre la síntesis de varias operaciones estadísticas
(1) INE. Contabilidad Regional de España.
(2) IET. Frontur
(3) INE. Encuestas de ocupación hotelera, en acampamentos, en apartamentos turísticos y en turismo rural
(4) INE. Encuesta Ocupación Hotelera
(5) INSS. Agregación de CNAE 55,60,61,62,63,92
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5.2.5. CANARIAS

Gráfico 5.2.5.1
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Grado de ocupación Nº Plazas Pernoctaciones

Fuente: INE

Canarias Valor Tasa anual Tasa interanual

2004 2002 2003 2004 2004 2005
II III IV I II III Ultimo dato

VAB (1) 20.894.532 2,5 2,5 2,7 -- -- -- -- -- -- 2004

VAB- Servicios (1) 16.862.310 1,2 2,5 2,6 -- -- -- -- -- -- 2004

Entrada de turistas no residentes con desino la CCAA (2) 9.928.146 -0,8 -2,5 -5,4 -13,0 -10,0 1,4 -1,4 -3,9 -1,6 sep

Viajeros alojados (3) 9.685.718

    hoteles y hostales 5.031.002 -2,0 3,1 3,3 -0,5 6,1 5,8 1,5 -2,3 2,6 sep

     residentes 1.815.401 7,3 7,7 15,6 16,5 16,2 16,1 10,8 0,7 2,4 sep

     no residentes 3.215.600 -5,7 1,1 -2,6 -8,5 -1,8 1,5 -1,7 -4,1 2,8 sep

    acampamentos 10.923 -30,5 16,7 -19,7 -43,5 -14,1 -21,8 17,6 2,0 16,8 ago

    apartamentos 4.612.192 -1,7 -3,2 -9,2 -16,5 -10,2 -9,0 -10,8 -13,0 -14,9 ago

    turismo rural 31.601 -14,7 15,2 33,5 26,0 7,3 39,6 40,3 16,5 39,9 ago

Pernoctaciones en alojamientos (3) 79.245.711

    hoteles y hostales 38.036.497 -2,7 3,9 -0,3 -6,9 0,4 4,5 1,9 -1,4 2,8 sep

     residentes 8.112.528 13,4 8,7 13,2 11,8 14,1 16,0 18,1 -0,2 2,7 sep

     no residentes 29.923.969 -5,7 2,8 -3,5 -10,8 -5,1 2,4 -0,4 -1,7 2,8 sep

    acampamentos 59.087 -15,5 6,4 0,3 -52,4 -1,2 -3,7 10,1 14,0 9,6 ago

    apartamentos 40.881.004 -6,5 -3,8 -9,8 -14,7 -12,5 -10,2 -10,2 -10,2 -10,2 ago

    turismo rural 269.123 -25,7 48,3 23,2 6,2 6,3 31,3 33,7 28,8 64,2 ago

Grado de ocupación media (porcentaje) (4) 67,2 68,3 66,6 51,7 63,0 41,5 41,5 50,6 65,4 sep

Estancia media (días) (4) 7,8 7,8 7,6 3,0 3,6 2,8 2,8 2,8 3,6 sep

IPC- General de la CCAA -- 2,6 2,3 2,3 2,1 2,6 2,8 2,5 2,2 2,5 sep

IPH- de la CCAA -- 0,3 2,7 1,1 0,2 0,2 0,9 0,4 0,9 1,3 sep

Personal empleado en hoteles (4) 27.853 -2,6 5,1 2,3 2,4 1,7 0,4 0,6 0,7 4,7 sep

Afiliados Seg.Social en el sector turístico (5) 28.498 2,2 2,7 2,7 1,4 1,6 2,2 2,1 2,8 3,4 sep

Datos elaborados sobre la síntesis de varias operaciones estadísticas
(1) INE. Contabilidad Regional de España.
(2) IET. Frontur
(3) INE. Encuestas de ocupación hotelera, en acampamentos, en apartamentos turísticos y en turismo rural
(4) INE. Encuesta Ocupación Hotelera
(5) INSS. Agregación de CNAE 55,60,61,62,63,92
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5.2.6. CANTABRIA

Gráfico 5.2.6.1 Gráfico 5.2.6.2

Tabla 5.2.6.1

Evolución del número de viajeros y pernoctaciones 
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Cantabria Valor Tasa anual Tasa interanual 

2004 2002 2003 2004 2004 2005
II III IV I II III Ultimo dato

VAB (1) 6.691.155 2,3 1,4 2,8 2004

VAB- Servicios (1) 4.372.423 1,4 1,2 2,2 2004

Viajeros alojados (3) 1.403.073

    hoteles y hostales 940.555 3,2 0,8 0,5 -4,1 -3,2 18,7 18,0 16,3 10,5 sep

             residentes 796.365 2,8 4,1 -1,6 -6,3 -5,4 14,9 14,3 15,6 10,9 sep

             no residentes 144.188 5,4 -16,1 14,5 7,2 11,0 47,2 54,7 19,3 8,1 sep

    acampamentos 265.137 -0,1 2,2 -4,2 -19,4 4,3 -10,1 84,9 11,5 16,8 ago

    apartamentos 53.620 43,0 1,0 9,2 12,2 6,9 10,3 -4,2 -24,1 -14,9 ago

    turismo rural 143.761 28,1 3,2 18,1 27,1 9,2 19,2 15,6 -12,2 15,1 ago

Pernoctaciones en alojamientos (3) 3.973.409

    hoteles y hostales 2.309.389 0,4 -0,7 3,6 -4,8 3,7 20,5 16,1 15,0 13,7 sep

             residentes 1.981.940 -0,1 1,5 1,3 -7,3 1,8 16,1 15,1 13,4 14,8 sep

             no residentes 327.444 3,1 -14,5 20,3 7,9 19,2 54,3 23,7 22,2 6,0 sep

    acampamentos 996.086 11,2 -1,6 -10,7 -1,5 -1,5 -1,5 -1,5 -1,5 9,6 ago

    apartamentos 270.220 43,9 -2,9 10,3 -4,9 3,0 3,9 -0,4 -4,9 -4,9 ago

    turismo rural 397.714 16,4 6,1 21,1 10,2 0,5 11,1 5,5 -21,6 0,0 ago

Grado de ocupación media (porcentaje) (4) 37,9 36,5 36,0 35,1 56,4 30,0 24,5 37,8 62,0 sep

Estancia media (días) (4) 2,3 2,3 2,3 2,2 2,8 2,1 2,0 2,2 2,9 sep

IPC- General de la CCAA -- 3,4 2,7 2,8 3,0 3,0 3,1 3,0 3,0 3,4 sep

IPH- de la CCAA -- 2,8 3,2 1,9 1,6 2,3 -0,1 1,1 1,7 2,3 sep

Personal empleado en hoteles (4) 2.121 37,6 3,6 4,2 8,2 -7,8 15,1 17,3 12,2 13,9 sep

Afiliados Seg.Social en el sector turístico (5) 28.498 2,1 2,8 2,8 4,8 7,9 4,6 4,5 4,8 4,6 sep

Datos elaborados sobre la síntesis de varias operaciones estadísticas
(1) INE. Contabilidad Regional de España.
(2) IET. Frontur
(3) INE. Encuestas de ocupación hotelera, en acampamentos, en apartamentos turísticos y en turismo rural
(4) INE. Encuesta Ocupación Hotelera
(5) INSS. Agregación de CNAE 55,60,61,62,63,92
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5.2.7. CASTILLA Y LEÓN

Gráfico 5.2.7.1
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Gráfico 5.2.7.2
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Grado de ocupación Nº Plazas Pernoctaciones

Fuente: INE

Castilla y León Valor Tasa anual Tasa interanual 

2004 2002 2003 2004 2004 2005
II III IV I II III Ultimo dato

VAB (1) 30.348.869 2,0 2,0 2,5 -- -- -- -- -- -- 2004

VAB- Servicios (1) 18.619.303 1,0 1,4 2,3 -- -- -- -- -- -- 2004

Viajeros alojados (3) 4.681.887

    hoteles y hostales 4.022.440 1,7 -2,2 10,2 9,3 11,7 10,3 7,5 -2,0 -0,9 sep

             residentes 3.294.742 0,8 -0,5 10,1 7,5 12,8 10,2 8,1 -1,1 -1,0 sep

             no residentes 727.696 5,8 -9,2 10,6 15,9 7,5 10,6 3,9 -5,1 -0,3 sep

    acampamentos 286.197 -9,6 9,0 -6,7 5,5 -9,2 14,6 11,5 -8,5 16,8 ago

    apartamentos 4.679 40,2 6,4 -5,5 -44,5 31,9 -7,3 15,0 46,1 -14,9 ago

    turismo rural 368.571 19,0 9,7 25,2 33,4 14,8 20,2 10,2 6,2 16,6 ago

Pernoctaciones en alojamientos (3) 8.362.180

    hoteles y hostales 6.720.694 4,6 -2,8 6,8 6,2 6,7 7,2 6,2 -3,7 0,6 sep

             residentes 5.656.865 4,5 -2,0 6,5 4,6 7,2 6,8 6,8 -3,3 -0,3 sep

             no residentes 1.063.827 5,1 -6,7 8,1 13,7 4,5 10,0 2,3 -5,7 4,5 sep

    acampamentos 717.345 -7,8 2,9 -1,0 8,0 -4,5 20,1 35,2 -8,1 9,6 ago

    apartamentos 26.858 62,0 14,6 22,3 -11,3 44,4 43,1 43,1 43,1 43,1 ago

    turismo rural 897.283 15,4 14,3 23,6 16,8 13,6 30,6 23,8 1,3 19,5 ago

Grado de ocupación media (porcentaje) (4) 36,9 34,2 35,2 37,2 45,6 32,8 26,7 35,8 45,3 sep

Estancia media (días) (4) 1,7 1,7 1,7 1,7 1,6 1,7 1,7 1,6 1,7 sep

IPC- General de la CCAA -- 3,4 2,7 2,8 3,0 3,2 3,3 3,1 3,1 3,4 sep

IPH- de la CCAA -- 5,1 2,2 2,1 2,3 2,0 1,7 1,5 1,7 2,0 sep

Personal empleado en hoteles (4) 6.576 4,9 6,1 5,9 7,9 3,6 5,5 11,8 10,3 13,4 sep

Afiliados Seg.Social en el sector turístico (5) 107.434 3,3 2,8 2,8 3,4 4,2 4,0 3,8 4,2 3,8 sep

Datos elaborados sobre la síntesis de varias operaciones estadísticas
(1) INE. Contabilidad Regional de España.
(2) IET. Frontur
(3) INE. Encuestas de ocupación hotelera, en acampamentos, en apartamentos turísticos y en turismo rural
(4) INE. Encuesta Ocupación Hotelera
(5) INSS. Agregación de CNAE 55,60,61,62,63,92
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5.2.8. CASTILLA LA MANCHA
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Comportamiento del mercado hotelero castellano 
manchego

(Promedio enero-septiembre de cada año)
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Grado de ocupación Nº Plazas Pernoctaciones

Fuente: INE

Castilla-La Mancha Valor Tasa anual Tasa interanual 

2004 2002 2003 2004 2004 2005
II III IV I II III Ultimo dato

VAB (1) 18.542.417 3,0 1,5 2,0 -- -- -- -- -- -- 2004

VAB- Servicios (1) 11.439.265 2,5 1,7 1,6 -- -- -- -- -- -- 2004

Viajeros alojados (3) 2.090.333

    hoteles y hostales 1.899.763 -3,5 -1,6 6,2 4,3 6,3 6,3 10,4 3,4 0,0 sep

             residentes 1.601.050 -4,5 -0,7 8,0 5,4 9,8 7,4 12,7 5,4 1,4 sep

             no residentes 298.714 1,5 -5,7 -2,4 -0,5 -8,2 -0,3 -4,6 -5,8 -7,0 sep

    acampamentos 82.830 0,4 16,3 -16,9 -6,3 -22,7 60,6 119,6 -33,0 16,8 ago

    apartamentos 20.507 86,9 31,4 21,1 33,1 6,0 14,6 11,2 9,3 -14,9 ago

    turismo rural 87.233 31,7 7,5 5,7 6,3 -4,7 7,8 13,2 16,3 30,8 ago

Pernoctaciones en alojamientos (3) 3.712.158

    hoteles y hostales 3.215.410 -0,1 -0,6 6,7 5,7 5,5 5,9 16,2 4,8 2,9 sep

             residentes 2.734.394 -0,8 -0,4 7,6 5,6 6,3 7,4 18,4 7,0 4,9 sep

             no residentes 481.019 3,7 -2,1 2,0 6,2 1,2 -2,8 1,7 -5,8 -8,0 sep

    acampamentos 207.122 -0,1 29,4 -21,4 5,4 -29,0 75,7 182,2 -39,8 9,6 ago

    apartamentos 58.157 40,5 43,6 30,0 28,8 19,0 32,7 32,7 32,7 32,7 ago

    turismo rural 231.469 23,3 11,2 13,4 2,1 2,0 27,3 38,3 -1,7 17,0 ago

Grado de ocupación media (porcentaje) (4) 31,9 30,5 31,2 33,0 37,3 30,0 28,6 34,2 38,1 sep

Estancia media (días) (4) 1,7 1,7 1,7 1,7 1,7 1,7 1,7 1,7 1,8 sep

IPC- General de la CCAA -- 3,4 2,9 3,1 3,4 3,3 3,7 3,3 3,4 3,6 sep

IPH- de la CCAA -- 5,9 3,4 3,9 3,6 3,9 4,0 4,2 4,3 4,5 sep

Personal empleado en hoteles (4) 2.987 -2,9 5,0 6,4 8,7 1,9 -0,4 9,1 11,9 9,0 sep

Afiliados Seg.Social en el sector turístico (5) 64.619 4,8 5,2 5,2 5,4 6,2 7,4 7,2 9,2 10,9 sep

Datos elaborados sobre la síntesis de varias operaciones estadísticas
(1) INE. Contabilidad Regional de España.
(2) IET. Frontur
(3) INE. Encuestas de ocupación hotelera, en acampamentos, en apartamentos turísticos y en turismo rural
(4) INE. Encuesta Ocupación Hotelera
(5) INSS. Agregación de CNAE 55,60,61,62,63,92
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5.2.9. CATALUÑA

Gráfico 5.2.9.1
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Comportamiento del mercado hotelero catalán 
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Cataluña Valor Tasa anual Tasa interanual 

2004 2002 2003 2004 2004 2005
II III IV I II III Ultimo dato

VAB (1) 96.817.008 1,7 2,0 2,3 -- -- -- -- -- -- 2004

VAB- Servicios (1) 61.843.041 2,0 2,3 2,4 -- -- -- -- -- -- 2004

Entrada de turistas no residentes con desino la CCAA (2) 12.716.734 16,3 0,0 8,8 4,3 1,0 20,5 17,7 10,8 12,2 sep

Viajeros alojados (3) 15.157.453

    hoteles y hostales 11.557.465 3,2 1,8 7,3 5,7 6,6 8,4 4,5 2,4 8,5 sep

             residentes 5.226.274 0,2 3,3 9,3 6,2 8,7 9,6 4,3 9,4 7,9 sep

             no residentes 6.331.188 5,6 0,7 5,6 3,7 4,8 5,7 1,9 1,2 8,3 sep

    acampamentos 2.730.613 0,6 23,5 -7,1 -12,1 -6,5 5,0 11,1 -8,1 16,8 ago

    apartamentos 661.501 2,8 16,8 -9,4 -18,3 -7,9 -17,1 38,2 -15,8 -14,9 ago

    turismo rural 207.874 8,9 -3,4 31,1 90,0 13,0 16,8 21,0 2,1 16,1 ago

Pernoctaciones en alojamientos (3) 58.437.485

    hoteles y hostales 38.118.137 0,2 -0,1 3,2 0,8 2,0 7,4 7,9 2,6 5,3 sep

             residentes 13.802.061 -2,4 3,7 7,4 5,7 6,5 13,1 14,6 6,9 4,7 sep

             no residentes 24.316.077 1,6 -2,0 1,0 -1,5 -0,2 4,0 1,4 0,5 5,6 sep

    acampamentos 13.616.477 3,3 -6,0 -1,9 -17,1 -18,0 14,2 62,1 -16,4 9,6 ago

    apartamentos 6.023.880 7,1 2,7 -3,8 -6,9 2,5 14,0 14,0 14,0 14,0 ago

    turismo rural 678.991 6,6 -1,0 39,9 10,2 0,5 11,1 5,5 -21,6 0,0 ago

Grado de ocupación media (porcentaje) (4) 53,4 51,4 51,1 35,8 44,1 34,1 36,7 34,8 45,1 sep

Estancia media (días) (4) 3,3 3,2 3,1 2,0 2,1 2,0 2,3 2,0 2,2 sep

IPC- General de la CCAA -- 3,7 3,5 3,5 3,6 3,8 3,8 3,8 3,8 4,0 sep

IPH- de la CCAA -- 6,6 3,4 2,6 4,1 3,6 0,6 0,3 0,7 0,9 sep

Personal empleado en hoteles (4) 24.625 2,7 6,3 4,9 4,3 2,1 10,0 11,0 5,2 6,1 sep

Afiliados Seg.Social en el sector turístico (5) 397.065 3,2 2,1 2,1 2,3 3,2 3,3 3,5 3,8 5,7 sep

Datos elaborados sobre la síntesis de varias operaciones estadísticas
(1) INE. Contabilidad Regional de España.
(2) IET. Frontur
(3) INE. Encuestas de ocupación hotelera, en acampamentos, en apartamentos turísticos y en turismo rural
(4) INE. Encuesta Ocupación Hotelera
(5) INSS. Agregación de CNAE 55,60,61,62,63,92
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5.2.10. COMUNIDAD VALENCIANA

Gráfico 5.2.10.1 Gráfico 5.2.10.2

Gráfico 5.2.10.3 Gráfico 5.2.10.4

Tabla 5.2.10.1
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Comportamiento del mercado hotelero valenciano 
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C.Valenciana Valor Tasa anual Tasa interanual

2004 2002 2003 2004 2004 2005
II III IV I II III Ultimo dato

VAB (1) 51.560.828 2,4 1,6 2,2 -- -- -- -- -- -- 2004

VAB- Servicios (1) 34.173.244 2,2 1,5 2,4 -- -- -- -- -- -- 2004

Entrada de turistas no residentes con desino la CCAA (2) 4.831.823 7,7 -1,8 -1,4 -4,5 -8,1 10,7 14,4 11,0 8,2 sep

Viajeros alojados (3) 7.447.842

    hoteles y hostales 5.847.800 0,6 16,3 3,5 -3,6 4,4 6,8 8,8 12,9 5,1 sep

             residentes 4.105.246 -0,5 17,3 7,5 -0,7 10,6 9,3 9,9 11,1 -1,2 sep

             no residentes 1.742.554 3,0 14,2 -4,9 -9,7 -9,6 1,8 6,6 17,2 22,9 sep

    acampamentos 640.540 -0,7 5,4 0,8 0,0 -5,2 11,6 29,7 -15,9 16,8 ago

    apartamentos 844.908 0,7 -7,9 15,7 24,3 9,5 21,6 10,9 -16,9 -14,9 ago

    turismo rural 114.594 8,6 28,1 46,3 26,7 54,7 58,4 3,3 -1,3 -4,7 ago

Pernoctaciones en alojamientos (3) 35.883.233

    hoteles y hostales 21.737.828 -0,1 5,4 0,6 -5,9 0,2 5,7 8,4 9,6 7,1 sep

             residentes 13.251.844 -1,4 10,6 2,4 -5,6 5,2 5,4 14,4 9,6 1,1 sep

             no residentes 8.485.987 1,7 -1,5 -2,1 -6,4 -9,5 6,2 1,9 9,6 20,8 sep

    acampamentos 5.150.590 -2,4 3,0 3,0 0,5 -2,8 2,2 6,5 -1,9 9,6 ago

    apartamentos 8.622.215 0,0 -4,0 12,1 14,9 7,5 12,1 12,1 12,1 12,1 ago

    turismo rural 372.600 17,3 22,4 57,4 34,6 59,1 76,1 27,3 -15,5 2,1 ago

Grado de ocupación media (porcentaje) (4) 59,7 58,6 55,5 55,6 68,8 48,9 50,0 57,5 70,8 sep

Estancia media (días) (4) 4,2 3,8 3,7 3,5 4,1 3,6 3,5 3,4 4,1 sep

IPC- General de la CCAA -- 3,5 2,9 3,0 3,2 3,2 3,4 3,4 3,4 3,3 sep

IPH- de la CCAA -- 3,3 4,1 -0,8 -0,2 -1,1 0,6 1,5 1,3 1,7 sep

Personal empleado en hoteles (4) 14.086 12,2 8,2 5,6 3,3 3,4 5,5 6,0 3,7 2,6 sep

Afiliados Seg.Social en el sector turístico (5) 219.409 5,4 5,5 5,5 4,3 4,3 5,3 4,4 5,0 6,8 sep

Datos elaborados sobre la síntesis de varias operaciones estadísticas
(1) INE. Contabilidad Regional de España.
(2) IET. Frontur
(3) INE. Encuestas de ocupación hotelera, en acampamentos, en apartamentos turísticos y en turismo rural
(4) INE. Encuesta Ocupación Hotelera
(5) INSS. Agregación de CNAE 55,60,61,62,63,92
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5.2.11. EXTREMADURA

Gráfico 5.2.11.1
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Comportamiento del mercado hotelero extremeño 
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Extremadura Valor Tasa anual Tasa interanual 

2004 2002 2003 2004 2004 2005
II III IV I II III Ultimo dato

VAB (1) 9.475.145 3,3 2,2 2,7 -- -- -- -- -- -- 2004

VAB- Servicios (1) 6.367.135 1,8 2,5 3,4 -- -- -- -- -- -- 2004

Viajeros alojados (3) 1.191.854

    hoteles y hostales 1.029.703 -8,6 0,3 3,3 -0,6 1,3 5,1 0,0 -3,2 -3,7 sep

             residentes 897.812 -10,5 2,0 4,4 3,4 -1,3 6,1 1,1 -2,2 -0,7 sep

             no residentes 131.892 4,0 -9,0 -3,8 -19,0 19,8 -2,5 -9,4 -9,3 -21,5 sep

    acampamentos 92.246 25,9 8,6 0,1 -8,0 -18,9 28,7 48,1 -16,4 16,8 ago

    apartamentos 11.395 -9,3 16,1 -16,2 -19,2 -14,6 -0,7 14,7 8,6 -14,9 ago

    turismo rural 58.510 3,4 60,2 16,9 29,4 18,3 8,6 5,2 -11,1 7,1 ago

Pernoctaciones en alojamientos (3) 2.202.709

    hoteles y hostales 1.804.321 -6,1 1,7 4,8 1,8 1,0 8,1 7,6 -4,5 -3,2 sep

             residentes 1.594.907 -7,3 3,1 5,1 3,9 -1,8 8,4 8,3 -3,4 -1,2 sep

             no residentes 209.416 3,0 -8,0 2,3 -10,5 25,1 5,7 1,9 -12,6 -17,4 sep

    acampamentos 230.666 14,5 6,2 1,5 -15,6 -11,3 48,9 71,0 -13,7 9,6 ago

    apartamentos 37.676 -4,1 16,5 -12,1 -29,8 -12,9 -8,0 -8,0 -8,0 -8,0 ago

    turismo rural 130.046 6,3 67,8 9,6 10,8 0,1 21,0 18,6 -18,3 8,1 ago

Grado de ocupación media (porcentaje) (4) 31,1 30,4 30,8 34,0 35,2 30,0 25,9 32,2 33,8 sep

Estancia media (días) (4) 1,7 1,7 1,7 1,8 1,8 1,8 1,7 1,8 1,8 sep

IPC- General de la CCAA -- 3,1 2,5 2,5 2,6 2,6 2,9 2,7 2,7 2,8 sep

IPH- de la CCAA -- 5,6 3,3 1,8 3,2 4,3 2,6 1,6 1,4 1,1 sep

Personal empleado en hoteles (4) 2.156 -6,6 5,1 -0,9 -2,1 -3,9 2,3 3,7 2,6 4,4 sep

Afiliados Seg.Social en el sector turístico (5) 30.700 4,0 4,1 4,1 3,8 3,9 3,5 3,3 4,8 5,7 sep

Datos elaborados sobre la síntesis de varias operaciones estadísticas
(1) INE. Contabilidad Regional de España.
(2) IET. Frontur
(3) INE. Encuestas de ocupación hotelera, en acampamentos, en apartamentos turísticos y en turismo rural
(4) INE. Encuesta Ocupación Hotelera
(5) INSS. Agregación de CNAE 55,60,61,62,63,92
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5.2.12. GALICIA

Gráfico 5.2.12.1 Gráfico 5.2.12.2
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Tabla 5.2.12.1

Evolución del número de viajeros y pernoctaciones 
en Galicia 
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Comportamiento del mercado hotelero gallego 
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Galicia Valor Tasa anual Tasa interanual 

2004 2002 2003 2004 2004 2005
II III IV I II III Ultimo dato

VAB (1) 28.676.035 2,2 1,9 2,9 -- -- -- -- -- -- 2004

VAB- Servicios (1) 18.049.564 1,3 2,7 3,2 -- -- -- -- -- -- 2004

Viajeros alojados (3) 4.106.420

    hoteles y hostales 3.684.273 3,7 16,8 20,7 28,2 14,1 25,8 4,0 -10,8 -1,3 sep

             residentes 3.097.818 3,6 17,8 23,0 32,7 15,9 28,3 4,2 -14,8 -2,9 sep

             no residentes 586.456 3,8 12,2 10,3 10,4 5,9 12,4 3,0 8,0 6,5 sep

    acampamentos 233.168 4,1 -8,5 21,7 33,5 20,4 281,4 36,2 7,0 16,8 ago

    apartamentos 24.779 6,5 -5,9 3,9 -1,8 8,3 63,8 70,5 23,7 -14,9 ago

    turismo rural 164.200 21,1 5,1 28,8 41,7 23,9 23,4 5,7 -25,6 -2,6 ago

Pernoctaciones en alojamientos (3) 9.171.194

    hoteles y hostales 7.882.816 7,0 3,5 21,6 31,0 16,4 24,6 4,4 -11,8 -0,5 sep

             residentes 6.746.786 7,0 3,2 23,1 33,6 17,6 27,4 5,8 -15,9 -1,2 sep

             no residentes 1.136.029 7,5 4,7 13,7 18,3 10,1 9,1 -4,1 9,8 3,5 sep

    acampamentos 806.546 7,5 -9,9 5,4 56,6 6,0 294,7 193,5 -14,5 9,6 ago

    apartamentos 136.858 -0,5 -8,7 21,4 23,3 19,8 36,6 36,6 36,6 36,6 ago

    turismo rural 344.974 26,4 -1,7 22,7 31,3 13,5 33,6 20,4 -28,5 8,5 ago

Grado de ocupación media (porcentaje) (4) 33,3 31,7 36,5 37,3 52,8 31,5 24,4 32,5 51,9 sep

Estancia media (días) (4) 2,3 2,1 2,1 2,0 2,3 2,0 2,0 2,0 2,3 sep

IPC- General de la CCAA -- 3,8 3,1 3,0 3,1 3,3 3,5 3,3 3,1 3,5 sep

IPH- de la CCAA -- 5,6 3,3 1,8 2,3 4,4 2,0 1,2 1,2 1,7 sep

Personal empleado en hoteles (4) 6.823 6,3 9,9 10,7 13,1 10,1 10,7 9,3 4,5 3,9 sep

Afiliados Seg.Social en el sector turístico (5) 114.130 3,0 2,8 2,8 4,7 5,9 3,9 3,0 3,1 4,0 sep

Datos elaborados sobre la síntesis de varias operaciones estadísticas
(1) INE. Contabilidad Regional de España.
(2) IET. Frontur
(3) INE. Encuestas de ocupación hotelera, en acampamentos, en apartamentos turísticos y en turismo rural
(4) INE. Encuesta Ocupación Hotelera
(5) INSS. Agregación de CNAE 55,60,61,62,63,92
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5.2.13. MADRID
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Comportamiento del mercado hotelero madrileño 
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Madrid Valor Tasa anual Tasa interanual 

2004 2002 2003 2004 2004 2005
II III IV I II III Ultimo dato

VAB (1) 92.675.734 1,8 2,4 2,7 -- -- -- -- -- -- 2004

VAB- Servicios (1) 72.540.336 2,0 2,0 2,7 -- -- -- -- -- -- 2004

Entrada de turistas no residentes con desino la CCAA (2) 3.330.552 -1,2 0,0 9,3 13,0 -2,0 5,8 4,8 8,7 13,4 sep

Viajeros alojados (3) 6.966.629

    hoteles y hostales 6.478.719 2,0 1,2 12,6 11,7 13,8 14,6 10,4 13,6 12,6 sep

             residentes 3.840.298 5,0 1,8 17,5 14,2 21,2 25,1 13,7 18,0 14,2 sep

             no residentes 2.638.420 -1,6 0,4 6,3 8,5 5,1 0,6 5,5 7,8 10,4 sep

    acampamentos 209.174 -0,9 -10,7 2,7 -4,2 4,8 5,0 0,3 -9,2 16,8 ago

    apartamentos 220.942 13,1 -3,1 -1,9 -0,6 -3,2 0,5 8,6 20,5 -14,9 ago

    turismo rural 57.794 4,4 5,9 0,7 7,5 -1,4 -4,4 -8,1 2,5 22,7 ago

Pernoctaciones en alojamientos (3) 14.943.789

    hoteles y hostales 13.448.667 1,3 -0,8 9,9 8,6 9,8 13,1 10,0 12,1 11,5 sep

             residentes 7.518.648 6,3 -0,8 15,0 11,4 17,3 23,2 12,8 13,7 9,8 sep

             no residentes 5.930.020 -4,0 -0,9 4,1 5,5 1,9 1,3 6,3 10,2 13,5 sep

    acampamentos 572.842 5,8 -8,4 0,4 2,8 -2,8 -1,1 13,8 -9,9 9,6 ago

    apartamentos 794.462 10,6 -8,4 -4,1 -7,6 -3,7 -2,1 -2,1 -2,1 -2,1 ago

    turismo rural 127.818 8,0 0,5 -2,1 -1,0 -17,1 4,3 -1,4 -15,1 20,2 ago

Grado de ocupación media (porcentaje) (4) 52,9 50,6 49,4 50,8 48,1 51,6 49,0 55,0 50,7 sep

Estancia media (días) (4) 2,2 2,1 2,1 2,1 2,1 2,1 2,1 2,1 2,0 sep

IPC- General de la CCAA -- 3,6 3,0 3,0 3,2 3,2 3,3 3,0 2,9 3,3 sep

IPH- de la CCAA -- 5,6 3,3 1,8 0,6 0,1 -0,2 -1,4 -1,7 -1,7 sep

Personal empleado en hoteles (4) 11.908 4,0 0,5 11,3 13,1 14,6 11,3 7,9 6,7 7,7 sep

Afiliados Seg.Social en el sector turístico (5) 363.747 3,5 2,4 2,4 2,5 3,0 3,3 2,2 3,2 5,0 sep

Datos elaborados sobre la síntesis de varias operaciones estadísticas
(1) INE. Contabilidad Regional de España.
(2) IET. Frontur
(3) INE. Encuestas de ocupación hotelera, en acampamentos, en apartamentos turísticos y en turismo rural
(4) INE. Encuesta Ocupación Hotelera
(5) INSS. Agregación de CNAE 55,60,61,62,63,92
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Evolución de las opiniones empresariales de
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5.2.14. REGIÓN DE MURCIA

Gráfico 5.2.14.1 Gráfico 5.2.14.2

Gráfico 5.2.14.3 Gráfico 5.2.14.4

Tabla 5.2.14.1

Evolución del número de viajeros y pernoctaciones en 
Región de Murcia 
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Murcia Valor Tasa anual Tasa interanual 

2004 2002 2003 2004 2004 2005
II III IV I II III Ultimo dato

VAB (1) 13.066.749 3,2 2,8 2,8 -- -- -- -- -- -- 2004

VAB- Servicios (1) 8.559.335 2,5 4,0 2,6 -- -- -- -- -- -- 2004

Viajeros alojados (3) 1.176.680

    hoteles y hostales 925.471 1,3 9,2 4,8 3,1 3,7 2,1 5,4 6,2 10,9 sep

             residentes 758.768 -0,7 9,0 5,5 3,4 4,9 3,9 8,0 8,5 11,0 sep

             no residentes 166.703 11,2 10,1 1,9 1,7 -1,8 -5,8 -5,6 -3,9 10,6 sep

    acampamentos 147.375 -3,9 2,6 -6,5 -17,8 -9,4 5,5 7,5 -12,3 16,8 ago

    apartamentos 73.374 -4,1 -2,4 -4,4 9,5 -10,9 4,1 70,2 -13,2 -14,9 ago

    turismo rural 30.460 10,3 -1,9 8,7 -3,7 -2,0 11,3 26,7 -13,8 27,1 ago

Pernoctaciones en alojamientos (3) 4.957.481

    hoteles y hostales 2.606.397 -0,6 8,0 -1,8 0,2 -4,4 -7,9 -4,4 -2,9 7,8 sep

             residentes 2.112.133 -3,7 8,2 0,2 2,9 -2,8 -6,0 -6,1 -1,9 9,5 sep

             no residentes 494.265 13,5 7,5 -9,2 -9,8 -11,6 -13,9 2,9 -7,1 -0,3 sep

    acampamentos 1.460.247 10,6 3,6 3,0 -11,6 -2,2 5,1 1,1 -10,8 9,6 ago

    apartamentos 780.885 5,2 -1,5 -7,7 5,9 -10,5 -10,3 -10,3 -10,3 -10,3 ago

    turismo rural 109.952 13,8 -3,3 9,7 -14,8 8,9 21,7 36,4 -23,0 30,4 ago

Grado de ocupación media (porcentaje) (4) 46,5 48,3 46,3 48,8 54,6 37,7 40,7 47,3 56,4 sep

Estancia media (días) (4) 3,0 3,0 2,8 2,8 3,2 2,3 2,5 2,6 3,1 sep

IPC- General de la CCAA -- 3,6 3,7 3,4 3,6 3,5 3,6 3,1 3,3 3,5 sep

IPH- de la CCAA -- 5,6 3,3 1,8 2,3 -1,0 1,7 1,5 1,6 2,4 sep

Personal empleado en hoteles (4) 2.132 6,1 2,7 4,7 8,3 6,9 -0,1 8,6 7,7 12,3 sep

Afiliados Seg.Social en el sector turístico (5) 52.978 6,0 6,7 6,7 5,4 6,1 5,0 4,3 6,9 8,0 sep

Datos elaborados sobre la síntesis de varias operaciones estadísticas
(1) INE. Contabilidad Regional de España.
(2) IET. Frontur
(3) INE. Encuestas de ocupación hotelera, en acampamentos, en apartamentos turísticos y en turismo rural
(4) INE. Encuesta Ocupación Hotelera
(5) INSS. Agregación de CNAE 55,60,61,62,63,92
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5.2.15. NAVARRA

Gráfico 5.2.15.1 Gráfico 5.2.15.2

Tabla 5.2.15.1

Evolución del número de viajeros y pernoctaciones en 
Navarra

(Tasa de variación anual media)
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Grado de ocupación Nº Plazas Pernoctaciones

Fuente: INE

Navarra Valor Tasa anual Tasa interanual

2004 2002 2003 2004 2004 2005
II III IV I II III Ultimo dato

VAB (1) 9.307.565 2,8 2,6 3,2 -- -- -- -- -- -- 2004

VAB- Servicios (1) 5.136.885 1,1 3,5 1,9 -- -- -- -- -- -- 2004

Viajeros alojados (3) 867.700

    hoteles y hostales 627.010 -0,1 0,0 12,3 15,9 8,3 11,4 4,2 5,4 11,0 sep

residentes 483.601 -1,9 1,1 11,9 16,9 5,8 13,5 8,9 5,0 13,6 sep

no residentes 143.408 6,4 -3,4 13,7 13,2 15,4 2,9 -19,2 6,8 4,2 sep

    acampamentos 150.596 13,5 44,3 -0,7 -6,1 -11,6 -40,3 -28,2 -2,1 16,8 ago

    apartamentos 23.403 17,1 40,1 21,2 12,1 25,6 26,1 15,0 23,0 -14,9 ago

    turismo rural 66.691 14,0 6,4 -11,2 -4,1 -26,9 0,5 4,4 -6,4 9,5 ago

Pernoctaciones en alojamientos (3) 1.916.441

    hoteles y hostales 1.228.223 -0,8 -3,5 11,5 10,1 1,4 16,7 3,1 5,7 15,0 sep

residentes 999.471 -1,4 -3,3 12,4 10,8 -1,0 19,9 4,7 5,6 17,4 sep

no residentes 228.751 1,8 -4,3 7,8 7,3 10,8 1,8 -7,1 6,1 6,8 sep

    acampamentos 354.403 1,2 28,6 -3,3 -13,6 -5,8 -36,4 -36,9 11,7 9,6 ago

    apartamentos 80.813 -11,8 12,4 7,3 3,8 14,0 15,7 15,7 15,7 15,7 ago

    turismo rural 253.002 6,9 5,7 -5,0 -13,1 -12,6 17,5 19,9 -7,1 16,4 ago

Grado de ocupación media (porcentaje) (4) 35,2 34,7 36,9 37,2 46,0 34,3 32,2 38,0 50,8 sep

Estancia media (días) (4) 2,0 2,0 2,0 2,0 2,0 2,0 2,0 2,0 2,0 sep

IPC- General de la CCAA -- 3,8 3,1 3,0 3,1 3,2 3,7 3,3 3,3 3,4 sep

IPH- de la CCAA -- 5,6 3,3 1,8 3,3 2,2 4,0 4,8 4,6 5,2 sep

Personal empleado en hoteles (4) 1.120 -2,0 -0,6 2,6 -0,5 -2,7 10,2 16,5 23,2 27,5 sep

Afiliados Seg.Social en el sector turístico (5) 27.624 4,0 3,2 3,2 4,3 5,0 5,0 3,7 4,5 4,1 sep

Datos elaborados sobre la síntesis de varias operaciones estadísticas
(1) INE. Contabilidad Regional de España.
(2) IET. Frontur
(3) INE. Encuestas de ocupación hotelera, en acampamentos, en apartamentos turísticos y en turismo rural
(4) INE. Encuesta Ocupación Hotelera
(5) INSS. Agregación de CNAE 55,60,61,62,63,92
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5.2.16. RIOJA

Gráfico 5.2.16.1 Gráfico 5.2.16.2

Tabla 5.16.1

Evolución del número de viajeros y pernoctaciones en La 
Rioja
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Grado de ocupación Nº Plazas Pernoctaciones

Fuente: INE

Rioja Valor Tasa anual Tasa interanual 

2004 2002 2003 2004 2004 2005
II III IV I II III Ultimo dato

VAB (1) 3.992.782 1,7 2,8 2,8 -- -- -- -- -- -- 2004

VAB- Servicios (1) 2.214.864 1,3 1,8 2,5 -- -- -- -- -- -- 2004

Viajeros alojados (3) 535.840

    hoteles y hostales 437.946 4,8 4,0 -1,9 0,6 -2,6 -0,7 3,0 2,7 11,6 sep

             residentes 372.178 4,0 4,1 -1,3 1,2 -0,4 -1,7 3,8 1,6 11,9 sep

             no residentes 65.765 9,4 3,9 -5,1 -1,8 -11,5 7,6 -5,8 7,8 10,0 sep

    acampamentos 80.995 10,8 7,6 12,4 4,2 10,0 33,9 20,7 3,8 16,8 ago

    apartamentos nd nd nd nd 62,4 31,5 23,4 45,1 -6,6 -14,9 ago

    turismo rural 16.899 20,2 -13,0 13,6 7,6 13,6 19,8 26,1 12,7 5,6 ago

Pernoctaciones en alojamientos (3) 1.110.914

    hoteles y hostales 812.345 4,4 4,4 -1,2 0,7 -2,4 -0,5 2,1 -5,3 0,8 sep

             residentes 692.772 3,6 3,6 -2,0 -0,2 -1,3 -2,7 4,0 -6,2 2,9 sep

             no residentes 119.574 9,7 9,0 4,0 5,5 -7,6 18,2 -12,3 -0,5 -9,8 sep

    acampamentos 255.140 11,4 -1,8 13,2 10,6 4,1 53,1 35,8 -5,1 9,6 ago

    apartamentos nd nd nd nd nd nd nd nd nd nd ago

    turismo rural 43.429 22,4 -13,5 20,1 15,7 5,9 46,2 54,9 -5,1 14,3 ago

Grado de ocupación media (porcentaje) (4) 44,2 43,0 40,1 42,8 47,8 37,2 32,6 40,5 46,9 sep

Estancia media (días) (4) 1,8 1,8 1,9 1,8 1,9 1,8 1,8 1,7 1,7 sep

IPC- General de la CCAA -- 3,7 3,3 2,8 3,0 2,8 3,3 3,4 3,6 3,8 sep

IPH- de la CCAA -- 5,6 3,3 1,8 3,9 4,6 3,5 1,9 1,5 1,0 sep

Personal empleado en hoteles (4) 840 10,6 -4,2 13,0 14,3 12,0 12,9 10,1 5,4 10,6 sep

Afiliados Seg.Social en el sector turístico (5) 12.499 4,4 0,0 0,0 4,4 3,1 3,2 3,5 5,8 8,0 sep

Datos elaborados sobre la síntesis de varias operaciones estadísticas
(1) INE. Contabilidad Regional de España.
(2) IET. Frontur
(3) INE. Encuestas de ocupación hotelera, en acampamentos, en apartamentos turísticos y en turismo rural
(4) INE. Encuesta Ocupación Hotelera
(5) INSS. Agregación de CNAE 55,60,61,62,63,92

(nd) El tamaño de la muestra  no permite al INE facilitar los resultados
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Evolución de las opiniones empresariales de 
Alojamiento en País Vasco
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5.2.17. PAIS VASCO

Gráfico 5.2.17.1

Gráfico 5.2.17.3 Gráfico 5.2.17.4

Gráfico 5.2.17.1

Tabla 5.2.17.1

Evolución del número de viajeros y pernoctaciones en 
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Grado de ocupación Nº Plazas Pernoctaciones

Fuente: INE

País Vasco Valor Tasa anual Tasa interanual

2004 2002 2003 2004 2004 2005
II III IV I II III Ultimo dato

VAB (1) 34.043.657 1,6 2,1 2,8 -- -- -- -- -- -- 2004

VAB- Servicios (1) 20.463.415 0,4 2,1 2,8 -- -- -- -- -- -- 2004

Viajeros alojados (3) 1.996.828

    hoteles y hostales 1.742.574 7,0 7,8 10,6 13,6 6,7 7,5 3,6 11,3 7,8 sep

residentes 1.243.099 6,4 10,5 11,8 14,0 8,4 10,2 2,7 11,8 7,8 sep

no residentes 499.474 8,4 1,9 7,7 12,7 3,7 -0,3 6,6 10,3 7,9 sep

    acampamentos 166.313 3,2 8,7 9,6 12,1 4,5 23,4 94,0 -13,9 16,8 ago

    apartamentos nd nd nd nd 38,8 22,9 39,5 31,7 -19,1 -14,9 ago

    turismo rural 87.941 12,6 5,4 11,0 11,9 4,7 12,9 -1,5 3,9 4,5 ago

Pernoctaciones en alojamientos (3) 4.006.655

    hoteles y hostales 3.311.071 5,2 6,7 9,7 14,3 6,9 5,0 5,7 8,2 10,4 sep

residentes 2.345.564 4,1 9,5 10,7 13,7 7,6 9,5 6,2 8,2 10,6 sep

no residentes 965.507 7,7 0,7 7,4 15,7 5,5 -6,7 4,2 8,1 10,0 sep

    acampamentos 451.363 2,8 0,9 7,1 20,3 -0,8 6,8 98,4 -13,0 9,6 ago

    apartamentos nd nd nd nd nd nd nd nd nd nd ago

    turismo rural 244.221 12,0 10,4 17,1 18,7 7,0 23,1 14,0 -7,1 11,9 ago

Grado de ocupación media (porcentaje) (4) 45,9 44,3 46,6 47,2 60,5 43,2 37,9 47,9 62,0 sep

Estancia media (días) (4) 1,9 1,9 1,9 1,9 2,0 1,9 1,8 1,8 2,1 sep

IPC- General de la CCAA -- 3,7 2,8 3,0 3,2 3,2 3,5 3,1 3,2 3,4 sep

IPH- de la CCAA -- 5,6 3,3 1,8 -0,1 2,3 1,5 1,0 1,0 2,0 sep

Personal empleado en hoteles (4) 3.377 7,3 12,5 3,3 6,4 -2,2 0,2 2,9 13,3 15,1 seo

Afiliados Seg.Social en el sector turístico (5) 99.812 1,9 1,8 1,8 1,7 0,3 1,7 1,4 2,6 3,8 sep

Datos elaborados sobre la síntesis de varias operaciones estadísticas
(1) INE. Contabilidad Regional de España.
(2) IET. Frontur
(3) INE. Encuestas de ocupación hotelera, en acampamentos, en apartamentos turísticos y en turismo rural
(4) INE. Encuesta Ocupación Hotelera.
(5) INSS. Agregación de CNAE 55,60,61,62,63,92

(nd) El tamaño de la muestra no permite al INE facilitar los resultados
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