
Destinos

Los gráficos que se presentan son el resultado de la explotación de la Encuesta de Clima Turístico 
elaborada por Exceltur, cuya muestra permite presentar resultados a escala autonómica con un grado 
de confianza del 90%.(véase anexo metodológico) 
En el primer gráfico se presentan los resultados del Índice de Clima Turístico (ICTUR) para los 
subsectores de alojamiento y distribución (origen y destino) de cada Comunidad Autónoma para el 
segundo y tercer trimestre de 2002. El ICTUR  agrega las opiniones de las ventas previstas del cuarto 
trimestre de 2002, las reservas del tercer trimestre de 2002 y el empleo del tercer trimestre de 2002, en 
relación con los mismos períodos del año 2001. 
El segundo gráfico incorpora las valoraciones sobre política turística nacional y autonómica en cada 
CCAA, extraídas sobre las opiniones empresariales en el subsector del alojamiento en el tercer 
trimestre.

El tercer gráfico recoge los saldos obtenidos de las variables más relevantes del subsector de 
alojamiento en la CCAA.

En el cuarto gráfico re representa la evolución de las principales variables del sector de alojamiento en el 
segundo y tercer trimestre.

Para una mejor comprensión de los resultados se puede consultar el Anexo Metodológico.

Nota Aclaratoria
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DESTINOS
1. ANDALUCÍA

Indice de clima del sector turístico en 
alojamiento y distribución - Andalucía
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Política Turística Autonómica y Estatal en 
Andalucía- Alojamiento 

III Tr 2002
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Promoción
Infraestruc turas

Gen. Oferta complem
Protección ambiental 

Seguridad 
Fiscalidad 
Formación
Normativa

Ordenación urbanística

Saldo de opinión

Autonómica Estatal

Opiniones empresariales de Alojamiento en 
Andalucía III Tr 2002 

20,8

26,7

64,9

32,0
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27,1
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24,3

40,9

21,2 50,4
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Empleo: 6.6

Ventas: 13.8

Ventas Previstas: -
7.2

ICTUR
Alojamiento: 2.4

Aumento Mantener Disminuir

Fuente: EXCELTUR. El saldo se obtiene como diferencia entre el porcentaje de los que 
opinan que  aumenta y los que opinan que disminuye.

 

Evolución de las opiniones empresariales de 
alojamiento en Andalucía
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Andalucía V a lo r

2 0 0 1 2 0 0 0 2 0 0 1 2 0 0 1 2 0 0 2
I I I I I I IV I I I I I I Ultim o d ato

VAB -- 4 , 5 3 , 7 -- -- -- -- -- -- 2 0 0 1

VAB - Se rvic ios -- 5 , 1 4 , 1 -- -- -- -- -- -- 2 0 0 1

E n t ra d a  d e  t u r i s ta s  n o  r e s i d e n t e s  a  la  C C A A  ( 1 ) 7 . 1 9 9 .8 8 6 1 0 , 5 6 , 5 1 3 , 7 7 , 7 7 , 9 6 , 5 5 , 7 5 , 2 2 , 3 S e p t ie m b r e

Via jeros  a lo jados (2) 1 3 . 0 9 3 . 5 9 8

    h o t e le s  y  h o st a le s 1 1 . 3 3 4 .3 2 8 4 , 6 1 , 5 4 , 3 3 , 6 2 , 2 -4,6 2 , 3 -3,8 1 , 8 Agos to

             r e s id e n t e s 6 . 2 5 2 .5 7 6 3 , 8 5 , 2 7 , 7 8 , 3 4 , 3 0 , 8 7 , 4 -4,7 3 , 6 Agos to

             n o  r e si d e n te s 5 . 0 8 1 .7 5 3 5 , 7 -2,7 0 , 1 -0,7 -0,5 - 1 1 , 5 -4,5 -2,9 -0,6 Agos to

    a c a m p a m e n t o s 1 . 0 1 4 .0 1 3 1 0 , 7 1 7 , 8 1 , 4 3 0 , 8 1 8 , 6 - 1 3 , 9 5 6 , 7 - 2 2 , 9 -7,9 Agos to

    a p a r t a m e n t o s 6 9 0 . 2 9 6 -- -5,2 - 1 5 , 7 -7,6 -4,7 8 , 7 2 6 , 6 -5,4 -0,7 Agos to

    turism o rura l 5 4 . 9 6 1 -- -- -- -- -- -- 2 7 , 9 - 1 4 , 1 - 4 3 , 9 Agos to

P e r no c t a c io n e s  e n  al o ja m i e n to s  (2 ) 4 4 . 7 0 1 . 7 3 1 Agos to

    h o t e le s  y  h o st a le s 3 5 . 2 7 8 .0 8 4 3 , 1 2 , 2 1 , 4 3 , 4 4 , 9 -3,4 2 , 6 -4,6 0 , 8 Agos to

             r e s id e n t e s 1 6 . 3 3 1 .9 0 3 3 , 7 8 , 0 9 , 2 1 1 , 7 8 , 1 2 , 2 7 , 8 -6,9 3 , 1 Agos to

             n o  r e si d e n te s 1 8 . 9 4 6 .1 7 8 2 , 7 -2,4 -4,2 -1,8 1 , 7 -7,9 -1,6 -3,0 -1,4 Agos to

    a c a m p a m e n t o s 3 . 8 3 2 .7 3 9 1 5 , 3 2 1 , 2 1 5 , 2 3 8 , 0 2 1 , 8 0 , 1 2 4 , 6 - 2 0 , 6 -4,2 Agos to

    a p a r t a m e n t o s 5 . 4 1 0 .6 5 7 -- -4,3 4 , 3 -7,3 -5,8 -3,7 7 , 8 -4,9 2 , 4 Agos to

    turism o rura l 1 8 0 . 2 5 1 -- -- -- -- -- -- 4 3 , 1 0 , 9 - 4 4 , 0 Agos to

G r a d o  d e  o c u p a c i ó n  m e d ia  ( p o r c e n ta j e )  (3 ) 5 3 , 5 4 4 , 1 5 9 , 8 6 7 , 0 4 3 , 1 4 2 , 9 5 5 , 2 6 6 , 7 Agos to

E s t a n c i a  m e d i a  ( d ía s )  ( 3 ) 3 , 1 2 , 9 3 , 0 3 , 6 2 , 8 2 , 9 3 , 0 3 , 7 Agos to

IPC -  G e n e r al  d e  la  C C A A -- 3 , 1 3 , 6 7 3 , 6 4 , 1 3 , 7 2 , 9 3 , 1 3 , 4 3 , 2 S e p t ie m b r e

IPH - d e  la  C C A A -- -- 8 , 3 1 0 , 8 1 1 , 3 7 , 9 3 , 3 5 , 7 0 , 7 1 , 6 Agos to

P e r s o n al  e m p l e ad o  e n  h o te l e s  (3 ) 2 6 . 6 4 6 9 , 1 5 , 9 7 , 9 5 , 2 5 , 9 4 , 7 1 , 6 5 , 7 3 , 5 Agos to

Afiliad os  Seg .So cia l en  el s ec tor tur ístic o (5 ) 2 6 5 . 3 3 4 5 , 2 5 , 6 6 , 2 6 , 3 5 , 6 4 , 4 4 , 6 4 , 6 4 , 9 Agos to

D a t o s  e l a b o r a d o s  s o b r e  l a  s í n te s i s  d e  v a r i a s  o p e r a c i o n e s  e s t a d ís t i c a s
(1) IET. Fro ntur
( 2 )  I N E . E n c u e s t a s  d e  o c u p a c i ó n  h o t e l e r a , e n  a c a m p a m e n t o s ,  e n  a p a r ta m e n t o s  t u r ís t ic o s  y  e n  t u r is m o  r u r a l
( 3 )  I N E . E n c u e s t a  O c u p a c i ó n  H o t e l e r a
( 4 )  I N E . E n c u e s t a  P o b l a c i ó n  A c t iv a
( 5 )  IN S S .  Ag r e g a c ió n  d e  C N A E  5 5 , 6 0 ,6 1 , 6 2 ,6 3 , 9 2
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Aragón V a lo r

2 0 0 1 2 0 0 0 2 0 0 1 2 0 0 1 2 0 0 2
I I I I I I IV I  I I I I I Ultim o d ato

VAB -- 4 , 2 2 , 9 - - - - - - - - - - - - 2 0 0 1

VAB - Se rvic ios - - 3 , 7 4 , 1 - - - - - - - - - - - - 2 0 0 1

V i a je r o s  a lo j a d o s  ( 2 ) 2 . 1 8 2 .3 0 2

    h o t e le s  y  h o st a le s 1 . 7 9 6 .9 4 2 6 , 3 1 , 9 6 , 5 3 , 3 -0,6 -0,2 6 , 7 -6,4 -1,6 A g o s t o

             r e s id e n t e s 1 . 5 4 5 .3 0 3 5 , 5 2 , 9 7 , 0 3 , 6 0 , 9 1 , 2 7 , 3 -7,2 -2,8 A g o s t o

             n o  r e si d e n te s 2 5 1 . 6 3 9 1 1 , 0 -4,0 1 , 6 1 , 9 -7,2 - 1 0 ,8 1 , 3 -2,6 3 , 8 A g o s t o

    a c a m p a m e n t o s 2 5 8 . 8 5 7 5 , 8 1 3 , 4 9 , 7 2 3 , 6 7 , 7 7 1 , 0 1 6 4 , 0 - 2 2 ,9 -7,9 A g o s t o

    a p a r t a m e n t o s 3 3 . 7 5 3 -- 2 3 , 8 - 1 1 ,4 5 7 , 3 4 2 , 2 7 8 , 3 -3,0 -5,4 -0,7 A g o s t o

    tur ism o rura l 9 2 . 7 5 0 -- - - - - - - - - - - 2 4 , 9 - 1 4 ,1 - 4 3 ,9 A g o s t o

P e r no c t a c io n e s  e n  al o ja m i e n to s  (2 ) 5 . 0 4 0 .3 0 6 A g o s t o

    h o t e le s  y  h o st a le s 3 . 7 2 0 .4 4 9 3 , 8 0 , 8 6 , 2 0 , 3 -3,2 2 , 9 1 0 , 1 -4,2 1 , 6 A g o s t o

             r e s id e n t e s 3 . 2 7 0 .6 6 5 2 , 6 1 , 9 7 , 1 0 , 9 -1,8 4 , 1 1 0 , 1 -5,3 0 , 7 A g o s t o

             n o  r e si d e n te s 4 4 9 . 7 8 2 1 2 , 8 -6,7 -0,8 -2,6 - 1 1 ,3 -8,2 9 , 4 2 , 6 6 , 8 A g o s t o

    a c a m p a m e n t o s 8 3 8 . 4 1 5 4 , 7 1 7 , 6 1 7 , 4 4 3 , 9 1 0 , 0 9 6 , 3 2 8 4 , 4 - 2 0 ,6 -4,2 A g o s t o

    a p a r t a m e n t o s 1 5 7 . 5 8 9 -- 3 7 , 1 9 , 6 9 4 , 4 3 4 , 4 7 7 , 7 -7,7 -4,9 2 , 4 A g o s t o

    tur ism o rura l 3 2 3 . 8 5 3 -- - - - - - - - - - - 5 6 , 5 0 , 9 - 4 4 ,0 A g o s t o

G r a d o  d e  o c u p a c i ó n m e d i a  ( p o rc e n t a je )  ( 3 ) 3 6 , 9 3 3 , 6 3 4 , 9 4 5 , 6 3 3 , 5 3 6 , 5 5 5 , 2 6 6 , 7 A g o s t o

E s t a n c i a  m e d i a  (d í a s )  (3 ) 2 , 1 2 , 2 1 , 9 2 , 2 2 , 0 2 , 2 3 , 0 3 , 7 A g o s t o

IPC -  G e n e r a l  d e  l a  C C A A - - 3 , 3 3 , 5 7 3 , 7 4 , 3 3 , 3 2 , 5 3 , 2 3 , 6 3 , 7 S e p t ie m b r e

IPH - d e  l a C C A A - - - - 6 , 8 1 0 , 6 4 , 8 6 , 6 5 , 2 3 , 7 0 , 7 1 , 6 A g o s t o

P e r s o n al  e m p le a d o  e n  h o te l e s  (3 ) 3 . 3 6 2 -3,1 -3,8 6 , 0 2 , 1 - 1 0 ,2 - 1 1 ,7 - 1 0 ,1 5 , 7 3 , 5 A g o s t o

A f il ia d o s  S e g .S o c i a l e n  e l  se c t o r t u rí s ti c o  (5 ) 5 2 . 3 1 2 4 , 1 4 , 1 5 , 2 4 , 5 3 , 2 3 , 5 3 , 1 2 , 9 4 , 1 A g o s t o

D a t o s  e l a b o r a d o s  s o b r e  l a  s í n te s i s  d e  v a r ia s  o p e r a c i o n e s  e s t a d í s t ic a s
( 1 )  IE T .  F ro n t u r  y F a m i l it u r
( 2 )  IN E .  E n c u e s t a s  d e  o c u p a c i ó n  h o t e le r a ,  e n  a c a m p a m e n t o s ,  e n  a p a r ta m e n t o s  t u r ís t ic o s  y  e n  t u r is m o  r u r a l
( 3 )  IN E .  E n c u e s t a  O c u p a c i ó n  H o t e l e r a
( 4 )  IN E .  E nc u e s t a P o b l a c ió n  A c t iv a
( 5 )  IN S S .  A g re g a c i ó n  d e  C N A E  5 5 ,6 0 , 6 1 ,6 2 , 6 3 ,9 2

2. ARAGÓN
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Política Turística Autonómica y Estatal-  Aragón 
Alojamiento III Tr 2002
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Opiniones empresariales de Alojamiento en 
Aragón III Tr 2002
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3. ASTURIAS
DESTINOS

A s tu r ia s V a lo r

2 0 0 1 2 0 0 0 2 0 0 1 2 0 0 1 2 0 0 2
I  I I I I I IV I  I I I I I U l t im o d ato

V A B - - 4 , 4 2 , 5 - - - - - - - - - - - - 2 0 0 1

VA B - Se rv ic ios - - 5 , 1 3 , 5 - - - - - - - - - - - - 2 0 0 1

V ia j e ro s  a l o ja d o s  ( 2 ) 1 . 3 2 0 .3 0 4

    h o te l e s y  h o s ta le s 1 . 0 6 3 .7 7 8 5 , 7 1 , 2 6 , 0 3 , 8 0 , 8 - 4 , 4 1 0 , 0 - 9 , 2 0 , 9 A g o s t o

             r e s id e n te s 9 5 7 . 4 6 3 5 , 6 1 , 4 5 , 5 4 , 9 1 , 0 - 4 , 8 1 0 , 3 - 1 1 ,3 - 0 , 2 A g o s t o

             n o  r e si d e nt e s 1 0 6 . 3 1 4 6 , 8 - 0 , 3 1 3 , 4 - 3 , 9 - 0 , 7 0 , 4 6 , 1 6 , 7 9 , 0 A g o s t o

    a c a m p a m e n t o s 1 6 6 . 4 5 7 7 , 7 9 , 1 9 , 5 1 5 , 0 8 , 0 5 8 , 0 8 1 8 , 2 - 2 2 ,9 - 7 , 9 A g o s t o

    a p a r ta m e n t o s 2 7 . 2 0 7 - - 2 2 , 6 2 0 , 6 2 2 , 3 2 0 , 5 2 8 , 5 8 7 , 7 - 5 , 4 - 0 , 7 A g o s t o

    t u r i sm o ru ra l 6 2 . 8 6 2 - - - - - - - - - - - - 1 0 5 , 6 - 1 4 ,1 - 4 3 ,9 A g o s t o

P e r no c t ac i o ne s  e n  a lo j am i e n to s  (2 ) 3 . 5 6 0 .6 5 8 A g o s t o

    h o te l e s y  h o s ta le s 2 . 4 3 4 .2 6 9 1 3 , 4 3 , 9 1 3 , 8 7 , 6 3 , 4 - 5 , 4 1 7 , 8 - 1 3 ,1 - 1 , 5 A g o s t o

             r e s id e n te s 2 . 2 1 0 .9 1 3 1 4 , 0 4 , 2 1 3 , 4 8 , 5 3 , 9 - 5 , 1 1 8 , 3 - 1 4 ,6 - 1 , 7 A g o s t o

             n o  r e si d e nt e s 2 2 3 . 3 5 0 7 , 6 0 , 3 1 8 , 4 1 , 4 - 1 , 2 - 8 , 9 1 1 , 7 - 0 , 6 0 , 3 A g o s t o

    a c a m p a m e n t o s 7 6 1 . 3 3 1 2 4 , 7 1 3 , 7 5 1 , 0 - 1 , 0 1 4 , 8 4 4 , 4 1 1 0 8 , 4 - 2 0 ,6 - 4 , 2 A g o s t o

    a p a r ta m e n t o s 1 3 5 . 3 7 0 - - 2 3 , 6 1 1 , 2 5 5 , 5 1 6 , 8 2 7 , 8 1 3 7 , 8 - 4 , 9 2 , 4 A g o s t o

    t u r i sm o ru ra l 2 2 9 . 6 8 8 - - - - - - - - - - - - 2 5 2 , 3 0 , 9 - 4 4 ,0 A g o s t o

G r a d o  d e  o c u p a c ió n  m e d i a  (p o r c e n ta j e ) ( 3 ) 3 6 , 1 2 2 , 3 3 5 , 4 5 8 , 9 2 7 , 8 2 2 , 9 5 5 , 2 6 6 , 7 A g o s t o

E s t a n c ia  m e d i a  ( d í a s ) ( 3 ) 2 , 2 2 , 0 2 , 1 2 , 5 2 , 1 2 , 1 3 , 0 3 , 7 A g o s t o

IPC -  G e n e r a l  d e  la  C C A A - - 3 , 2 3 , 6 7 4 , 1 4 , 2 3 , 6 2 , 6 3 , 3 3 , 8 3 , 7 S e p t ie m b r e

IPH - d e  la  C C A A - - - - 4 , 2 3 , 6 4 , 3 2 , 0 6 , 8 5 , 2 0 , 7 1 , 6 A g o s t o

P e r s o n al  e m p le a d o  e n  h o te l e s ( 3 ) 2 . 1 2 6 1 , 6 1 0 , 3 1 6 , 1 9 , 9 1 2 , 6 3 , 1 5 , 6 5 , 7 3 , 5 A g o s t o

Af i l ia do s S eg .So cia l  en  e l  s ec tor  tu r ís t ic o ( 5) 4 6 . 1 8 6 4 , 8 2 , 8 2 , 8 3 , 3 2 , 6 2 , 7 3 , 0 2 , 6 2 , 7 A g o s t o

D a t o s  e l a b o r a d o s  s o b r e  l a  s í n te s i s  d e  v a r ia s  o p e r a c i o n e s  e s t a d í s ti c a s
( 1 )  IE T .  F ro n t u r y  F a m i li tu r
( 2 )  IN E .  E n c u e s t a s d e  o c u p a c i ó n  h o te l e ra ,  e n  a c a m p a m e n t o s , e n  a p a r ta m e n t o s  t u rí s ti c o s  y  e n  tu r is m o  r u r a l
( 3 )  IN E .  E n c u e s t a  O c u p a c i ó n  H o t e le r a
( 4 )  IN E .  E n c u e s t a  P o b la c i ó n  A c t iv a
( 5 ) I N S S . A g r e g a c ió n  d e  C N A E  5 5 , 6 0 ,6 1 , 6 2 ,6 3 , 9 2
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Política Turística Autonómica y Estatal-  Asturias 
Alojamiento
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Saldo de opinión
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Opiniones empresariales de Alojamiento en 
Asturias III Tr 2002
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Fuente: EXCELTUR. El saldo se obtiene como diferencia entre el porcentaje de los que 
opinan que  aumenta y los que opinan que disminuye.  
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Ba lea res V a lo r

2 0 0 1 2 0 0 0 2 0 0 1 2 0 0 1 2 0 0 2
I I I I I I IV I  I I I I I Ultim o d ato

VAB -- 2 , 7 3 , 0 -- - - - - - - - - - - 2 0 0 1

VAB - Se rvic ios -- 2 , 3 2 , 7 -- - - - - - - - - - - 2 0 0 1

E n t r a d a  d e  t u ri s t a s  n o  re s i d e n t e s  c o n  d e s i n o  l a  C C A A  ( 1 )1 0 . 2 9 0 .3 3 9 -0,6 -1,6 4 , 0 -0,4 -2,4 -1,6 -2,0 -4,4 -8,1 Sep tiem bre

V i a je r o s  a lo j a d o s  ( 2 ) 8 . 1 2 7 .0 8 2

    h o t e le s  y  h o st a le s 6 . 9 6 1 .3 2 5 -5,1 4 , 1 2 , 0 6 , 0 3 , 9 1 , 3 -2,8 - 1 1 ,8 -5,2 A g o s t o

             r e s id e n t e s 1 . 0 5 4 .2 2 7 8 , 1 -4,9 7 , 5 -7,2 1 , 4 - 2 6 ,7 - 1 2 ,6 1 1 , 5 1 4 , 7 A g o s t o

             n o  r e si d e n te s 5 . 9 0 7 .1 0 0 -7,3 5 , 9 -1,2 8 , 2 4 , 2 1 0 , 2 3 , 4 - 1 5 ,2 -7,7 A g o s t o

    a c a m p a m e n t o s 1 9 . 2 6 3 4 , 4 - 3 1 ,2 -- - - 2 7 ,0 - 3 2 ,4 -- - - - 2 2 ,9 -7,9 A g o s t o

    a p a r t a m e n t o s 1 . 1 0 3 .6 9 0 -- - 2 7 ,7 4 3 , 2 - 3 7 ,7 - 2 0 ,7 - 2 3 ,2 - 1 0 ,2 -5,4 -0,7 A g o s t o

    tur ism o rura l 4 2 . 8 0 4 -- - - - - - - - - - - 4 1 4 , 5 - 1 4 ,1 - 4 3 ,9 A g o s t o

P e r no c t a c io n e s  e n  al o ja m i e n to s  (2 ) 6 7 . 6 1 0 .9 8 9 A g o s t o

    h o t e le s  y  h o st a le s 5 3 . 5 8 3 .9 7 6 -9,0 0 , 3 -3,0 -3,4 2 , 7 2 , 9 - 1 3 ,3 - 1 3 ,6 -5,7 A g o s t o

             r e s id e n t e s 4 . 8 6 4 .6 3 1 2 , 9 - 1 6 ,1 -5,7 -9,9 - 1 9 ,2 - 3 2 ,0 - 1 5 ,4 0 , 0 2 3 , 1 A g o s t o

             n o  r e si d e n te s 4 8 . 7 1 9 .3 4 3 - 1 0 ,3 2 , 3 -2,1 -2,7 4 , 8 8 , 7 - 1 2 ,6 - 1 4 ,9 -7,8 A g o s t o

    a c a m p a m e n t o s 1 2 3 . 4 7 3 1 6 , 5 - 2 2 ,7 -- - 3 2 ,3 - 1 9 ,9 -- - - - 2 0 ,6 -4,2 A g o s t o

    a p a r t a m e n t o s 1 3 . 7 0 8 .9 9 3 -- -3,6 3 0 , 3 1 , 9 -5,3 - 1 3 ,2 - 2 2 ,5 -4,9 2 , 4 A g o s t o

    tur ism o rura l 1 9 4 . 5 4 7 -- - - - - - - - - - - 2 5 3 , 3 0 , 9 - 4 4 ,0 A g o s t o

G r a d o  d e  o c u p a c i ó n m e d i a  ( p o rc e n t a je )  ( 3 ) 6 7 , 6 5 9 , 6 6 9 , 9 8 9 , 1 5 1 , 7 5 2 , 5 5 5 , 2 6 6 , 7 A g o s t o

E s t a n c i a  m e d i a  (d í a s )  (3 ) 7 , 4 7 , 0 6 , 9 8 , 3 7 , 4 6 , 4 3 , 0 3 , 7 A g o s t o

IPC -  G e n e r a l  d e  l a  C C A A - - 3 , 6 4 , 1 7 4 , 6 4 , 6 4 , 0 3 , 5 3 , 4 3 , 8 3 , 7 Sep tiem bre

IPH - d e  l a C C A A - - - - 6 , 4 1 0 , 6 7 , 1 4 , 9 3 , 2 -1,5 0 , 7 1 , 6 A g o s t o

P e r s o n al  e m p l e ad o  e n  h o te l e s  (3 ) 2 6 . 6 8 1 -3,4 5 , 6 -1,1 5 , 9 6 , 8 6 , 7 -7,2 5 , 7 3 , 5 A g o s t o

A f il ia d o s  S e g .S o c i a l e n  e l  s e c to r  tu r ís t ic o  ( 5 ) 1 0 2 . 3 2 7 3 , 5 2 , 7 6 , 4 0 , 1 4 , 4 0 , 7 -0,1 3 , 4 -0,9 A g o s t o

D a t o s  e l a b o r a d o s  s o b r e  l a  s í n te s i s  d e  v a r i a s  o p e r a c i o n e s  e s t a d ís t ic a s
( 1 )  I ET .  F ro n t u r  y F a m i l it u r
( 2 )  I N E . E n c u e s t a s  d e  o c u p a c i ó n  h o t e l e r a , e n  a c a m p a m e n t o s ,  e n  a p a rt a m e n t o s  tu r í s ti c o s  y  e n  tu r i s m o  r u ra l
( 3 )  I N E . E n c u e s t a  O c u p a c i ó n  H o t e l e r a
( 4 )  IN E .  E nc u e s t a  P o b la c i ó n  A c ti v a
( 5 )  IN S S .  A g re g a c i ó n  d e  C N A E  5 5 ,6 0 , 6 1 ,6 2 , 6 3 ,9 2

4. BALEARES

Indice de clima del sector turístico en alojamiento 
y distribución

-77,7

32,4

7,9

-52,8

-12,4

27,3

-100 -75 -50 -25 0 25 50 75 100

Alojamiento

Distribución
destino

Distribución
origen

II Tr III Tr

 

Política Turística Autonómica y Estatal-  
Baleares Alojamiento

-100 -80 -60 -40 -20 0 20 40 60 80 100

Promoción

Infraestructuras

Gen. Oferta complem (*)

Protección ambiental 

Seguridad 

Fiscalidad 

Formación

Normativa

Ordenación urbanística

Saldo de opinión

Autonómica Estatal

 

Opiniones empresariales de Alojamiento en 
Baleares

5,7

12,3

6,3

45,3

34,6

49,1

49,1

67,0

59,1

0,9 32,1

38,7

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

Empleo: -4 3

Ventas: -36.8

Ventas Previstas:-66.0

ICTUR Alojamiento: -
52.8

Aumento Mantener Disminución

Fuente: EXCELTUR. El saldo se obtiene como diferencia entre el porcentaje de los que 
opinan que  aumenta y los que opinan que disminuye.

 

Evolución de las opiniones empresariales en 
alojamiento de Baleares

-38,5

-16,1

-78,6

-78,2

27,4

27,51

9,5

-5,4

-100 -75 -50 -25 0 25 50 75 100

Beneficios

Precios

Ventas

Ventas previstas

II Tr III Tr
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5. CANARIAS
DESTINOS

Indice de clima del sector turístico en 
alojamiento y distribuc ión

-70,9

41,6

1,1

-29,0

44,4

20,0

-100 -75 -50 -25 0 25 50 75 100

Alojamiento

Distribución
destino

Distribución
origen

II Tr III Tr

 

Política Turística Autonómica y Estatal-  
Canarias Alojamiento III Tr 2002

-100 -80 -60 -40 -20 0 20 40 60 80 100

Promoción

Infraestructur as

Gen. Oferta complem

Protección ambiental 

Seguridad 

Fiscalidad 

Formación

Normativa

Ordenación urbanística

Saldo de Opinión

Autonómica Estatal

Opiniones empresariales de Alojamiento en 
Canarias III Tr 2002

10,9

18,1

52,2

26,1

34,8

37,0

58,7

41,3

47,1

15,2

43,5

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

Emple o: -26

Ventas: -43.5

Ventas Previstas:-
26.1

ICTUR
Alojamiento: -29.0

Aumento Mantener Disminuir

Fuente: EXCELTUR. El saldo  se obtiene como diferencia entre el porcentaje de los que 
opinan que  aumenta y los que opinan que disminuye.

 

Evolución de las opiniones empresariales de 
alojamiento en Canarias

-77,8

-45,1

-76,9

-65,4

-50,0

-34,78

-43,5

-26,1

-100 -75 -50 -25 0 25 50 75 100

Beneficios

Precios

Ventas

Ventas previstas

II Tr III Tr

 

C a n a r ia s V a lo r

2 0 0 1 2 0 0 0 2 0 0 1 2 0 0 1 2 0 0 2
I  I I I I I I V I  I I I I I U l t im o d ato

V A B - - 4 , 0 3 , 0 - - - - - - - - - - - - 2 0 0 1

VA B -  Se rv ic ios - - 3 , 2 2 , 2 - - - - - - - - - - - - 2 0 0 1

En trad a d e tu r is ta s  n o re s id en tes  co n d es ino  la  C C AA  (1)1 0 . 7 7 1 .6 1 7 2 , 1 1 , 3 6 , 6 3 , 7 2 , 6 1 , 3 - 1 , 3 - 2 , 4 - 3 , 7 S e p t ie m b r e

V ia j e ro s  a l o ja d o s  ( 2 ) 1 0 . 2 0 3 .4 5 3

    h o te l e s y  h o s ta le s 4 . 8 1 2 .5 7 0 - 3 , 3 - 1 , 8 0 , 5 - 4 , 9 0 , 0 - 2 , 9 3 , 5 - 7 , 6 0 , 4 A g o s t o

             r e s id e n te s 1 . 3 5 0 .4 5 5 - 3 , 6 - 4 , 4 - 7 , 3 - 7 , 9 - 0 , 1 - 3 , 7 1 2 , 7 - 2 , 3 1 6 , 4 A g o s t o

             n o  r e si d e nt e s 3 . 4 6 2 .1 1 4 - 3 , 2 - 0 , 8 2 , 8 - 3 , 5 0 , 0 - 2 , 6 1 , 0 - 9 , 8 - 8 , 2 A g o s t o

    a c a m p a m e n t o s 1 6 . 7 7 6 - 2 4 ,6 3 8 , 0 7 2 , 6 2 4 , 5 2 7 , 3 5 1 , 9 - 2 5 ,2 - 2 2 ,9 - 7 , 9 A g o s t o

    a p a r ta m e n t o s 5 . 3 4 9 .7 9 0 - - - 2 , 3 - 4 , 5 - 3 , 9 - 3 , 9 3 , 2 4 , 7 - 5 , 4 - 0 , 7 A g o s t o

    t u r i s m o  r u r a l 2 4 . 3 1 7 - - - - - - - - - - - - - 7 , 0 - 1 4 ,1 - 4 3 ,9 A g o s t o

P e r n o c ta c i o n e s e n  a lo j a m ie n t o s ( 2 ) 8 8 . 4 4 3 .8 5 7 A g o s t o

    h o te l e s y  h o s ta le s 3 7 . 7 9 1 .4 0 0 - 6 , 0 0 , 1 1 , 7 0 , 1 0 , 6 - 2 , 0 0 , 8 - 7 , 8 - 2 , 9 A g o s t o

             r e s id e n te s 5 . 7 9 2 .7 0 2 - 1 , 3 - 4 , 1 - 7 , 8 - 7 , 9 1 , 4 - 5 , 9 1 3 , 3 1 , 3 2 3 , 8 A g o s t o

             n o  r e si d e nt e s 3 1 . 9 9 8 .7 0 0 - 6 , 9 0 , 9 3 , 0 1 , 7 0 , 4 - 1 , 4 - 0 , 7 - 9 , 4 - 9 , 6 A g o s t o

    a c a m p a m e n t o s 1 0 0 . 3 1 7 3 1 , 9 5 , 7 2 9 , 9 - 2 4 ,6 4 , 1 3 0 , 0 1 7 , 6 - 2 0 ,6 - 4 , 2 A g o s t o

    a p a r ta m e n t o s 5 0 . 3 5 4 .2 7 1 - - - 5 , 6 - 3 , 0 - 5 , 9 - 6 , 9 - 6 , 4 - 2 , 4 - 4 , 9 2 , 4 A g o s t o

    t u r i s m o  r u r a l 1 9 7 . 8 6 9 - - - - - - - - - - - - - 1 6 ,4 0 , 9 - 4 4 ,0 A g o s t o

G r a d o  d e  o c u p a c ió n  m e d i a  (p o r c e n ta j e ) ( 3 ) 7 0 , 6 7 2 , 0 6 5 , 8 7 5 , 1 6 9 , 7 7 0 , 6 5 5 , 2 6 6 , 7 A g o s t o

Es tan c ia  m ed ia  (d ías )  (3 ) 7 , 9 7 , 8 7 , 8 8 , 3 7 , 6 7 , 6 3 , 0 3 , 7 A g o s t o

IPC -  G e n e r a l  d e  la  C C A A - - 3 , 1 3 , 1 7 3 , 1 3 , 5 3 , 2 2 , 4 2 , 3 2 , 5 2 , 6 S e p t ie m b r e

IPH - d e  la  C C A A - - - - 1 , 3 3 , 2 2 , 6 2 , 6 - 3 , 4 - 1 , 3 0 , 7 1 , 6 A g o s t o

P e r s o n al  e m p le a d o  e n  h o te l e s ( 3 ) 2 6 . 5 8 8 1 , 7 4 , 6 6 , 7 7 , 1 2 , 6 2 , 1 - 3 , 7 5 , 7 3 , 5 A g o s t o

Af i l ia do s S eg .So c ia l  en  e l  s ec tor  tu r ís t ico  (5 ) 1 5 1 . 1 3 2 5 , 7 4 , 7 5 , 7 5 , 2 4 , 4 3 , 5 2 , 6 2 , 0 2 , 2 A g o s t o

D a t o s  e l a b o r a d o s  s o b r e  l a  s í n te s i s  d e  v a r ia s  o p e r a c i o n e s  e s t a d í s ti c a s
( 1 )  IE T .  Fr o n tu r  y F a m i li tu r
( 2 )  IN E .  E n c u e s t as  d e  o c u p a c i ó n  h o t e l e ra ,  e n  a c a m p a m e n t o s , e n  a p a r ta m e n t o s  t u rí s ti c o s  y  e n  tu r is m o  r u r a l
( 3 )  IN E .  E n c u e s t a O c u p a c i ó n  H o t e le r a
( 4 )  IN E .  E n c u e s t a P o b l a c i ó n  A c ti va
( 5 ) I N S S . A g r e g a c ió n  d e  C N A E  5 5 , 6 0 ,6 1 , 6 2 ,6 3 , 9 2
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6. CANTABRIA

Indice de clima del sector turístico en 
alojamiento y distribución

9,1

14,2

0

-33,3

1,2

50,0

-100 -75 -50 -25 0 25 50 75 100

Alojamiento

Distribución
destino

Distribución
origen

II Tr III Tr

 

Política Turística Autonómica y Estatal-  
Cantabria Alojamiento 

III Tr 2002

-100 -80 -60 -40 -20 0 20 40 60 80 100

Promoción

Infraestructuras

Gen. Oferta complem

Protección ambiental 

Seguridad 

Fiscalidad (*)

Formación (*)

Normativa

Ordenación urbanística

Saldo de opinión

Autonómica Estatal

 

Opiniones empresariales de Alojamiento en 
Cantabria III TR 2002

12,5

4,2

75,0

50,0

58,3

12,5

50,0

37,5

37,5

0,0

62,5

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

Empleo: 0.0

Ventas: -50.0

Ventas Previstas:-
37.5

ICTUR
Alojamiento: -33.3

Aumento Mantener Disminuir

Fuente: EXCELTUR. El saldo  se obtiene como  diferencia entre el porcent aje de los que 
opinan que  aumenta y los que opinan que disminuye.

 

Evolución de las opiniones empresariales de 
alojamiento en Cantabria

-18,2

54,5

0

36,4

-25,0

75,00

-50,0

-37,5

-100 -75 -50 -25 0 25 50 75 100

Beneficios

Precios

Ventas

Ventas previstas

II Tr III Tr

 

 

C a n t a b ria V a lo r

2 0 0 1 2 0 0 0 2 0 0 1 2 0 0 1 2 0 0 2
I  I I I I I IV I  I I I I I Ult im o d ato

V A B - - 6 , 4 3 , 1 - - - - - - - - - - - - 2 0 0 1

VAB - Se rvic ios - - 6 , 1 3 , 6 - - - - - - - - - - - - 2 0 0 1

V i a je r o s  a lo j a d o s  (2 ) 1 . 2 9 7 .1 5 2

    h o t e le s  y  h o st a le s 8 9 9 . 4 0 2 0 , 3 0 , 3 1 , 6 -2 ,3 -2 ,2 1 0 , 2 2 3 , 2 -0 ,8 2 , 3 A g o s t o

             r e s id e n te s 7 5 6 . 9 9 3 -1 ,4 1 , 7 0 , 5 -0 ,7 -1 ,0 1 3 , 0 2 2 , 0 -1 ,9 2 , 5 A g o s t o

             n o  r e si d e n te s 1 4 2 . 4 0 9 9 , 6 -6 ,2 1 3 , 1 -8 ,4 -7 ,8 -4 ,8 3 4 , 2 3 , 7 1 , 6 A g o s t o

    a c a m p a m e n t o s 2 7 1 . 7 4 8 6 , 9 3 5 , 1 9 3 , 1 1 1 9 , 7 1 7 , 9 7 8 9 , 4 9 1 5 , 2 - 2 2 ,9 -7 ,9 A g o s t o

    a p a r t a m e n t o s 3 4 . 0 6 3 - - 6 , 3 - 1 3 ,7 -7 ,2 1 0 , 8 3 3 , 2 5 5 , 9 -5 ,4 -0 ,7 A g o s t o

    tu r ism o rura l 9 1 . 9 3 9 - - - - - - - - - - - - 7 3 , 4 - 1 4 ,1 - 4 3 ,9 A g o s t o

P e r no c t a c io n e s  e n  al o ja m i e n to s  (2 ) 3 . 7 0 7 .7 0 5 A g o s t o

    h o t e le s  y  h o st a le s 2 . 2 3 7 .3 5 8 1 , 3 3 , 2 1 , 4 2 , 3 1 , 1 1 3 , 7 2 4 , 8 -6 ,6 -0 ,6 A g o s t o

             r e s id e n te s 1 . 9 2 8 .6 9 5 -0 ,6 4 , 0 3 , 2 4 , 0 1 , 4 1 4 , 3 2 2 , 9 -8 ,3 -0 ,4 A g o s t o

             n o  r e si d e n te s 3 0 8 . 6 6 2 1 4 , 4 -1 ,6 - 1 3 ,2 -4 ,8 -1 ,1 1 0 , 4 4 4 , 4 0 , 9 -1 ,3 A g o s t o

    a c a m p a m e n t o s 1 . 0 2 9 .9 0 1 7 , 4 3 8 , 5 7 6 , 2 1 4 7 , 6 2 6 , 2 6 1 2 , 8 2 4 0 1 , 7 - 2 0 ,6 -4 ,2 A g o s t o

    a p a r t a m e n t o s 1 7 4 . 9 6 4 - - -0 ,4 - 4 9 ,3 - 2 5 ,6 7 , 4 5 5 , 0 1 0 8 , 3 -4 ,9 2 , 4 A g o s t o

    tu r ism o rura l 2 6 5 . 4 8 2 - - - - - - - - - - - - 1 1 0 , 6 0 , 9 - 4 4 ,0 A g o s t o

G r a d o  d e  o c u p a c ió n  m e d i a  (p o r c e n ta j e ) ( 3 ) 3 9 , 2 2 4 , 2 3 9 , 9 6 1 , 4 3 1 , 1 2 6 , 6 5 5 , 2 6 6 , 7 A g o s t o

E s t a n c ia  m e d i a  ( d í a s ) ( 3 ) 2 , 3 2 , 0 2 , 3 2 , 9 2 , 1 2 , 0 3 , 0 3 , 7 A g o s t o

IPC -  G e n e r a l  d e  l a  C C A A - - 3 , 2 3 , 3 7 3 , 0 3 , 7 3 , 3 2 , 8 3 , 0 3 , 4 3 , 3 S e p t ie m b r e

IPH - d e  la  C C A A - - - - 5 , 0 7 , 6 3 , 7 2 , 4 6 , 1 4 , 7 0 , 7 1 , 6 A g o s t o

P e r s o n al  e m p le a d o  e n  h o te l e s  (3 ) 1 . 4 3 7 -6 ,4 0 , 7 -7 ,9 -0 ,1 7 , 2 -1 ,5 5 0 , 8 5 , 7 3 , 5 A g o s t o

A f il ia d o s  S e g .S o c i a l e n  e l  se c t o r t u rí s ti c o  (5 ) 2 5 . 7 3 7 5 , 3 4 , 9 5 , 3 5 , 4 5 , 0 4 , 0 3 , 2 1 , 1 1 , 7 A g o s t o

D a t o s  e la b o r a d o s s o b r e  la  s ín t e si s  d e  va r ia s  o p e r ac i o n e s  e st a d ís t ic a s
( 1 )  IE T .  F ro n t u r y  F a m i li tu r
( 2 ) I N E . E n c u e s ta s  d e  o c u p a c ió n  h o te l e ra ,  e n  ac a m p a m e n t o s , e n  a p a rt a m e n to s  t ur ís t ic o s  y  e n  tu r is m o  r u ra l
( 3 ) I N E . E n c u e s ta  O c u p a c i ó n  H o te l e ra
( 4 )  IN E .  E n c u e s t a  P o b la c i ó n  A c t iv a
( 5 ) I N S S . A g r e g a c ió n  d e  C N A E  5 5 , 6 0 ,6 1 , 6 2 ,6 3 , 9 2
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7. CASTILLA Y LEON
DESTINOS

C a stilla  y L e ó n V a lo r

2 0 0 1 2 0 0 0 2 0 0 1 2 0 0 1 2 0 0 2
I  I I I I I IV I  I I I I I Ul t i m o d ato

V A B - - 3 , 7 3 , 1 - - - - - - - - - - - - 2 0 0 1

VA B - Se rv ic ios - - 3 , 2 4 , 0 - - - - - - - - - - - - 2 0 0 1

V i a je r o s  a lo j a d o s  (2 ) 4 . 2 2 9 .0 7 7

    h o t e le s  y  h o st a le s 3 . 6 7 7 .3 2 3 2 , 7 2 , 7 7 , 9 1 , 4 3 , 0 0 , 2 4 , 5 -0 ,8 0 , 9 A g o s t o

             r e s id e n te s 2 . 9 8 7 .3 1 1 1 , 6 3 , 5 8 , 0 1 , 7 3 , 6 2 , 1 3 , 7 -1 ,3 0 , 8 A g o s t o

             n o  r e si d e nt e s 6 9 0 . 0 1 1 7 , 7 -0 ,6 7 , 3 0 , 3 0 , 8 -9 ,8 9 , 8 0 , 9 1 , 2 A g o s t o

    a c a m p a m e n t o s 3 2 1 . 7 5 7 1 6 , 3 -4 ,6 - 2 8 ,6 - 1 0 ,4 -2 ,2 -2 ,0 4 6 , 1 - 2 2 ,9 -7 ,9 A g o s t o

    a p a r t a m e n t o s 3 . 3 5 0 - - 1 7 7 , 8 6 6 4 , 3 1 4 6 , 8 5 4 , 5 4 7 1 , 0 6 , 0 -5 ,4 -0 ,7 A g o s t o

    tu r i sm o ru ra l 2 2 6 . 6 4 7 - - - - - - - - - - - - 5 1 , 4 - 1 4 ,1 - 4 3 ,9 A g o s t o

P e r no c t ac i o ne s  e n  a lo j am i e n to s  (2 ) 7 . 5 6 9 .5 1 1 A g o s t o

    h o t e le s  y  h o st a le s 6 . 2 0 4 .2 4 3 5 , 2 4 , 4 8 , 6 3 , 1 2 , 6 5 , 5 1 0 , 1 1 , 2 4 , 3 A g o s t o

             r e s id e n te s 5 . 1 9 9 .3 0 5 4 , 2 5 , 0 8 , 5 3 , 4 3 , 0 7 , 0 1 0 , 1 1 , 0 4 , 7 A g o s t o

             n o  r e si d e nt e s 1 . 0 0 4 .9 3 7 1 0 , 8 1 , 4 9 , 6 2 , 2 0 , 8 -3 ,8 1 0 , 3 2 , 0 2 , 6 A g o s t o

    a c a m p a m e n t o s 8 0 1 . 5 0 0 9 , 3 -0 ,8 - 4 4 ,3 -8 ,1 2 , 1 -8 ,2 1 0 8 , 4 - 2 0 ,6 -4 ,2 A g o s t o

    a p a r t a m e n t o s 1 1 . 4 7 4 - - 1 1 2 , 6 1 3 0 , 1 2 0 , 4 5 7 , 7 1 5 5 9 , 8 5 1 , 2 -4 ,9 2 , 4 A g o s t o

    tu r i sm o ru ra l 5 5 2 . 2 9 4 - - - - - - - - - - - - 8 1 , 1 0 , 9 - 4 4 ,0 A g o s t o

G r a d o  d e  o c u p a c ió n  m e d i a  (p o r c e n ta j e ) ( 3 ) 3 7 , 5 2 8 , 3 3 9 , 4 4 8 , 1 3 4 , 0 2 9 , 4 5 5 , 2 6 6 , 7 A g o s t o

E s t a n c ia  m e d i a  ( d í a s ) ( 3 ) 1 , 7 1 , 7 1 , 7 1 , 6 1 , 7 1 , 8 3 , 0 3 , 7 A g o s t o

IPC -  G e n e r a l  d e  la  C C A A - - 3 , 4 3 , 7 7 3 , 8 4 , 4 3 , 9 2 , 7 3 , 1 3 , 3 3 , 3 S e p t ie m b r e

IPH - d e  la  C C A A - - - - 4 , 5 4 , 5 5 , 5 4 , 8 3 , 0 5 , 0 0 , 7 1 , 6 A g o s t o

P e r s o n al  e m p le a d o  e n  h o te l e s ( 3 ) 5 . 5 7 1 -7 ,5 5 , 5 6 , 2 5 , 4 5 , 0 5 , 4 2 , 9 5 , 7 3 , 5 A g o s t o

A f il ia d o s  S e g .S o c i al  e n  e l s e c t o r t u rí s ti c o  (5 ) 9 7 . 4 7 2 3 , 8 3 , 5 3 , 9 3 , 7 3 , 0 3 , 5 3 , 5 4 , 8 5 , 0 A g o s t o

D a t o s  e la b o r a d o s s o b r e  la  s ín t e si s  d e  va r ia s  o p e r ac i o n e s  e st a d ís ti c a s
( 1 )  IE T .  F ro n t u r y  F a m i li tu r
( 2 ) I N E . E n c u e s ta s  d e  o c u p a c ió n  h o te l e ra ,  e n  ac a m p a m e n t o s , e n  a p a rt am e n t o s  tu r ís ti c o s  y e n  t ur is m o  r u ra l
( 3 ) I N E . E n c u e s ta  O c u p a c i ó n  H o te l e ra
( 4 ) I N E . E n c u e s ta  P o b l ac i ó n  A c ti va
( 5 ) I N S S . A g r e g a c ió n  d e  C N A E  5 5 , 6 0 ,6 1 , 6 2 ,6 3 , 9 2

Indice de clima del sector turístico en 
alojamiento y distribución

18,2

2,1

6,7

-2,4

-3,1

26,9

-100 -75 -50 -25 0 25 50 75 100

Alojamiento

Distribución
destino

Distribución
origen

II Tr III Tr

 

Política Turística Autonómica y Estatal-  Castilla 
y León Alojamiento

 III Tr 2002

-100 -80 -60 -40 -20 0 20 40 60 80 100

Promoción

Infraestructuras

Gen. Oferta complem

Protección ambiental 

Seguridad 

Fiscalidad 

Formación

Normativa

Ordenación urbanísti ca

Saldo de opinión

Autonómica Estatal

Opiniones empresariales de Alojamiento en 
Castilla y León 

III Tr 2002

14,3

14,3

85,7

35,7

69,0

0,0

35,7

28,6

16,7

7,1

28,6

64,3

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

Empleo: 14

Ventas: -07

Ventas Previstas:-
21

ICTUR
Alojamiento: -02

Aumento Mantener Disminuir

Fuente: EXCELTUR. El saldo  se obtiene como diferencia entre el porcentaje de los que opinan 
que  aumenta y los que opinan que disminuye.

 

Evolución de las opiniones empresariales de 
alojamiento en Castilla y León

18,2

36,4

22,7

18,2

-14,3

28,57

-7,1

-21,4

-100 -75 -50 -25 0 25 50 75 100

Beneficios

Precios

Ventas

Ventas previstas

II Tr III Tr
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8. CASTILLA LA MANCHA

Indice de clima del sector turístico en 
alojamiento y distribución

-1,8

-4,6

32,5

24,4

-2,3

16,7

-100 -75 -50 -25 0 25 50 75 100

Alojamiento

Distribución
destino

Distribución
origen

II Tr III Tr

 

Política Turística Autonómica y Estatal-  Castilla 
La Mancha Alojamiento III Tr 2002

-100 -80 -60 -40 -20 0 20 40 60 80 100

Promoción

Infraestructuras

Gen. Oferta complem

Protecci ón ambiental 

Seguridad 

Fiscalidad 

Formación

Normativa

Ordenación urbanística

Saldo de opinión

Autonómica Estatal
 

Opiniones empresariales de Alojamiento en 
Castilla- La Mancha III Tr 2002

20,0

31,1

80,0

33,3

62,2

0,0

20,0

6,7

6,7

46,7

26,7 66,7

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

Empleo: 20

Ventas: 27

Ventas Previstas:20

ICTUR Alojamiento: 24

Aumento Mantener Disminuir

Fuente: EXCELTUR. El saldo  se obtiene como diferencia entre el porcentaje de los que opinan que  
aumenta y los que opinan que  disminuye.

 

Evolución de las opiniones empresariales de 
alojamiento en Castilla y León

18,2

36,4

22,7

18,2

-14,3

28,57

-7,1

-21,4

-100 -75 -50 -25 0 25 50 75 100

Beneficios
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II Tr III Tr

 
 

C a s t illa - L a  M a n c h a V a lo r

2 0 0 1 2 0 0 0 2 0 0 1 2 0 0 1 2 0 0 2
I  I I I I I IV I  I I I I I U l t im o d ato

V A B - - 5 , 4 3 , 2 - - - - - - - - - - - - 2 0 0 1

VA B -  Se rv ic ios - - 2 , 5 4 , 0 - - - - - - - - - - - - 2 0 0 1

V ia j e ro s  a l o ja d o s  ( 2 ) 2 . 0 3 8 .5 5 7

    h o te l e s y  h o s ta le s 1 . 8 8 4 .5 6 0 3 , 4 2 , 0 8 , 1 4 , 8 0 , 8 - 3 , 9 - 1 , 6 - 7 , 8 - 1 , 4 A g o s t o

             r e s id e n te s 1 . 5 6 3 .7 8 2 3 , 4 3 , 0 7 , 2 4 , 8 2 , 0 - 0 , 9 - 0 , 5 - 9 , 3 - 2 , 2 A g o s t o

             n o  r e si d e nt e s 3 2 0 . 7 7 9 3 , 5 - 2 , 3 1 4 , 2 4 , 8 - 4 , 2 - 1 9 ,4 - 7 , 9 - 1 , 9 2 , 3 A g o s t o

    a c a m p a m e n t o s 8 8 . 8 6 0 6 , 4 2 , 8 0 , 0 0 , 0 0 , 0 0 , 0 0 , 0 - 2 2 ,9 - 7 , 9 A g o s t o

    a p a r ta m e n t o s 6 . 8 9 6 - - - 0 , 4 - 3 7 ,0 - 7 , 5 5 , 3 5 7 , 4 1 0 0 , 8 - 5 , 4 - 0 , 7 A g o s t o

    t u r i sm o  ru ra l 5 8 . 2 4 1 - - - - - - - - - - - - 7 7 , 0 - 1 4 ,1 - 4 3 ,9 A g o s t o

P e r no c t ac i o ne s  e n  a lo j am i e n to s  (2 ) 3 . 4 2 2 .1 2 9 A g o s t o

    h o te l e s y  h o s ta le s 3 . 0 4 5 .7 6 6 5 , 2 6 , 1 1 1 , 7 8 , 3 4 , 6 1 , 5 4 , 2 - 7 , 7 1 , 6 A g o s t o

             r e s id e n te s 2 . 5 8 0 .0 2 1 5 , 5 6 , 9 1 0 , 1 8 , 0 5 , 8 4 , 7 5 , 7 - 9 , 1 1 , 3 A g o s t o

             n o  r e si d e nt e s 4 6 5 . 7 4 6 3 , 4 1 , 8 2 2 , 2 9 , 5 - 1 , 3 - 1 6 ,0 - 4 , 6 - 0 , 9 2 , 6 A g o s t o

    a c a m p a m e n t o s 2 0 4 . 8 9 2 1 2 , 4 4 , 6 0 , 0 0 , 0 0 , 0 0 , 0 0 , 0 - 2 0 ,6 - 4 , 2 A g o s t o

    a p a r ta m e n t o s 2 2 . 1 8 9 - - 2 7 , 1 1 4 , 2 2 4 , 0 1 2 , 5 1 1 7 , 1 6 0 , 9 - 4 , 9 2 , 4 A g o s t o

    t u r i sm o  ru ra l 1 4 9 . 2 8 2 - - - - - - - - - - - - 8 9 , 5 0 , 9 - 4 4 ,0 A g o s t o

G r a d o  d e  o c u p a c ió n  m e d i a  (p o r c e n ta j e ) ( 3 ) 3 2 , 4 2 6 , 1 3 4 , 6 3 8 , 5 3 0 , 2 2 6 , 9 5 5 , 2 6 6 , 7 A g o s t o

E s t a n c ia  m e d i a  ( d í a s ) ( 3 ) 1 , 6 1 , 5 1 , 6 1 , 7 1 , 6 1 , 6 3 , 0 3 , 7 A g o s t o

IPC -  G e n e r a l  d e  la  C C A A - - 3 , 5 3 , 5 7 3 , 6 4 , 2 3 , 6 2 , 4 2 , 9 3 , 5 3 , 6 S e p t ie m b r e

IPH - d e  la  C C A A - - - - 5 , 9 4 , 3 6 , 4 6 , 5 6 , 2 6 , 7 0 , 7 1 , 6 A g o s t o

P e r s o n al  e m p le a d o  e n  h o te l e s ( 3 ) 2 . 7 5 1 - 1 3 ,3 - 1 , 0 - 4 , 5 0 , 7 2 , 7 - 3 , 1 0 , 2 5 , 7 3 , 5 A g o s t o

Af i l ia do s S eg .So cia l  en  e l  s ec tor  tu r ís t ic o ( 5) 5 5 . 2 2 9 5 , 5 4 , 9 5 , 2 5 , 0 4 , 4 5 , 0 4 , 8 4 , 8 5 , 0 A g o s t o

D a t o s  e l a b o r a d o s  s o b r e  l a  s í n te s i s  d e  v a r ia s  o p e r a c i o n e s  e s t a d í s ti c a s
( 1 )  IE T .  F ro n t u r y  F a m i li tu r
( 2 )  IN E .  E n c u e s t a s d e  o c u p a c i ó n  h o te l e ra ,  e n  a c a m p a m e n t o s , e n  a p a r ta m e n t o s  t u rí s ti c o s  y  e n  tu r is m o  r u r a l
( 3 )  IN E .  E n c u e s t a  O c u p a c i ó n  H o t e le r a
( 4 )  IN E .  E n c u e s t a  P o b la c i ó n  A c t iv a
( 5 ) I N S S . A g r e g a c ió n  d e  C N A E  5 5 , 6 0 ,6 1 , 6 2 ,6 3 , 9 2
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9. CATALUÑA
DESTINOS

C a t a lu n y a V a lo r

2 0 0 1 2 0 0 0 2 0 0 1 2 0 0 1 2 0 0 2
I  I I I I I IV I  I I I I I U l t im o d ato

V A B - - 3 , 9 2 , 6 - - - - - - - - - - - - 2 0 0 1

VA B - Se rv ic ios - - 3 , 7 3 , 5 - - - - - - - - - - - - 2 0 0 1

E n t ra d a  d e  t u r is t a s  n o  r e s id e n t e s  c o n  d e s i n o  l a  C C A A  ( 1 )1 0 . 0 2 1 .5 2 0 - 3 , 8 9 , 2 1 4 , 7 - 2 , 2 8 , 5 9 , 2 1 1 , 6 9 , 3 2 , 5 A g o s t o

V ia j e ro s  a l o ja d o s  ( 2 ) 1 3 . 4 0 1 .1 4 5

    h o t e le s  y  h o st a le s 1 0 . 2 2 4 .3 6 3 2 , 8 0 , 6 3 , 1 - 0 , 6 2 , 3 - 2 , 8 5 , 0 1 , 0 2 , 5 A g o s t o

             r e s id e n te s 4 . 6 0 4 .8 8 6 2 , 8 1 , 5 2 , 7 0 , 8 3 , 0 - 0 , 9 3 , 1 - 4 , 5 0 , 4 A g o s t o

             n o  r e si d e nt e s 5 . 6 1 9 .4 8 1 2 , 9 - 0 , 1 3 , 6 - 1 , 6 1 , 8 - 4 , 7 7 , 4 5 , 1 4 , 0 A g o s t o

    a c a m p a m e n t o s 2 . 4 1 6 .6 1 4 7 , 2 9 , 3 0 , 0 0 , 0 0 , 0 0 , 0 0 , 0 - 2 2 ,9 - 7 , 9 A g o s t o

    a p a r ta m e n t o s 6 0 9 . 9 4 8 - - 2 , 0 3 , 8 9 , 8 - 0 , 4 - 5 , 8 2 1 , 8 - 5 , 4 - 0 , 7 A g o s t o

    t u r i sm o  ru ra l 1 5 0 . 2 2 0 - - - - - - - - - - - - 1 9 , 3 - 1 4 ,1 - 4 3 ,9 A g o s t o

P e r no c t ac i o ne s  e n  a lo j am i e n to s  (2 ) 5 7 . 7 5 7 .7 9 2 A g o s t o

    h o t e le s  y  h o st a le s 3 6 . 7 7 5 .5 4 2 3 , 1 - 0 , 1 1 , 8 - 1 , 9 1 , 6 - 2 , 9 5 , 1 0 , 0 - 1 , 1 A g o s t o

             r e s id e n te s 1 2 . 7 2 0 .4 6 5 4 , 6 1 , 7 - 2 , 0 1 , 3 3 , 1 3 , 1 4 , 5 - 9 , 1 - 5 , 6 A g o s t o

             n o  r e si d e nt e s 2 4 . 0 5 5 .0 7 9 2 , 4 - 1 , 0 6 , 5 - 3 , 3 0 , 9 - 6 , 8 5 , 9 4 , 1 0 , 8 A g o s t o

    a c a m p a m e n t o s 1 4 . 7 8 7 .3 7 2 3 , 8 7 , 2 0 , 0 0 , 0 0 , 0 0 , 0 0 , 0 - 2 0 ,6 - 4 , 2 A g o s t o

    a p a r ta m e n t o s 5 . 7 3 8 .4 4 6 - - - 3 , 4 2 1 , 7 5 , 9 - 6 , 2 - 1 1 ,6 3 4 , 2 - 4 , 9 2 , 4 A g o s t o

    t u r i sm o  ru ra l 4 5 6 . 4 3 2 - - - - - - - - - - - - 3 4 , 6 0 , 9 - 4 4 ,0 A g o s t o

G r a d o  d e  o c u p a c ió n  m e d i a  (p o r c e n ta j e ) ( 3 ) 5 4 , 4 4 2 , 8 5 6 , 1 7 4 , 3 4 4 , 4 4 2 , 8 5 5 , 2 6 6 , 7 A g o s t o

E s t a n c ia  m e d i a  ( d í a s ) ( 3 ) 3 , 3 2 , 5 3 , 4 4 , 6 2 , 8 2 , 5 3 , 0 3 , 7 A g o s t o

IPC -  G e n e r a l  d e  la  C C A A - - 3 , 8 3 , 5 7 3 , 8 4 , 1 3 , 5 2 , 8 3 , 1 3 , 7 3 , 7 S e p t ie m b r e

IPH - d e  la  C C A A - - - - 9 , 6 7 , 9 1 1 , 0 1 0 , 8 8 , 9 8 , 1 0 , 7 1 , 6 A g o s t o

P e r s o n al  e m p le a d o  e n  h o te l e s ( 3 ) 2 1 . 5 1 2 2 , 1 4 , 4 5 , 8 2 , 9 5 , 5 3 , 6 0 , 6 5 , 7 3 , 5 A g o s t o

Af i l ia do s S eg .So cia l  en  e l  s ec tor  tu r ís t ic o ( 5) 3 6 6 . 3 2 2 5 , 7 4 , 0 5 , 0 4 , 3 3 , 2 3 , 4 3 , 4 2 , 4 3 , 5 A g o s t o

D a t o s  e l a b o r a d o s  s o b r e  l a  s í n te s i s  d e  v a r ia s  o p e r a c i o n e s  e s t a d í s ti c a s
( 1 )  IE T .  F ro n t u r y  F a m i li tu r
( 2 )  IN E .  E n c u e s t a s d e  o c u p a c i ó n  h o te l e ra ,  e n  a c a m p a m e n t o s , e n  a p a r ta m e n t o s  t u rí s ti c o s  y  e n  tu r is m o  r u r a l
( 3 )  IN E .  E n c u e s t a  O c u p a c i ó n  H o t e le r a
( 4 )  IN E .  E n c u e s t a  P o b la c i ó n  A c t iv a
( 5 ) I N S S . A g r e g a c ió n  d e  C N A E  5 5 , 6 0 ,6 1 , 6 2 ,6 3 , 9 2

Indice de clima del sector turístico en 
alojamiento y distribución

-23
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-2,3
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Política Turística Autonómica y Estatal-  
Catalunya Alojamiento III Tr 2002

-100 -80 -60 -40 -20 0 20 40 60 80 100
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Protección ambiental 

Seguridad 

Fiscalidad 

Formación

Normativa
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Saldo de opinión

Autonómica Estatal

 

Opiniones empresariales de Alojamiento en 
Catalunya III Tr 2002

14,2

19,7

70,2

30,0

59,2

15,6

30,3

20,6

21,1

15,2

39,7

64,1

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

Empleo: -1.4

Ventas: 9.5

Ventas Previstas:-5.4

ICTUR Alojamiento: -1 .5

Aumento Mantener Disminuir

Fuente: EXCELTUR. El saldo  se obtiene como diferencia entre el porcentaje de los que opinan que  
aumenta y los que  opinan que di sminuye.

 

Evolución de las opiniones empresariales de 
alojamiento en Catalunya
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10. COMUNIDAD VALENCIANA

C.Valenciana Valor

2001 2000 2001 2001 2002
I II III IV I II III Ultimo dato

VAB -- 4,7 3,7 -- -- -- -- -- -- 2001

VAB- Servicios -- 5,3 3,7 -- -- -- -- -- -- 2001

Entrada de turistas no re sidentes c on desino la C CAA (1)4.537.383 2,5 1,9 9,0 1,6 1,7 1,9 1,9 4,4 5,3 Septiembre

Viajeros alojados (2) 6.259.831

    hoteles y hostales 4.788.497 2,2 6,4 14,4 10,6 -1,9 7,6 -0,6 -4,9 2,1 Agosto

             residentes 3.257.675 4,5 9,7 21,2 14,1 0,0 11,4 -2,6 -7,1 2,5 Agosto

             no residentes 1.530.823 -2,0 0,1 3,3 3,9 -6,0 0,9 3,2 -0,4 0,9 Agosto

    acampamentos 612.218 10,9 3,7 11,6 20,3 -3,2 -7,0 67,8 -22,9 -7,9 Agosto

    apartamentos 803.040 -- 8,4 14,8 17,9 2,8 8,9 42,5 -5,4 -0,7 Agosto

    turismo rural 56.076 -- -- -- -- -- -- 23,9 -14,1 -43,9 Agosto

Pernoctaciones en alojamientos (2) 33.849.642 Agosto

    hoteles y hostales 20.412.830 4,9 1,6 4,0 5,1 1,0 -3,6 1,8 -6,2 -2,5 Agosto

             residentes 11.836.882 7,1 8,5 19,9 12,0 4,5 4,3 4,9 -8,4 -1,5 Agosto

             no residentes 8.575.946 2,5 -6,5 -6,9 -3,0 -5,3 -11,5 -0,8 -3,2 -4,4 Agosto

    acampamentos 5.014.621 13,3 13,2 24,5 20,3 9,0 7,8 18,7 -20,6 -4,2 Agosto

    apartamentos 8.257.197 -- 2,5 7,7 7,2 -1,4 8,6 15,7 -4,9 2,4 Agosto

    turismo rural 164.994 -- -- -- -- -- -- 69,8 0,9 -44,0 Agosto

Grado de ocupación media (porcentaje) (3) 63,3 56,2 64,7 76,0 56,2 54,5 55,2 66,7 Agosto

Estancia media (días) (3) 4,2 4,0 4,1 4,7 4,0 4,1 3,0 3,7 Agosto

IPC - General de la CCAA -- 3,4 3,6 73,9 4,2 3,5 2,8 3,0 3,5 3,5 Septiembre

IPH- de la CCAA -- -- 5,7 3,2 9,1 8,6 2,0 2,8 0,7 1,6 Agosto

Personal empleado en hoteles (3) 10.974 -13,4 21,2 3,1 23,5 23,2 34,0 22,7 5,7 3,5 Agosto

Afiliados Seg.Social en el sector turístico (5) 188.099 5,2 6,7 6,1 6,9 7,4 6,4 5,8 5,2 5,0 Agosto

Datos elaborados sobre la síntesis de varias operaciones estadísticas
(1) IET. Frontur y Familitur
(2) INE. Encuestas de oc upación hotele ra, en acampamentos, e n apartamentos turísticos y en turismo rural
(3) INE. Encuesta Ocup ación Hotelera
(4) INE. Encuesta Poblac ión Activa
(5) INSS. Agregación de CNAE 55,60,61,62,63,92

Los datos de la Encuesta de Clima Empresarial Exceltur para la Comunidad Valenciana no se 
presentan en esta ocasión por falta de representatividad de la muestra.
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11. EXTREMADURA
DESTINOS

Indice de clima del sector turístico en 
alojamiento y distribución
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Política Turística Autonómica y Estatal-  
Extremadura Alojamiento 

III Tr 2002

-100 -80 -60 -40 -20 0 20 40 60 80 100

Promoción

Infraestructuras

Gen. Oferta complem

Protección ambiental 

Seguridad 

Fiscalidad (*)

Formación
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Ordenación urbanístic a

Saldo de opinión

Autonomica Estatal

 

Opiniones empresariales de Alojamiento en 
Extremadura III Tr 2002

18,8

33,3

81,3

31,3

56,3

0,0

25,0

18,8

10,4

31,3

43,8

50,0

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

Empleo: 18.8

Ventas: 18.8

Ventas
Previstas:12.5

ICTUR
Alojamiento: 22.9

Aumento Mantener Disminuir

Fuente: EXCELTUR. El saldo  se obtiene como diferencia entre el porcentaje de los que opinan 
que  aumenta y los que opinan que disminuye.

 

Evolución de las opiniones empresariales de 
alojamiento en Extremadura

-26,1
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Ex tre m ad u ra V a lo r

2 0 0 1 2 0 0 0 2 0 0 1 2 0 0 1 2 0 0 2
I  I I I I I I V I  I I I I I U l t im o d ato

V A B - - 4 , 5 3 , 2 - - - - - - - - - - - - 2 0 0 1

VA B -  Se rv ic ios - - 4 , 9 4 , 0 - - - - - - - - - - - - 2 0 0 1

V ia j e ro s  a l o ja d o s  ( 2 ) 1 . 2 0 7 .4 0 2

    h o te l e s y  h o s ta le s 1 . 0 9 6 .6 3 4 6 , 2 - 0 , 3 0 , 0 3 , 7 - 2 , 4 - 2 , 5 - 4 , 8 - 1 4 ,8 - 8 , 6 A g o s t o

             r e s id e n te s 9 4 8 . 4 9 6 6 , 2 - 0 , 4 1 , 1 2 , 3 - 1 , 0 - 3 , 8 - 7 , 6 - 1 7 ,1 - 1 0 ,3 A g o s t o

             n o  r e si d e nt e s 1 4 8 . 1 3 6 5 , 8 0 , 4 - 8 , 8 1 1 , 6 - 1 0 ,9 7 , 3 1 8 , 7 - 3 , 3 1 , 9 A g o s t o

    a c a m p a m e n t o s 6 7 . 6 3 6 9 , 8 - 0 , 9 0 , 0 0 , 0 0 , 0 0 , 0 0 , 0 - 2 2 ,9 - 7 , 9 A g o s t o

    a p a r ta m e n t o s 1 2 . 8 1 5 - - 3 3 , 4 9 , 7 3 3 , 6 4 8 , 8 3 1 , 1 2 9 , 3 - 5 , 4 - 0 , 7 A g o s t o

    t u r i s m o  r u r a l 3 0 . 3 1 7 - - - - - - - - - - - - 3 0 , 4 - 1 4 ,1 - 4 3 ,9 A g o s t o

P e r n o c ta c i o n e s e n  a lo j a m ie n t o s ( 2 ) 2 . 1 1 7 .2 3 5 A g o s t o

    h o te l e s y  h o s ta le s 1 . 8 2 4 .9 4 9 8 , 9 4 , 7 1 , 5 1 1 , 3 2 , 7 2 , 2 6 , 4 - 1 2 ,3 - 7 , 0 A g o s t o

             r e s id e n te s 1 . 6 0 3 .8 1 5 9 , 5 4 , 6 3 , 0 1 0 , 1 3 , 1 1 , 6 3 , 7 - 1 3 ,6 - 8 , 1 A g o s t o

             n o  r e si d e nt e s 2 2 1 . 1 3 3 4 , 4 5 , 8 - 9 , 6 1 8 , 9 - 0 , 3 7 , 0 2 9 , 6 - 4 , 9 0 , 9 A g o s t o

    a c a m p a m e n t o s 1 8 7 . 3 5 4 9 , 0 1 6 , 8 0 , 0 0 , 0 0 , 0 0 , 0 0 , 0 - 2 0 ,6 - 4 , 2 A g o s t o

    a p a r ta m e n t o s 3 8 . 4 0 3 - - 1 8 , 3 - 1 2 ,2 1 8 , 5 2 4 , 8 2 3 , 8 1 8 , 1 - 4 , 9 2 , 4 A g o s t o

    t u r i s m o  r u r a l 6 6 . 5 2 9 - - - - - - - - - - - - 5 9 , 9 0 , 9 - 4 4 ,0 A g o s t o

G r a d o  d e  o c u p a c ió n  m e d i a  (p o r c e n ta j e ) ( 3 ) 3 4 , 2 2 4 , 5 3 9 , 7 3 9 , 6 3 2 , 8 2 6 , 4 5 5 , 2 6 6 , 7 A g o s t o

Es tan cia  m ed ia (d ías )  (3 ) 1 , 6 1 , 5 1 , 7 1 , 8 1 , 6 1 , 6 3 , 0 3 , 7 A g o s t o

IPC -  G e n e r a l  d e  la  C C A A - - 2 , 5 3 , 7 7 3 , 8 4 , 4 3 , 8 3 , 0 2 , 9 3 , 1 3 , 1 S e p t ie m b r e

IPH - d e  la  C C A A - - - - 7 , 1 6 , 0 1 3 , 5 3 , 5 5 , 4 3 , 6 0 , 7 1 , 6 A g o s t o

P e r s o n al  e m p le a d o  e n  h o te l e s ( 3 ) 2 . 2 4 0 - 1 3 ,1 9 , 1 1 4 , 4 1 1 , 6 8 , 5 2 , 7 - 1 0 ,8 5 , 7 3 , 5 A g o s t o

Af i l ia do s S eg .So cia l  en  e l  s ec tor  tur ís t ico  (5 ) 2 7 . 2 8 1 4 , 2 3 , 4 3 , 4 3 , 7 2 , 9 3 , 5 3 , 4 3 , 1 3 , 8 A g o s t o

D a t o s  e l a b o r a d o s  s o b r e  l a  s í n te s i s  d e  v a r ia s  o p e r a c i o n e s  e s t a d í s ti c a s
( 1 )  IE T .  Fr o n tu r  y F a m i li tu r
( 2 )  IN E .  E n c u e s t as  d e  o c u p a c i ó n  h o t e l e ra ,  e n  a c a m p a m e n t o s , e n  a p a r ta m e n t o s  t u rí s ti c o s  y  e n  tu r is m o  r u r a l
( 3 )  IN E .  E n c u e s t a O c u p a c i ó n  H o t e le r a
( 4 )  IN E .  E n c u e s t a P o b l a c i ó n  A c ti va
( 5 ) I N S S . A g r e g a c ió n  d e  C N A E  5 5 , 6 0 ,6 1 , 6 2 ,6 3 , 9 2
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12. GALICIA

Indice de clima del sector turístico en 
alojamiento y distribución
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Política turística Autonómica y Estatal en 
Galicia III Tr 2002
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Opiniones empresariales de Alojamiento en 
Galicia III Tr 2002

25,0

31,9

62,5

37,5

40,3

12,5

25,0

33,3

27,8

37,5

29,2 37,5

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

Empleo: 13

Ventas:  13

Ventas Previstas:-04

ICTUR Alojamiento: 04

Aumento Mantener Disminuir

Fuente: EXCELTUR. El sa ldo  se obtiene como  diferencia entre el porcen taje de los que op inan 
que  aumenta y los  que opinan que  disminuye.

 

Evolución de las opiniones empresariales de 
alojamiento en Galicia

34,8

52,2

41,7
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G a lic ia V a lo r

2 0 0 1 2 0 0 0 2 0 0 1 2 0 0 1 2 0 0 2
I  I I I I I I V I  I I I I I U l t im o d ato

V A B - - 2 , 8 2 , 6 - - - - - - - - - - - - 2 0 0 1

VA B -  Se rv ic ios - - 3 , 8 3 , 9 - - - - - - - - - - - - 2 0 0 1

V ia j e ro s  a l o ja d o s  ( 2 ) 2 . 8 5 3 .6 6 9

    h o te l e s y  h o s ta le s 2 . 5 2 9 .6 7 0 - 1 2 ,7 0 , 0 2 , 1 0 , 9 - 2 , 0 1 , 5 9 , 3 2 , 2 3 , 4 A g o s t o

             r e s id e n te s 2 . 0 7 2 .5 5 5 - 1 6 ,5 - 0 , 3 - 1 , 4 - 1 , 4 - 1 , 2 3 , 4 1 2 , 1 0 , 1 3 , 5 A g o s t o

             n o  r e si d e nt e s 4 5 7 . 1 1 5 1 0 , 5 1 , 7 2 8 , 6 1 0 , 6 - 5 , 7 - 7 , 2 - 6 , 9 1 0 , 2 3 , 2 A g o s t o

    a c a m p a m e n t o s 2 0 0 . 4 6 2 3 , 7 - 5 , 9 - 5 6 ,8 2 1 , 8 - 8 , 0 3 1 , 0 3 3 3 , 0 - 2 2 ,9 - 7 , 9 A g o s t o

    a p a r ta m e n t o s 2 4 . 0 3 4 - - 1 0 , 5 5 5 , 6 4 , 1 5 , 7 - 1 0 ,9 - 0 , 6 - 5 , 4 - 0 , 7 A g o s t o

    t u r i sm o  ru ra l 9 9 . 5 0 3 - - - - - - - - - - - - 6 0 , 0 - 1 4 ,1 - 4 3 ,9 A g o s t o

P e r n o c ta c i o n e s e n  a l o ja m i e n to s  ( 2 ) 6 . 9 9 5 .9 8 9 A g o s t o

    h o te l e s y  h o s ta le s 5 . 8 6 3 .7 2 6 - 1 2 ,5 0 , 3 1 , 5 1 , 3 - 2 , 1 3 , 6 1 2 , 1 7 , 0 5 , 1 A g o s t o

             r e s id e n te s 4 . 9 7 4 .2 8 0 - 1 6 ,0 0 , 5 - 1 , 3 0 , 1 - 0 , 5 4 , 9 1 4 , 3 6 , 1 5 , 8 A g o s t o

             n o  r e si d e nt e s 8 8 9 . 4 4 3 1 3 , 3 - 1 , 3 2 4 , 0 7 , 4 - 9 , 9 - 4 , 2 - 1 , 7 1 1 , 0 1 , 6 A g o s t o

    a c a m p a m e n t o s 7 8 0 . 3 8 5 2 0 , 2 3 , 3 - 5 4 ,3 4 8 , 1 0 , 5 5 0 , 4 6 0 7 , 5 - 2 0 ,6 - 4 , 2 A g o s t o

    a p a r ta m e n t o s 1 2 5 . 2 8 6 - - 1 4 , 3 3 5 , 5 8 , 0 1 4 , 5 - 0 , 1 - 8 , 4 - 4 , 9 2 , 4 A g o s t o

    t u r i sm o  ru ra l 2 2 6 . 5 9 2 - - - - - - - - - - - - 1 1 2 , 4 0 , 9 - 4 4 ,0 A g o s t o

G r a d o  d e  o c u p a c ió n  m e d i a  (p o r c e n ta j e ) ( 3 ) 3 2 , 5 2 2 , 5 3 1 , 0 4 9 , 4 2 7 , 1 2 4 , 0 5 5 , 2 6 6 , 7 A g o s t o

Es tan cia  m ed ia (d ías )  (3 ) 2 , 3 2 , 1 2 , 2 2 , 5 2 , 1 2 , 2 3 , 0 3 , 7 A g o s t o

IPC -  G e n e r a l  d e  la  C C A A - - 3 , 3 3 , 4 7 3 , 3 3 , 9 3 , 5 2 , 8 3 , 5 3 , 8 3 , 7 S e p t ie m b r e

IPH - d e  la  C C A A - - - - 5 , 1 4 , 0 7 , 1 8 , 4 1 , 1 3 , 5 0 , 7 1 , 6 A g o s t o

P e r s o n al  e m p le a d o  e n  h o te l e s ( 3 ) 5 . 2 9 0 4 , 9 3 , 3 6 , 1 5 , 8 3 , 0 - 1 , 4 2 , 0 5 , 7 3 , 5 A g o s t o

Af i l ia do s S eg .So cia l  en  e l  s ec tor  tu r ís t ic o ( 5) 1 0 2 . 9 0 7 4 , 4 3 , 6 3 , 7 3 , 5 4 , 1 2 , 9 3 , 0 3 , 0 3 , 5 A g o s t o

D a t o s  e l a b o r a d o s  s o b r e  l a  s í n te s i s  d e  v a r ia s  o p e r a c i o n e s  e s t a d í s ti c a s
( 1 )  IE T .  Fr o n tu r  y  Fa m i l it u r
( 2 )  IN E .  E n c u e s t as  d e  o c u p a c i ó n  h o t e l e ra ,  e n  a c a m p a m e n t o s , e n  a p a r ta m e n t o s  t u rí s ti c o s  y  e n  tu r is m o  r u r a l
( 3 )  IN E .  E n c u e s t a O c u p a c i ó n  H o t e le r a
( 4 )  IN E .  E n c u e s t a P o b l a c i ó n  A c ti va
( 5 ) I N S S . A g r e g a c ió n  d e  C N A E  5 5 , 6 0 ,6 1 , 6 2 ,6 3 , 9 2
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13. MADRID
DESTINOS

Indice de clima del sector turístico en 
alojamiento y distribución
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Política Turística Autonómica y Estatal-  Madrid 
Alojamiento III Tr 2002

-100 -80 -60 -40 -20 0 20 40 60 80 100

Promoción

Infraestructuras

Gen. Oferta complem (*)

Protección ambiental (*)

Seguridad 

Fiscalidad 

Formación (*)

Normativa

Ordenación urbaní stica

Saldo de opinión

Autonómica Estatal

 

Opiniones empresariales de Alojamiento en 
Madrid III Tr 2002

6,1

21,1

74,7

35,6

51,8

19,3

40,4

29,1

27,1

23,5

23,9

47,4

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

Empleo: -13

Ventas: -17

Ventas Previstas:-5.6

ICTUR Alojamiento: -6.0

Aumento Mantener Disminuir

Fuente: EXCELTUR. El saldo  se obtiene como diferencia entre el  porcentaje de los que opinan que  
aumenta y los que opinan que disminuye.

 

Evolución de las opiniones 
empresariales de alojamiento en Madrid

-19,6

15

-18,5

-20,6

-12,8

-1,98

-16,5

-5,6

-10
0

-75 -50 -25 0 25 50 75 100

Beneficios

Precios

Ventas

Ventas previstas

II Tr III Tr

 
 

M a d rid V a lo r

2 0 0 1 2 0 0 0 2 0 0 1 2 0 0 1 2 0 0 2
I  I I I I I IV I  I I I I I U l t im o d ato

V A B - - 3 , 9 3 , 6 - - - - - - - - - - - - 2 0 0 1

VA B - Se rv ic ios - - 3 , 9 3 , 9 - - - - - - - - - - - - 2 0 0 1

E n t ra d a  d e  t u r is t a s  n o  r e s id e n t e s  c o n  d e s i n o  l a  C C A A  ( 1 )3 . 0 4 3 .4 8 7 1 8 , 4 8 , 3 2 0 , 7 1 3 , 0 1 4 , 4 8 , 3 1 , 7 - 5 , 5 - 9 , 9 S e p t ie m b r e

V i a je r o s  a lo j a d o s  (2 ) 6 . 0 6 2 .0 6 8

    h o t e le s  y  h o st a le s 5 . 5 7 5 .5 6 9 6 , 1 - 3 , 6 3 , 3 - 5 , 2 - 3 , 4 - 8 , 1 - 4 , 9 - 0 , 7 3 , 4 A g o s t o

             r e s id e n te s 3 . 0 6 2 .2 2 4 2 , 0 1 , 4 6 , 8 - 3 , 0 3 , 2 - 0 , 8 - 1 , 2 4 , 9 1 1 , 9 A g o s t o

             n o  r e si d e nt e s 2 . 5 1 3 .3 4 4 1 1 , 1 - 9 , 0 - 1 , 1 - 7 , 3 - 9 , 3 - 1 7 ,4 - 1 0 ,0 - 6 , 5 - 4 , 9 A g o s t o

    a c a m p a m e n t o s 2 2 9 . 1 6 3 0 , 4 1 5 , 0 1 5 , 5 1 3 , 7 2 2 , 4 - 1 , 4 3 8 , 3 - 2 2 ,9 - 7 , 9 A g o s t o

    a p a r t a m e n t o s 2 0 5 . 5 2 6 - - 4 , 3 1 1 , 1 4 , 3 - 1 , 5 4 , 0 6 , 8 - 5 , 4 - 0 , 7 A g o s t o

    t u r i sm o ru ra l 5 1 . 8 1 0 - - - - - - - - - - - - 4 , 9 - 1 4 ,1 - 4 3 ,9 A g o s t o

P e r no c t ac i o ne s  e n  a lo j am i e n to s  (2 ) 1 3 . 7 1 1 .3 9 2 A g o s t o

    h o t e le s  y  h o st a le s 1 2 . 1 8 4 .1 7 3 8 , 0 - 3 , 7 0 , 9 - 2 , 8 - 3 , 3 - 9 , 3 - 2 , 7 - 2 , 7 1 , 2 A g o s t o

             r e s id e n te s 6 . 2 0 7 .4 0 7 3 , 8 - 2 , 5 1 , 5 - 5 , 6 0 , 1 - 5 , 5 2 , 3 5 , 1 1 3 , 4 A g o s t o

             n o  r e si d e nt e s 5 . 9 7 6 .7 6 8 1 2 , 6 - 4 , 9 0 , 2 - 0 , 3 - 6 , 2 - 1 3 ,7 - 8 , 6 - 9 , 6 - 9 , 2 A g o s t o

    a c a m p a m e n t o s 5 8 9 . 0 0 9 4 5 , 3 - 1 0 ,1 1 2 , 0 1 5 , 4 - 1 7 ,3 - 2 5 ,1 7 5 , 4 - 2 0 ,6 - 4 , 2 A g o s t o

    a p a r t a m e n t o s 8 1 8 . 0 0 5 - - 9 , 4 1 1 , 7 8 , 5 8 , 8 8 , 8 2 , 7 - 4 , 9 2 , 4 A g o s t o

    t u r i sm o ru ra l 1 2 0 . 2 0 5 - - - - - - - - - - - - 1 7 , 7 0 , 9 - 4 4 ,0 A g o s t o

G r a d o  d e  o c u p a c ió n  m e d i a  (p o r c e n ta j e ) ( 3 ) 5 3 , 1 5 0 , 7 5 8 , 9 5 2 , 9 4 9 , 8 4 9 , 2 5 5 , 2 6 6 , 7 A g o s t o

E s t a n c ia  m e d i a  ( d í a s ) ( 3 ) 2 , 2 2 , 2 2 , 2 2 , 2 2 , 2 2 , 2 3 , 0 3 , 7 A g o s t o

IPC -  G e n e r a l  d e  la  C C A A - - 3 , 4 3 , 6 7 3 , 6 4 , 0 3 , 8 2 , 6 3 , 1 3 , 7 3 , 7 S e p t ie m b r e

IPH - d e  la  C C A A - - - - 1 1 , 4 1 2 , 0 1 2 , 9 1 1 , 2 9 , 5 6 , 9 0 , 7 1 , 6 A g o s t o

P e r s o n al  e m p le a d o  e n  h o te l e s ( 3 ) 1 0 . 2 6 2 5 , 6 2 , 3 2 , 6 2 , 2 3 , 9 0 , 5 2 , 9 5 , 7 3 , 5 A g o s t o

Af i l ia do s S eg .So cia l  en  e l  s ec tor  tu r ís t ic o ( 5) 3 3 3 . 7 0 7 5 , 6 4 , 5 4 , 9 4 , 8 4 , 4 3 , 8 3 , 1 3 , 4 3 , 8 A g o s t o

D a t o s  e l a b o r a d o s  s o b r e  l a  s í n te s i s  d e  v a r ia s  o p e r a c i o n e s  e s t a d í s t ic a s
( 1 )  IE T .  F ro n t u r y  F a m i li tu r
( 2 )  IN E .  E n c u e s t a s d e  o c u p a c i ó n  h o t e l e ra ,  e n  a c a m p a m e n t o s , e n  a p a r ta m e n t o s  t u rí s ti c o s  y  e n  tu r is m o  r u r a l
( 3 )  IN E .  E n c u e s t a  O c u p a c i ó n  H o t e le r a
( 4 )  IN E .  E n c u e s t a  P o b la c i ó n  A c t iv a
( 5 ) I N S S . A g r e g a c ió n  d e  C N A E  5 5 , 6 0 ,6 1 , 6 2 ,6 3 , 9 2

97 GEOGRAFÍA TURÍSTICA DE ESPAÑA



14. REGIÓN DE MURCIA

Murcia Valor

2001 2000 2001 2001 2002
I II III IV I II III Ultimo dato

VAB -- 3,4 3,6 -- -- -- -- -- -- 2001

VAB- Servicios -- 3,6 3,0 -- -- -- -- -- -- 2001

Viajeros alojados (2) 1.067.242

    hoteles y hostales 799.528 11,0 4,2 4,2 0,8 6,8 4,9 3,9 1,2 -0,3 Agosto

             residentes 665.759 10,5 2,8 0,8 -0,5 7,7 2,3 3,1 -0,6 -1,7 Agosto

             no residentes 133.769 13,5 11,9 24,7 8,1 2,1 19,7 7,8 9,8 6,4 Agosto

    acampamentos 160.237 9,0 25,7 49,4 67,7 15,9 -14,4 30,4 -22,9 -7,9 Agosto

    apartamentos 81.586 -- 17,6 31,1 38,9 5,8 21,4 94,5 -5,4 -0,7 Agosto

    turismo rural 25.891 -- -- -- -- -- -- 12,8 -14,1 -43,9 Agosto

Pernoctaciones en alojamientos (2) 4.621.877 Agosto

    hoteles y hostales 2.473.222 6,0 2,4 2,0 -3,4 7,1 2,9 4,0 -4,6 -4,0 Agosto

             residentes 2.026.630 5,5 2,7 0,4 -4,4 9,1 4,0 1,4 -7,2 -5,3 Agosto

             no residentes 446.591 8,3 1,2 9,6 1,3 -2,1 -1,4 15,5 6,2 2,3 Agosto

    acampamentos 1.240.984 21,0 35,5 48,5 50,7 25,8 26,8 24,8 -20,6 -4,2 Agosto

    apartamentos 816.603 -- 4,0 8,9 4,2 0,2 25,0 41,4 -4,9 2,4 Agosto

    turismo rural 91.068 -- -- -- -- -- -- 54,5 0,9 -44,0 Agosto

Grado de ocupación media (porcentaje) (3) 47,8 41,6 50,1 59,6 39,9 41,7 55,2 66,7 Agosto

Estancia media (días) (3) 3,0 2,9 3,1 3,7 2,4 2,9 3,0 3,7 Agosto

IPC - General de la CCAA -- 3,9 4,1 75,2 4,9 3,9 2,8 2,6 3,5 3,7 Septiembre

IPH- de la CCAA -- -- 8,4 8,4 9,4 3,4 12,5 7,5 0,7 1,6 Agosto

Personal empleado en hoteles (3) 1.874 0,9 0,1 4,8 2,8 -4,1 -1,8 6,6 5,7 3,5 Agosto

Afiliados Seg .Social en  el sec tor turístico (5) 44.258 6,5 6,2 5,8 7,3 5,7 5,9 6,0 5,1 5,8 Agosto

Datos elaborados sobre la síntesis de varias operaciones estadísticas
(1) IET. Frontur y Familitur
(2) INE. Encuestas de ocupac ión hotelera, en acampamentos, en apartamentos turísticos y en turismo rural
(3) INE. Encuesta Ocupación Ho telera
(4) INE. Encuesta Población Activa
(5) INSS. Agregación de CNAE 55,60,61,62,63,92

Los datos de Encuesta de Clima Empresarial Exceltur para La Región de Murcia no se 
presentan en esta ocasión por falta de representatividad de la muestra.
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DESTINOS
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15. NAVARRA

Navarra Valor

2001 2000 2001 2001 2002
I II III IV I II III Ultimo dato

VAB -- 6,4 2,2 -- -- -- -- -- -- 2001

VAB- Servicios -- 6,8 3,6 -- -- -- -- -- -- 2001

Viajeros alojados (2) 719.575

    hoteles y hostales 555.924 -8,3 -1,8 -2,9 -1,9 -5,4 5,7 5,3 -4,9 -2,2 Agosto

             residentes 432.260 -11,7 -3,8 -6,9 -7,3 -4,2 4,1 6,5 -8,1 -3,4 Agosto

             no residentes 123.663 7,5 6,1 23,7 18,9 -8,6 14,0 -0,6 5,0 1,0 Agosto

    acampamentos 89.869 2,5 20,2 -8,7 62,1 -0,6 163,7 149,9 -22,9 -7,9 Agosto

    apartamentos 11.761 -- -12,6 5,0 7,4 -27,5 -27,0 12,4 -5,4 -0,7 Agosto

    turismo rural 62.021 -- -- -- -- -- -- 18,0 -14,1 -43,9 Agosto

Pernoctaciones en alojamientos (2) 1.730.428 Agosto

    hoteles y hostales 1.147.634 -0,1 8,8 1,4 6,3 8,9 17,8 21,7 -3,9 -5,2 Agosto

             residentes 928.411 -3,8 9,5 -2,4 4,3 14,1 18,4 25,0 -7,2 -5,9 Agosto

             no residentes 219.222 18,3 6,0 25,5 14,6 -7,3 14,8 5,7 8,7 -2,7 Agosto

    acampamentos 271.860 49,8 25,7 5,3 22,3 20,1 143,3 109,8 -20,6 -4,2 Agosto

    apartamentos 75.938 -- -8,3 4,0 -5,1 -7,6 -20,9 -1,1 -4,9 2,4 Agosto

    turismo rural 234.996 -- -- -- -- -- -- 44,0 0,9 -44,0 Agosto

Grado de ocupación media (porcentaje) (3) 38,3 30,8 38,3 48,2 35,8 31,3 55,2 66,7 Agosto

Estancia media (días) (3) 2,0 1,8 1,9 2,2 2,2 2,1 3,0 3,7 Agosto

IPC - General de la CCAA -- 3,5 3,7 73,7 4,1 3,8 2,9 3,9 3,6 3,7 Septiembre

IPH- de la CCAA -- -- 10,8 9,2 13,4 9,5 10,9 5,9 0,7 1,6 Agosto

Personal empleado en hoteles (3) 1.118 -18,3 13,0 1,6 15,4 37,3 -1,9 1,1 5,7 3,5 Agosto

Afiliados Seg.Social en e l sector turístico (5) 24.624 5,8 4,9 5,5 4,9 4,9 4,3 3,7 3,6 3,4 Agosto

Datos elaborados sobre la síntesis de varias operaciones estadísticas
(1) IET. Frontur y Familitur
(2) INE. Encuestas de ocupac ión hotelera, en acampame ntos, en apartamentos turísticos y en turismo rural
(3) INE. Encuesta Ocupac ión Hotelera
(4) INE. Encuesta Población Activa
(5) INSS. Agregación de CNAE 55,60,61,62,63,92

Los datos de la Encuesta de Clima Empresarial Exceltur para Navarra no se presentan en 
esta ocasión por falta de representatividad de la muestra.



16. PAIS VASCO

Indice de clima del sector turístico en 
alojamiento y distribución
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Política Turística Autonómica y Estatal-  País 
Vasco Alojamiento  III Tr de 2002

-100 -80 -60 -40 -20 0 20 40 60 80 100

Promoción

Infraestructuras

Gen. Oferta complem

Protección ambiental 

Seguridad 

Fiscalidad 

Formación

Normativa

Ordenación urbanística

Saldo de opinión

Autonómica Estatal

 

Opiniones empresariales de Alojamiento en el 
País Vasco III Tr 2002

8,3

33,3

75,0

25,0

52,8

16,7

0,0

8,3

13,9

75,0

33,3 58,3

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

Empleo: -08

Ventas: 75

Ventas Previstas:25

ICTUR Alojamiento:
19

Aumento Mantener Disminuir

Fuente: EXCELTUR. El saldo  se obtiene como diferencia entre el porcentaje de los que opinan que  
aumenta y los que  opinan que dis minuye.

 

Evolución de las opiniones empresariales 
de alojamiento en el País Vasco

-5,6
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-16,7
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P a ís  V a s c o V a lo r

2 0 0 1 2 0 0 0 2 0 0 1 2 0 0 1 2 0 0 2
I  I I I I I I V I  I I I I I U l t im o d a to

V A B - - 4 , 6 2 , 0 - - - - - - - - - - - - 2 0 0 1

VA B -  Se rv ic ios - - 4 , 5 3 , 4 - - - - - - - - - - - - 2 0 0 1

V ia j e ro s  a lo j a d o s ( 2 ) 1 . 5 8 3 .9 1 8

    h o te l e s y  h o s ta le s 1 . 3 8 2 .4 0 6 - 3 , 1 - 6 , 6 - 8 , 6 - 1 5 ,1 - 3 , 8 3 , 0 6 , 5 6 , 6 3 , 5 A g o s t o

             r e s id e n te s 9 5 5 . 9 6 3 - 7 , 0 - 6 , 1 - 9 , 0 - 1 6 ,5 - 3 , 4 7 , 0 7 , 8 5 , 5 2 , 0 A g o s t o

             n o  re s id e n te s 4 2 6 . 4 4 4 6 , 8 - 7 , 7 - 7 , 6 - 1 2 ,1 - 4 , 5 - 7 , 6 2 , 2 8 , 9 5 , 9 A g o s t o

    a c a m p a m e n t o s 1 3 4 . 2 9 8 - 1 7 ,8 1 5 , 1 2 5 , 3 1 1 , 4 1 3 , 7 7 8 , 8 2 0 9 , 2 - 2 2 ,9 - 7 , 9 A g o s t o

    a p a r ta m e n t o s n d - - n d n d n d n d n d n d - 5 , 4 - 0 , 7 A g o s t o

    t u r i s m o  r u r a l 6 7 . 2 1 4 - - - - - - - - - - - - 1 5 , 1 - 1 4 ,1 - 4 3 ,9 A g o s t o

P e r n o c ta c i o n e s e n  a lo j a m ie n t o s ( 2 ) 3 . 2 8 3 .7 8 2 A g o s t o

    h o te l e s y  h o s ta le s 2 . 7 1 2 .5 4 2 - 2 , 4 - 3 , 9 - 5 , 1 - 9 , 2 - 4 , 0 4 , 1 7 , 0 4 , 2 4 , 1 A g o s t o

             r e s id e n te s 1 . 8 7 4 .8 2 6 - 7 , 0 - 4 , 0 - 6 , 5 - 1 1 ,3 - 5 , 3 9 , 1 6 , 5 2 , 4 3 , 5 A g o s t o

             n o  re s id e n te s 8 3 7 . 7 1 6 9 , 7 - 3 , 6 - 0 , 8 - 4 , 4 - 1 , 8 - 8 , 4 8 , 5 8 , 2 5 , 1 A g o s t o

    a c a m p a m e n t o s 4 0 1 . 7 2 2 - 1 5 ,9 1 4 , 6 3 8 , 0 - 8 , 2 1 6 , 8 8 6 , 3 2 6 5 , 8 - 2 0 ,6 - 4 , 2 A g o s t o

    a p a r ta m e n t o s n d - - n d n d n d n d n d n d - 4 , 9 2 , 4 A g o s t o

    t u r i s m o  r u r a l 1 6 9 . 5 1 8 - - - - - - - - - - - - 3 6 , 3 0 , 9 - 4 4 ,0 A g o s t o

G r a d o  d e  o c u p a c ió n  m e d i a  (p o r c e n ta j e ) ( 3 ) 4 4 , 9 3 5 , 9 4 5 , 7 5 5 , 8 4 2 , 1 3 8 , 4 5 5 , 2 6 6 , 7 A g o s t o

E s t a n c ia  m e d i a  ( d í a s ) ( 3 ) 2 , 0 1 , 9 1 , 9 2 , 0 2 , 0 1 , 9 3 , 0 3 , 7 A g o s t o

IPC -  G e n e r a l  d e  la  C C A A - - 3 , 5 3 , 9 7 3 , 9 4 , 2 4 , 0 3 , 4 3 , 4 3 , 8 3 , 7 S e p t ie m b r e

IPH - d e  la  C C A A - - - - 6 , 0 5 , 7 6 , 7 5 , 8 5 , 6 4 , 9 0 , 7 1 , 6 A g o s t o

P e r s o n al  e m p le a d o  e n  h o te l e s ( 3 ) 2 . 7 5 6 - 3 , 5 1 0 , 8 1 1 , 0 6 , 4 1 5 , 0 1 0 , 4 1 0 , 4 5 , 7 3 , 5 A g o s t o

A f i l i a do s  S eg .So c ia l  e n  e l  se c tor  tu r í s t i c o  ( 5 ) 9 4 . 8 1 9 4 , 9 3 , 2 4 , 5 4 , 0 2 , 3 2 , 0 1 , 9 1 , 6 1 , 5 A g o s t o

D a t o s  e l a b o r a d o s  s o b r e  l a  s í n te s i s  d e  v a r ia s  o p e r a c i o n e s  e s t a d í s ti c a s
(1 )  IE T .  F ro ntu r  y  F am i l i tu r
( 2 )  IN E .  E n c u e s ta s  d e  o c u p a c i ó n  h o t e le r a , e n  a c a m p a m e n t o s ,  e n  a p a rt a m e n t o s  tu r ís t ic o s  y  e n  t u ri s m o  r u ra l
( 3 )  IN E .  E n c u e s ta  O c u p a c i ó n  H o t e le r a . 
( 4 )  IN E .  E n c u e s ta  P o b l a c ió n  A c t iv a
( 5 ) I N S S . A g r e g a c ió n  d e  C N A E  5 5 , 6 0 ,6 1 , 6 2 ,6 3 , 9 2
(n d)  E l  ta m añ o d e  la  m ue st ra   no  pe rm i te  a l  IN E fa c i l i ta r  los  re su l tad os
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17. LA  RIOJA
DESTINOS

Rioja Valor

2001 2000 2001 2001 2002
I II III IV I II III Ultimo  dato

VAB -- 3.7 2.7 -- -- -- -- -- -- 2001

VAB - Ser vicios -- 3.4 4.1 -- -- -- -- -- -- 2001

Viajeros alojados (2) 488,176

    hoteles y hostales 413,501 6.6 1.7 -3.2 0.8 3.1 5.0 10.9 1.9 2.6 Agosto

             residentes 352,187 4.8 5.0 -1.2 2.6 7.7 9.4 10.5 1.6 0.0 Agosto

             no residentes 61,314 15.6 -13.6 -21.1 -6.1 -14.2 -21.4 16.0 3.1 15.1 Agosto

    acampamentos 60,459 5.9 -16.8 -10.0 -21.7 -19.4 -0.5 61.1 -22.9 -7.9 Agosto

    apartamentos nd -- nd nd nd nd nd nd -5.4 -0.7 Agosto

    turismo ru ral 14,216 -- -- -- -- -- -- 46.3 -14.1 -43.9 Agosto

Pernoctaciones en alojamientos (2) 995,170 Agosto

    hoteles y hostales 754,933 10.2 0.4 -0.4 2.4 -2.2 2.4 13.9 -0.9 2.0 Agosto

             residentes 658,737 7.9 3.1 0.8 5.4 0.9 5.6 15.0 -1.4 0.3 Agosto

             no residentes 96,197 25.9 -14.8 -11.7 -10.1 -17.7 -19.3 2.3 2.0 2.6 Agosto

    acampamentos 206,077 15.8 -28.7 -11.7 -12.2 -36.4 -2.8 137.9 -20.6 -4.2 Agosto

    apartamentos nd -- nd nd nd nd nd nd -4.9 2.4 Agosto

    turismo ru ral 34,160 -- -- -- -- -- -- 82.7 0.9 -44.0 Agosto

Grado de ocupación media (porcentaje) (3) 44.3 34.3 47.2 54.2 41.7 37.0 55.2 66.7 Agosto

Estancia media (días) (3) 1.8 1.8 1.8 1.8 1.8 1.9 3.0 3.7 Agosto

IPC - General de la CCAA -- 4.0 4.1 74.3 4.6 4.0 3.6 3.6 3.5 3.5 Septiembre

IPH- de la CCAA -- -- 5.5 7.5 5.7 5.2 3.7 6.6 0.7 1.6 Agosto

Personal empleado en hoteles (3) 701 -7.0 -5.9 9.4 -7.5 -7.8 -16.7 8.3 5.7 3.5 Agosto

Afiliad os S eg.S ocia l en el  secto r turís tico (5 ) 11,049 4.4 3.1 4.7 3.1 2.4 2.4 2.5 3.6 5.0 Agosto

Datos elaborados sobre la síntesis de varias operaciones estadísticas
(1) IET. Frontur y Familitur
(2) INE. Encuestas de ocupación hotelera, en acampamentos, en apartamentos turísticos y en turismo rural
(3) INE. Encuesta Ocupación Hotelera
(4) INE. Encuesta Población Activa
(5) INSS. Agregación de CNAE 55,60,61,62,63,92
(nd) El tamaño de la muestra  no permite al INE facilitar los resultados

Los datos de Encuesta de Clima Empresarial Exceltur para La Rioja no se presentan en esta 
ocasión por falta de representatividad de la muestra.
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