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2. Mercados emisores

Marco general y condicionantes en la evolucion reciente

Factores condicionantes

El tercer trimestre de 2005 ha estado marcado por la consecucién de nuevos maximos histéricos del precio del crudo, que
llegé a alcanzar los 68 délares por barril de Brent en agosto, asi como por los atentados terroristas de Londres en el mes de
julio y los atentados en destinos competidores, como Turquia y Egipto. A pesar de la caida de los indicadores de confianza
de los paises europeos en el mes de julio ante este escenario de mayor incertidumbre, los meses de agosto y septiembre se
han saldado con nuevos repuntes de la confianza que consolidan la sostenida mejora observada en los indices desde
mediados de 2004 en la zona euro y, especialmente, en Alemania, apoyados por ligeras mejoras en el mercado laboral.

Esta evolucién ha ayudado a neutralizar el sostenido diferencial de inflacion de nuestro pais frente a la zona euro y el
trimestre se ha cerrado con un significativo avance de las entradas de turistas, si bien han continuado las tendencias
observadas de reduccién de la estancia media, lo que condiciona fuertemente los resultados finales en términos de
pernoctacionesy gasto total.
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En cualquier caso, la ligera mejoria de la demanda de servicios turisticos en Espana por parte de los extranjeros observada
en el tercer trimestre del afo sigue descansando sobre fundamentos macroecondémicos fragiles, entre los que se
encuentra el posible deterioro del consumo privado en los principales mercados emisores. A las perspectivas de precios
elevados del crudo y las incertidumbres sobre los aspectos de seguridad internacional, se unen con creciente fuerza, la
posible subida de tipos por parte del BCE, descontada por los mercados para el préximo afo, en hasta medio punto
porcentual.

Los nuevos maximos histéricos en el precio del crudo en los mercados internacionales alcanzados en agosto tuvieron, por
fin, suimpacto sobre lainflaciéon, aunque con un mes de retraso por el desfase existente entre la subida del precio del crudo
y su traslado a los precios de las gasolinas, pero este traslado a la cadena de precios sigue siendo muy modesto. De esta
forma, la inflacién correspondiente al mes de septiembre experimento repuntes en la mayoria de paises, alcanzando el
3,7% en Espana, el 2,6% en el Area Euro (ambos cuatro décimas por encima del dato de agosto) y el 2,5% en Alemania
(desde el 1,9% de agosto). Este repunte ha estado liderado por el incremento de los precios energéticos, sin tener impacto
alguno en el resto de precios. De esta forma, el sector del transporte, y en particular el transporte turistico, ha sido el mas
afectado por este encarecimiento del precio de los inputs, con escasa capacidad de traslacion de los mayores costes a
producto final. Asimismo, los mayores costes energéticos han deteriorado la capacidad adquisitiva de los consumidores
europeos y, por ende, su capacidad de gasto global que, no obstante, no ha dejado de crecer, si exceptuamos al Reino
Unido.
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Grafico 2.2 | A pesar de este contexto negativo en cuanto a mayores
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principales mercados emisores, con la excepcién de
Reino Unido, no se ha traducido en una variacién positiva
del gasto medio por turista, sf bien es cierto que esta
variable ha marcado una senda de leve recuperacién en
los Ultimos meses. Segun la informacién del Banco de
Espana el gasto medio por turista extranjero acumulado
hasta el mes de julio experimento una caida nominal del
4,4%, que en términos reales (descontando el efecto de la
inflacion) se elevo hasta el -7%.

Alemania

Gréfico 2.5

El mantenimiento de los indices de confianza del Gasto medio por turista .
(Ingresos por turismo de la BP/n2 de turistas)
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Entradas de turistas Grafico 2.6
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Gréafico 2.8 Grafico 2.9
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Taly como se viene sefhalando en nimeros precedentes del presente informe, el menor crecimiento de las pernoctaciones
en alojamiento reglados, respecto al de entradas de turistas y el acortamiento consiguiente de la estancia media, hacen de
nuevo dirigir la mirada hacia estrategias que complementen la mayor llegada de turistas con un incremento del gasto
medio por turista y una estancia media mayores, a través principalmente de una mejora en la calidad de nuestro destino.

El analisis de la evolucién de la estancia medida para el conjunto del alojamiento turistico (reglado y residencial) que se
deriva la estadistica de Egatur pone de manifiesto cémo la reduccién en el nimero de dias de estancia del turista
extranjero en Espana es generalizable a todas las tipologias alojativas, produciéndose este ano con mayor intensidad en
las del alojamiento residencial. En concreto, la afluencia de llegadas de turistas extranjeros hacia este ultimo tipo de oferta
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residencial en el acumulado anual hasta julio se elevé hasta Gréfico 2.10
un 7,8%, siendo de nuevo la que ha presentado un aumento Estancia media por tipologia de alojamiento '
de mayor intensidad, que, no ha sido capaz de trasladarse a (Ene-Ago 2005/2004)
un mayor nimero de pernoctaciones, que disminuyeron un
2,2% respecto al mismo periodo de tiempo del afio anterior. ?3
:
Asi, a tenor de la informacion de EGATUR la caida de la 30 1
estancia media en alojamientos residenciales fue del 9,3% a s 401 2.9
lo largo del ano, mientras la estancia media en g 507
establecimientos hoteleros se ha reducido un 2,9%, | jg ] 60
tendencias similares a las contempladas en las encuestas de 80 |
ocupacion que por otro lado realiza el INE, que arrojan una 9,0 -
nueva pérdida de 0,1 dias de estancia en los hoteles -10,0 - 9.3
espaﬁoles. Alojamiento Hotelero Otros Total

Fuente:EGATUR

La pujanza del modelo de viaje autoorganizado y del viaje
individual se sitlia entre las razones de la caida de la estancia
media. Este tipo de viajes, impulsado por las facilidades que acercan las nuevas tecnologias y muy especialmente por la
o implantacién de internet en los hogares y la extensién de las
) ) ] ”Graflco 211 lineas de bajo coste, ha configurado cambios
Turistas por modalidad de organizacion trascendentales de futuro para el mercado turistico mundial

5.000.000 1 (variacién anual, acumulado hasta septiembre) _ K . ..
y espanol, siendo imprescindible tener presentes las

4.000.000 - nuevas formas de preparacion del viaje por parte de las
2003 familias e individuos, asi como internet, como una de las
3.000.000 1 2004 principales plataformas de promocidn turistica.
W 2005
2.000.000 - o . )
El siguiente grafico muestra este cambio en los modos de
1.000.000 - organizacion de los viajes con una disminucion continuada
o r— y crgciente desde 2003_ en la demanda de paquetes
B turisticos y por el contrario un aumento constante de las
-1.000.000 visitas sin paquete turistico, que se disparan en el Gltimo
12,000,000 4 ano en el dato anual acumulado hasta septiembre, con una
. : imi o, o,
Fuente: Frontur  Con paquete Sin paquete tasa de crecimiento del 17,3% frente al 2,5% de 2004.
Grafico 2.12 Grafico 2.13
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La llegada por aeropuerto siguen dominando los flujos turisticos con destino Espana, aunque las llegadas por carretera
han registrado una mejoria notable, invirtiendo las tendencias de afios anteriores en un afno en el que el sostenimiento del
precio del crudo en maximos histéricos ha sido una constante, o que hace este dato ain mas significativo.

Analizadas en detalle, por nacionalidades, la llegada de turistas por aeropuerto se mantiene fuerte y creciente para todos
los paises en el ultimo afno sustentado en el fuerte impulso que suponen las lineas de bajo coste. La mayor afluencia de
turistas franceses sigue explicando el aumento de la entrada de turistas por carretera, con variaciones superiores a los
700.000 turistas, mientras que las variaciones de portugueses, a diferencia de lo observado el ano anterior, han sido mucho
menores. Como es sabido, este pais registra desde hace trimestres, una mala situacién econémica que esta influyendo
negativamente en sus desplazamientos turisticos.
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Gréafico 2.14 Grafico 2.15

Turista por vias de acceso
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Tendencias por mercados emisores

La aportacion francesa a las entradas de turistas, acompanada del sostenido dinamismo italiano y la recuperacion
paulatina de las cuotas de mercado britanica, alemanay holandesa han marcado el rumbo positivo del tercer trimestre de
2005 en clave de flujo de llegadas de turistas extranjeros.

Asi, Francia se situaba como el mercado emisor con mayores variaciones porcentuales, situdndose la llegada de turistas
franceses entasas interanuales del 18,9% en este tercer trimestre de 2005, lo que ha supuesto la llegada de 620 mil turistas
mas del pais vecino que en el verano de 2004, producto de la mejora observada en los condicionantes macroeconémicos
del pais galo, donde su tasa de crecimiento del consumo de las familias aumentaba 0,7 puntos en el tercer trimestre, hasta
el 2,2% interanual. La mayor afluencia de turistas franceses se ha traducido en un incremento de sus pernoctaciones en
hoteles, que crecieron en el tercer trimestre de 2005 un 10,8% (hasta el mes de junio registraban una caida interanual del -
0,7%), lo que equivale a 110 mil pernoctaciones mas de turistas franceses en los hoteles esparioles.

Dentro de los principales mercados de origen, es de destacar también el cambio de tendencia que han observado las
pernoctaciones en hoteles de turistas britanicos, que aumentaron en el tercer trimestre un 5,4% en términos interanuales.
Estas cifras estan en consonancia con el repunte de entrada de turistas britanicos que indica Frontur, pero contrastan con
las de salidas de britanicos al extranjero que, segun el Instituto de Estadistica Britanico, cayeron un 1,9% en el agregado de
julio y agosto como consecuencia, entre otros factores, de los atentados de Londres en julio.

La afluencia de turistas alemanes ha mostrado en este tercer trimestre cierta ralentizaciéon con respecto al primer semestre
de 2005. Sin embargo, igualmente, el incremento de las pernoctaciones en hoteles de turistas alemanes ha
experimentado una notable mejoria respecto a los registros observados en los seis primeros meses de 2005. En concreto,
este indicador crecia un 2,7% en términos interanuales en la temporada de verano, frente a un 1,0% en el primer semestre
de 2005.
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Llegada de turistas extranjeros por paises
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Grafico 2.19
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La redistribucion de flujos de turistas britanicos y alemanes hacia Espaha desde otros destinos competidores debido a los
atentados terroristas y catastrofes naturales es el principal factor explicativo del incremento observado en las
pernoctaciones en hoteles de turistas de esta nacionalidad.

Por otro lado, la entrada de italianos se ha visto limitada por los malos resultados macroeconémicos del 2005 respecto al
2004. En el tercer trimestre continuaba la ralentizacion del nimero de viajeros italianos hacia Espafna, que limitaba su
crecimiento al 5,8% interanual frente al 11,4% del agregado hasta junio.

Gréfico 2.20

Pernoctaciones en hoteles por mercado emisor.
Tasa de variacion interanual del tercer trimestre
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turisticos, que aporté 4,8 puntos porcentuales a este
crecimiento del 5,8%. Sin duda, este dinamismo del
empleo en Espafa ha tenido un efecto positivo sobre el
gasto turistico de los residentes y sobre el crecimiento del
numero de viajes realizados.

Sin embargo, cabe advertir del riesgo de que este ritmo de
creacion de empleo no sea sostenible en el medio plazo.
Una potencial reactivacion de la demanda interna o de la
inflacion en el Area Euro podria llevar al Banco Central
Europeo (BCE) a incrementar los tipos de interés de
referencia y, con ello, el coste de financiaciéon de las
hipotecas obligando a los hogares espafnoles a reducir
otro tipo de gastos. En un modelo de crecimiento como el
espanol sustentado en gran medida por el dinamismo de
la construccién y del consumo, el incremento del coste de
financiacién podria derivar en un menor crecimiento de
estas dos variables y, por lo tanto, del empleo que

generan, creando asi un espiral hacia tasas de crecimiento del PIB real y del consumo mas bajas, que pueden afectar al
consumo turistico de un mercado cada dia mas importante para los resultados econémicos del sector turistico espanol.

La demanda de establecimientos hoteleros mantiene su fuerte ritmo de crecimiento. Los viajeros espafnoles aumentaban en
el acumulado enero-septiembre un 6,6% interanual, mientras que las pernoctaciones lo hacian un 7,1%. Los datos del
periodo estival también se mostraban en torno a esta linea, aunque en tasas ligeramente menores con un crecimiento de los

viajeros del 5,7%y de las pernoctaciones del 6,4%.

La estancia media en hoteles se mantiene estable con una ligera subida en el caso de los turistas espafnoles, en una
tendencia que sigue contrastando con la caida en la estancia media de los principales mercados emisores.

Grafico 2.23
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Grafico 2.24
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La demanda nacional en el resto de tipologias de alojamiento reglado se ha mostrado muy dinamica en los dos meses
centrales del verano. En concreto, el crecimiento de las pernoctaciones en acampamentos y apartamentos turistico crecié
un 5,4% y 7,9% respectivamente en los meses de julio y agosto de 2005 respecto al mismo periodo de tiempo del afo
anterior, destacando de nuevo, el alojamiento de turismo rural por crecimiento interanual que se elevo en el verano de 2005
hasta unatasa del 20,6%, lo que supuso 332,7 millones de pernoctaciones mas que en los meses de julio y agosto de 2004.

Por otro lado, el tercer trimestre de 2005 ha vuelto a ser testigo de la tendencia a la equiparacién en los habitos de viajes del
espanol con el viajero europeo. En este sentido, la tendencia creciente a viajar al exterior vuelve a quedar reflejado a través
de los pagos realizados por los espafoles en sus viajes al exterior. No obstante, se percibe una cierta desaceleracion de
este indicador a partir del mes de mayo probablemente debida a los efectos disuasorios que han podido tener sobre la
decision final de viajara a ciertos destinos, la pérdida de fortaleza del euro y las catastrofes naturales e inseguridades
geopoliticas mencionadas en el presente informe.

Grafico 2.28

Pagos por turismo de los espanoles al exterior
Tasa de variacién trimestral interanual
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2002 2003 2004 2005

Fuente: Elaborado por EXCELTUR a partir de la Balanza de Pagos (Banco de Espaia)
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El turismo internacional a escala mundial crecié en los siete primeros meses de 2005 un 5,9%, lo que supone 25 millones
de viajeros mas que en 2004, segln el Barometro de Turismo de la Organizacion Mundial del Turismo (OMT). Las
previsiones son que el ano termine con una cifra que oscile entre el 5% y el 6%, en lo que significa una reduccién con
respecto a las cifras de 2004, que fueron superiores al 10%, pero un resultado mejor de lo previsto a comienzos de afo.
Las cifras espafnolas se sitdan en torno a la media mundial, alcanzando el 6,0% para el periodo enero-agosto de 2005,
donde presumiblemente ha jugado un papel importante la redistribucién de flujos provocada por los sucesos naturales y
los factores geopoliticos que han marcado este verano de 2005.

Destinos de Europa Central

La dinamica de llegada de turistas extranjeros hacia Espafna se sitla, respecto a sus competidores de Europa Central,
significativamente por encima en términos porcentuales. Sin perjuicio de lo anterior Reino Unido, a pesar de los atentados
de Londres, junto con la Republica Checa, Alemania y Holanda han experimentado también en lo que va de ano un intenso
aumento en lallegada de turistas extranjeros.

Grafico 3.1

En efecto, Reino Unido continuaba siendo el

destino con mayor crecimiento de Europa ESPANA frente a los destinos europeos
(% Crec. 2005/2004*)

Occidental y Europa del Norte, a pesar de la
pérdida de algunas décimas en el agregado por
los atentados de Londres, con un crecimiento
hasta agosto del 10,4%. Los atentados de julio, Holanda
situaban la tasa de entrada en Reino Unido para
el agregado de julio y agosto en el 4,9% frente al
13,1% del acumulado hasta junio. A los buenos Republica Checa
resultados britanicos se unia el crecimiento de

Espafia interior y verde

Alemania

Reino Unido
Alemania y Holanda en la entrada de turistas
con tasas de crecimiento del 5,8% y 6,4%, Italia
respectivamente. No obstante, tanto Alemania Francia
como Reino Unido mostraban menores tasas
de crecimiento que en 2004, como -10 -5 0 5 10 15
consecuencia del menor crecimiento de la | [uerie Sieel e pat o deos OUT. s e e i e e
economia mundial, y en particular, de la Republica Checa, y datos hasta mayo para Holanda.
economia europea, en 2005.
Por otro lado, Francia recuperaba en lo que
llevamos de 2005 sus tasas positivas de entrada
Grafico 3.2 de turistas, colocandose en un 1,7% interanual

3 hasta julio, e Italia continuaba en su tendencia
_ ESPANA _— negativa, retrocediendo desde el 6,4% de 2004

frente a los destinos emergentes del Mediterraneo | o | | h uli
(% Crec. 2005/2004 acumulado*) al 7,2% en el acumulado hasta julio,
amplificando los negativos resultados de su
sector turistico. En Europa Central y del Este, los
dos principales destinos, Polonia y Republica

Espafia litoral mediterraneo e Islas

Croacia Checa crecian en el acumulado de 2005 un 5,2%
Egipto (julio) y 8,7% (J_'unio), respectivame_nte, lo que
subraya el continuado aumento de importancia
Tanez que protagoniza esta area europea, que a pesar
de crecer por debajo de las cifras de 2004,
Marruecos todavia lo hace a ritmos elevados, con un 7,0%
, de media hastajulio.
Chipre

Turquia Destinos del mediterraneo oriental
Fuente: OMT, IET e Institutos de Esgdistica I\?acionalég. *Dato155hasta azgoosto 2 Los dat,os publlca_dos (,je la ”egada d_e turistas a
excepto Egipto y Marruecos hasta julio. los paises mediterraneo competidores de

PERSPECTIVAS TURISTICAS DE () Exceltur 65



DESTINOS COMPETIDORES ®

Espana en el segmento de sol y playa hasta el mes de agosto, en algunos casos, y de julio o junio, en otros, ponen de
manifiesto el acelerado crecimiento de estos destinos, con un ritmo por encima del espanol, a pesar de los buenos
registros de esta temporada. Es todavia pronto, con la informacién disponible a dia de hoy, para evaluar la incidencia real
que en ellos pueden haber tenido los atentados de julio y la época de ciclones, aunque ya se perciben algunos signos.

Los destinos de Turquia y Egipto son los que, tanto por su volumen de llegadas como, sobre todo, por la continuada
intensidad de sus ritmos de crecimiento, mayor éxito y competencia han generado para los espanoles, sin perjuicio de que
ha sido en estos mismos meses de verano en los que mas sucesos terroristas se han producido.

En el caso de Egipto - el pais mas duramente afectado por los atentados de este afo, con mas de 80 muertos en Sharm el
Sheij en julio- los atentados parecen haber afectado seriamente su expansion a corto plazo. En este sentido, tan solo los
datos de julio, afectado 8 dias por elimpacto de las bombas, al haberse producido el dia 23, muestran una ralentizacién del
incremento de la llegada de turistas, que se reducia al 5,9%, frente a las tasas de crecimiento del 16,5% y el 13,0% de los
dos primeros trimestres del ano. De esta manera, distintas informaciones publicadas apuntan a una caida en el nimero de
turistas en el mes de agosto, que s6lo en el caso de los procedentes del mercado alemén alcanzaba el 15%.

En cuanto a los datos de entradas de Turquia, muestran que los atentados sucedidos en junio y julio, en los que no hubo
victimas mortales, no parecen haber afectado en gran medida a la dindmica turistica de ese pais. En los meses de julio y
agosto entraron cerca de 600 mil y 340 mil turistas mas que en 2004, respectivamente, dejando la cifra total en 6 millones
de turistas en los dos meses. En el mes de agosto se ha producido una ligera reduccién en la tasa de crecimiento, que ha
descendido hasta el 13,3% interanual desde tasas superiores al 20% en meses anteriores, aunque aun es demasiado
pronto para saber si este efecto se debe a los atentados o a que Turquia ya se encontraba proxima a niveles de maxima
ocupacion de sus alojamientos, propios de los meses de verano en los que nos encontrabamos.

Otros destinos competidores del area mediterranea muestran también crecimientos importantes, aunque inferiores a los
de Turquiay Egipto. Croacia, con un 6,1% interanual, superaba los 7 millones de turistas a finales de agosto, mientras que
Chipre y Marruecos mostraban tasas de crecimiento superiores al 7%. Por otro lado, otros destinos del sur y oeste
europeos mostraban tasas de crecimiento inferiores a las espafnolas.

Turquia, con un 23,2% de crecimiento interanual, Egipto, 13,2%, y TUnez, 9,9%, han sido los tres destinos competidores de
Espana en el segmento de sol y playa analizados con mayor crecimiento en lo que llevamos de afo. La relacién calidad-
precio en estos destinos continda generando un diferencial positivo de competitividad con capacidad para compensar los
efectos negativos de los atentados terroristas sucedidos en julio. De los datos sobre entradas en Turquia se desprende
que estos sucesos no han cambiado sustancialmente su tendencia de crecimiento. En los meses de julio y agosto
entraron cerca de 600 mil y 340 mil turistas mas que en 2004, respectivamente, dejando la cifra total en 6 millones de
turistas en los dos meses conjuntamente. Cabe destacar que se ha producido una ligera reduccién en la tasa de
crecimiento del mes de agosto, que ha descendido hasta el 13,3% interanual desde cifras superiores al 20% en meses
anteriores, aunque aun es demasiado pronto para saber si este efecto se debe a los atentados o a la mayor ocupacioén
hotelera tipica de los meses de verano y la consiguiente cercania al “techo de oferta” del pais turco. Debemos indicar que
en agosto de 2004, la tasa de crecimiento fue del 11,6% interanual, tasa que es 1,7 puntos porcentuales inferior a la del
mismo mes de 2005.

LLEGADA DE TURISTAS EN LOS PAISES MEDITERRANEOS DE TURISMO Tabla 3.1
Total acumulado en el ano Tasa de variacion interanual
(en miles hasta el ultimo dato disponible)
dato
Francia 77.012 75.048 75.121 -- -2,5 0,1 1,7 jul. 05
Grecia* 14.180 10.725 10.820 -- -- 0,9 7,6 may. 05
Italia 39.803 39.604 37.071 -- -0,5 -6,4 -7,2 jun. 05
Turquia 13.248 13.956 17.548 14.600 5,3 25,7 23,2 ago. 05
Chipre 2.418 2.303 2.349 1.694 -4,8 2,0 7,7 ago. 05
Marruecos 2.222 2.224 2.743 1.654 0,1 23,3 7,3 jul. 05
Tdnez 5.064 5.153 5.998 4.492 1,8 16,4 9,9 ago. 05
Portugal 11.644 11.707 -- -- -- -1,3 3,7 jul.05
Egipto 5.192 6.043 8.103 5.100 16,4 34,1 13,2 jul. 05
Croacia 6.944 7.409 7.912 7.017 6,7 6,8 6,1 ago. 05
Bulgaria 3.433 4.048 4.630 -- 17,9 14,4 6,3 ago.05
Espana 52.327 52.478 53.599 38.670 0,3 2,1 6,0 ago. 05
Fuente: OMT, IET e Institutos de Estadistica Nacionales.
(*) Los datos de 2003 y 2004 corresponden Unicamente a entradas via aeropuertos.
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La falta de datos para el mes de agosto en Egipto, pais mas duramente afectado por los atentados de este afio, con mas de
80 muertos en Sharm el Sheij el 23 de julio, nos impiden cuantificar la disminucion sufrida en la entrada de turistas y en las
reservas para el Ultimo trimestre del afo. Por ahora, los datos de julio muestran unaralentizacién de la llegada de turistas que
se reducia al 5,9% frente a las tasas de crecimiento del 16,5% y el 13,0% de los dos primeros trimestres del ano. Distintas
informaciones publicadas apuntan a una caida en el niUmero de turistas en el mes de agosto. Asi, el director de la oficina de
turismo egipcia en Alemania confirmaba en septiembre una disminucién en el nUmero de turistas alemanes que visitaron el
mar rojo en agosto de alrededor del 15,0%, mientras que diferentes expertos y organizaciones subrayaban la reduccién de la
capacidad de transporte con destino a la zona. El Ministerio de Turismo egipcio, no obstante, considera que los efectos se
sentiran sélo en el corto plazo, habiendo puesto en marcha medidas para contrarrestarlos. Entre estas, destaca la concesién
de ayudas financieras a agentes del sector, lo cual puede reforzar la posicién competitiva en precio de este destino de caraa
latemporada de invierno.

Prueba de la competencia que suponen los destinos emergentes para los destinos espafnoles es el hecho de que Turquia
haya alcanzado la cifra de los 14,6 millones de turistas hasta agosto, un 37,7% de la cifra espanola, con la prevision de
alcanzar el 40,0% a final de ano. De esa cifra agregada, 2,9 millones fueron turistas alemanes, frente a los 6,7 millones que
visitaron Espana.

Entrada de turistas por nacionalidad

El desglose de turistas por nacionalidad subraya el importante empuje del mercado francés en el destino espafnol con un
incremento de mas de 1 millén de turistas en los ocho primeros meses del afio seguin los datos de Frontur. En ese periodo
entraban 6,5 millones de turistas franceses, cifra similar ala del mercado aleman, que suponia un 16,5% de crecimiento con
respecto a 2004. Aunque en términos absolutos, la variacion de la entrada de turistas franceses en Espafa con respecto a
otros paises competidores ha sido mucho mayor, en tasas de crecimiento, las cifras espafolas se enmarcan dentro de la
ténica general, con Turquia creciendo un 34,8%, Croacia un 48,0% y Marruecos un 12,2% (periodo enero-marzo).

Tabla 3.2

Llegada de turistas por nacionalidad

Alemanes Britanicos Franceses

dato
Espana 9.754,4 9.705,4 6.723,0/15.925,4 15.888,7 11.028,5| 7.653,8 7.597,7 6.535,3| ago.05
Croacia 1.551,8 1.580,2 1.236,5 152,5 208,4 184,9 220,6 392,9 464,0| ago.05
Chipre 129,0 161,6 121,91 1.347,0 1.332,8 955,8 31,4 46,8 38,8| ago.05
Egipto - 927,0 - - 494,0 - - 429,0 - nov. 04
Marruecos 138,8 333,0 36,9 134,1 169,2 39,3 969,8 1.167,1 280,4] mar.05
Turquia 3.305,0 3.985,1 2.843,7| 1.082,2 1.398,4 1.228,6 470,1 544,9 531,5| ago.05

Fuente: Institutos de Estadistica nacionales e IET. (*) Acumulado de enero a ultimo dato disponible.

El mercado aleman, tras varios anos de caida, volvia a mostrar tasas positivas en Espafa, con un crecimiento del 3,8%.
Aunque pudiera parecer en primera instancia que el resultado obtenido se pueda deber a un efecto indirecto de los
atentados acaecidos en la parte oriental del mediterraneo, el hecho de obtener unatasa de crecimiento acumulada superior
al 2,0% a lo largo de todo el afo indica que este no ha podido ser el Unico factor explicativo. De hecho, segin FVW GIATA,
Espafna se encuentra junto a Turquia en las dos primeras posiciones del ranking de peticiones de informacién realizadas por
agentes de viajes alemanes, siendo la Riviera turca el
principal destino consultado en julio y agosto de 2005.

Gréfico 3.3
Efectivamente, Turquia mostraba registros absolutos mejores Entrada de turistas franceses en paises competidores
que los espanoles, con un aumento del nimero de turistas _ de Espaiia
alemanes que llegaban a su costa de 290 mil frente a los 243 | Miles (Variacién 2005/2004%) _
1.000 - ,

mil de Espana. En tasas de crecimiento, el buen
comportamiento del mercado aleman ha supuesto para
Turquia una variacién hasta agosto del 11,3%, lo que supone
un diferencial de 7,5 puntos porcentuales con Espana.

El mercado britanico, primero en importancia en Espana por
volumen, también ha recuperado las cifras de crecimiento
positivas tras los malos resultados de 2004, aunque se
mantiene en cifras peores que las de los mercados aleman y

) N "~ Turquia Chipre Croacia Marruecos Espafia
francés. En los ocho primeros meses del ano se superaban Fuente: Institutos de Estadistica de cada pais e IET.

los 11 millones de turistas, lo que suponia un crecimiento del | *Datos hasta agosto excepto Marruecos hasta marzo.
1,9% con respecto a 2004. Las tasas interanuales para julio y
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agosto se situaban en el 0,1% y el 3,5%, respectivamente, lo que parece indicar que la incidencia de los atentados del 7 de
julio en Londres sobre la llegada de turistas a Espana se ha limitado al mes de julio, a diferencia de lo sucedido para el
agregado de turistas britdnicos que viajaban al extranjero que caia un 1,7% en el periodo julio-agosto.

o A pesar de tener un peso bastante menor en Turquia que en
Grafico 3.4 | Espana, debe destacarse el fuerte impulso que esta teniendo

Entrada de turistas britanicos en paises competidores el mercado britanico en ese pais. En el periodo hasta agosto
(Vari de 552%3';72004*) entraban 278 mil turistas britanicos mas que en 2004, cifra

H ariacion . ~ . , ..
gﬂélgs 2786 superior a la espafola (207 mil) que suponia un crecimiento

del 29,3%. Segun el instituto nacional del Reino Unido, el
ndmero de turistas britAnicos que viajaron en los ocho
primeros meses del afo crecié un 3,2%, con un aumento del
0,0% en Europa occidental, un 8,0% en Norteamérica y un
17,7% en visitas al resto de areas, poniendo de relieve la
mayor madurez de los destinos espanol y europeo en este
segmento de mercado.

Turquia Chipre Croacia Marruecos Espafia
Fuente: Institutos de Estadistica de cada pais e IET.
*Datos hasta agosto excepto Marruecos hasta marzo.

Dinamica de tipos de cambio

La dinamica seguida por los tipos de cambio nominales y reales con los principales destinos competidores sigue sin ser un
factor explicativo determinante en la mejora de la entrada de turistas en Espafa. Si bien, en lo que llevamos de ano, se ha
ganado cierta competitividad frente aquellas monedas mas ligadas al ddlar estadounidense, la variacidon no ha sido lo
suficientemente fuerte para compensar las ventajas competitivas estructurales que tienen otros destinos en términos de
precios. En estos diez primeros meses del ano, el euro se ha depreciado un 11,0% respecto al dolar, aunque ain se
encuentra apreciada un 14,7% con respecto alos valores de enero de 2003.

Eltipo de cambio real espanol frente a la Lira Turcay la Libra Egipcia se ha depreciado un 12,2%y 9,7%, respectivamente, en
el ultimo ano. Pese a ello, ambos destinos vienen creciendo en entradas de turistas a un ritmo que es el doble del espanol. La
evolucién del tipo de cambio real con el resto de destinos competidores se ha mantenido o mostrado una ligera mejora, sin
suponer ningln efecto importante sobre la competitividad espafola. No obstante, habra que estar atentos a como las
economias son capaces de interiorizar el shock de oferta de la subida del precio del petréleo y los problemas de balanza
comercial, de cara a conocer cudl es el efecto diferencial sobre la competitividad del destino espanol via tipo de cambio real.
En particular, los efectos que pueda tener el incremento del precio del petréleo sobre los precios de bienes y servicios
relacionados con el turismo puede ser clave para los resultados del proximo afo.

En la actualidad, aun nos encontramos con una situacién de desequilibrio, con numerosos destinos emergentes mostrando
un gap de competitividad en precios con Espafna. Mientras este se mantenga, estos destinos seguirdn suponiendo un
drenaje de ingresos para el sector hotelero espanol. La situacion es complicada. Por el lado de la demanda no se espera que
se produzcan cambios notables en los habitos de consumo de los principales mercados emisores, y la incidencia de
factores geopoliticos no es deseable, ademas de por el caracter negativo sobre el turismo en el ambito global, también por
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constituir variaciones sélo en el corto-medio plazo con un marcado caracter desestabilizador que distorsionan las sefales
de mercado de los ineludibles resultados de largo plazo.

Por el lado de la oferta, el mayor aumento de esta en los mercados de destinos no puede sino seguir menoscabando la
competitividad del destino espanol, a lo cual se une unos costes productivos mucho menores y la mejora de la ya de por si
amplia oferta complementaria y cultural de los destinos competidores. Por tltimo, el comportamiento de los tipos de cambio
reales en el medio plazo es unaincégnita, conforme existe una gran incertidumbre sobre cudl sera laincidencia que tendra la
evolucién de los precios del petréleo y la dinamica econdmica en el préximo afno sobre los diferenciales de precios y los tipos
nominales. Se espera cierta apreciacion del euro frente al délar en 2006, pero un diferencial positivo de crecimiento de los
precios de Espafa con respecto a algunos de los principales paises competidores, como Turquiay Egipto.
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Grafico 3.13
Tipo de Cambio frente al Euro
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