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1. Evolucion del turismo

en Espana

1.1. Rentabilidad empresarial y gasto turistico

Durante este segundo trimestre de 2005 se ha experimentado una notable mejoria en la mayoria de los indicadores de
demanda y ventas de la actividad turistica, sin embargo, esta tendencia de crecimiento en los volumenes de ventas se ha
producido sin que se recuperen --salvo en el caso de las agencias de viajes, de las empresas de alquiler de coches y en las
actividades relacionadas con el ocio-- las rentabilidades empresariales tal y como se evidencia en la tabla siguiente, debido
alanuevareduccién de precios y al incremento de costes derivado del doble juego de aumento en los precios del petréleo y
la depreciacién del euro frente al ddlar, factores que han tenido un mayor impacto sobre las companias de transporte.

En concreto, durante el segundo trimestre del ano, el
58,5% de las empresas de transporte espanolas
experimentaron una caida de sus beneficios en relacion
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El comportamiento de los establecimientos hoteleros ha sido muy similar durante el segundo trimestre al de las compafnias
de transporte aéreo respondiendo a la inercia generalizada de un modelo de negocio basado en el volumen con ingresos
mucho menores y rentabilidades a la baja por la situacién de sobreoferta existente, aunque sin estar sometidos al impacto
de la subida del precio del petréleo. En este sentido, todavia casi la mitad de los establecimientos hoteleros (48,4%)
manifestaban que durante el segundo trimestre sus niveles de beneficio se habian vuelto a reducir respecto al mismo
trimestre del pasado afno, que no fue particularmente bueno, mientras un 31,7% habian percibido una leve mejoria, dentro
de una situacién del mercado marcada por la reduccién de los precios medios de venta para el 36,7% de las empresas. La
tendencia de este segundo trimestre marca, sin embargo, una ligera mejoria de la mayor parte de indicadores en relacion
con el primer trimestre, explicado por la recuperacién del negocio de los hoteles urbanos.

Por su parte, los grandes grupos de agencias de viajes, a pesar de la multiplicacién de ofertas y descuentos y del efecto
negativo de la celebracion de la Semana Santa (que cayd en abril el pasado afo y que en 2005 fue en marzo), han
alcanzado durante los meses de abril, mayo y junio una
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Elincremento generado en los costes que se ha producido durante este trimestre en los suministros energéticos debido al
incremento del coste del petrdleo y la acentuada politica de ofertas y descuentos que se ha generalizado en todos los
subsectores, son acompanados, un trimestre més, por un descenso de los niveles de gasto por turista. En este sentido, la
nueva encuesta Egatur publicada por el IET cifra la reduccién de este trascendental indicador para evaluar la evolucién de
la dindmica turistica en el 3,6% en términos reales durante los cinco primeros meses del afo.

Se trata de una caida que podria incluso ser mas negativa si nos atenemos a la informacién de pagos por turismo y viajes de
la Balanza de Pagos publicada por el Banco de Espana hasta el mes de abril. Segun el banco emisor, los ingresos por
turismo extranjero habrian caido un 2,4% en términos nominales, lo que supondria, relacionado con el aumento del 5,0% en
la llegada de turistas, una caida del gasto por turista del 7,1% en los cuatro primeros meses del afo, que al descontarse la
inflacién supone una caida del gasto medio entérminos reales del 11,0%.
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Esta tendencia se confirma cuando por otro lado se contrasta la evolucién de la disposicion de efectivo y los pagos
realizados por los no residentes con tarjetas de crédito Visa y Mastercard. En concreto, para el acumulado hasta junio de
2005, el volumen de gasto en compras y dinero extraido de cajeros automaticos por los turistas extranjeros se elevé un
4,9%, mientras que el nimero de turistas se incrementé un 5,7%, lo que en términos interanuales generd una caida del
dinero dispuesto y gastado en tarjetas por turista extranjero con respecto al primer semestre de 2004, del 1,2% en
términos nominalesy del 3,9% en términos reales.

Gréfico 1.1.5
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1.2. Demanday Ventas

Durante este segundo trimestre de 2005 se percibe una mejoria en la practica totalidad de indicadores de volumen de
demanda con respecto al segundo trimestre de 2004 que fue particularmente desfavorable. Efectivamente, los meses de
abril, mayo y junio han sido testigos de un incremento generalizado en los niveles de actividad turistica en Espana
explicados, en buena parte y un trimestre mas, por el excepcional comportamiento del mercado espanol y porque se
compara con uno de los trimestres de menor actividad, como fue el segundo trimestre de 2004.

En este sentido, la multiplicacién del deseo de viajar por parte de los espafoles en un contexto laboral muy favorable donde
sigue incrementandose la creacion de empleo, el dinamismo que muestran sus indicadores de gasto (se estima, como ya se
ha expuesto, que el consumo privado crecié un 4,0% en el segundo trimestre respecto a los mismos meses del pasado afno)
y el ya mencionado atractivo de las agresivas campanas de ofertas y descuentos se han materializado en crecimientos
superiores al 4% de la demanda de servicios turisticos de los espafoles en todos los indicadores disponibles,
produciéndose tanto un aumento en sus viajes como un positivo aumento en su propensién al gasto.

Grafico 1.2.1| Asi se demuestra para los indicadores de ventas

Indicadores de volumen de demanda nacional relativos a la demanda nacional en alojamientos
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del consumo privado, que para el segundo
trimestre anticipan un aumento del 4,0%,
constatan también el fuerte tirén que un trimestre mas ha ejercido la demanda esparola.

La fortaleza de esta demanda interna contrasta con el preocupante comportamiento que, por otro lado, sigue manteniendo
el mercado extranjero. Preocupante porque todavia hay ciertos aspectos, que lo explican, y que se analizaran en mas detalle
en el apartado de mercados emisores, que obligan a ser prudentes y a seguir manteniendo ciertas reservas sobre sus
esperadas repercusiones en la rentabilidad socioecondémica de las empresas y destinos espafoles que hoy por hoy son
menos favorables de las deseadas.

Efectivamente, con datos hasta el mes de junio de este afio 2005, un primer andlisis a partir de la pura informacion de las
llegadas de turistas de Frontur nos llevaria a realizar una lectura muy positiva de este periodo y, en especial, del segundo

. . Grafico 1.2.2
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trimestre, mientras lo cierto es que el nimero de noches en que se ha traducido esa llegada de turistas extranjeros es
menor que la del pasado afo, cuando se produjo un menor nimero de llegadas, pero generaron mayores pernoctaciones
y, por tanto, mayor impacto socioeconémico paralos mismos niveles de gasto medio diario.

En este contexto, los sectores mas beneficiados de la fortaleza de la demanda nacional han sido aquellos dependientes
del consumidor espanol. Asi se explica en buena parte el fuerte aumento de las ventas de los grandes grupos de
distribucion y agencias de viajes espanolas. En concreto, el 53,5% de los gestores de las mismas manifestaron haber
incrementado las ventas en el segundo trimestre de 2005 respecto al mismo periodo del afo anterior.

Dentro del sector de transportes, el incremento de la capacidad de la oferta y la competencia en precios por parte de las
empresas han tenido su respuesta en una demanda que esté registrando intensos ritmos de crecimiento. Asi lo refleja la
opinién de los gestores de las empresas espafolas de trasportes, y en concreto, el hecho de que el 76% de los mismos
percibié unincremento de sus ventas en el segundo trimestre de 2005.

Grafico 1.2.3 Gréfico 1.2.4
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Sin embargo, es el subsector de alojamiento hotelero vacacional, mas dependiente del comportamiento de la demanda
extranjera, el que peores registros ha experimentado en términos de volumen de ventas en un entorno de sobrecapacidad
de camas derivado del continlo crecimiento del nimero de plazas hoteleras y extrahoteleras. En concreto, el 51,0% de los
empresarios de hoteles de costa percibieron una caida en las ventas en los meses de abril, mayo y junio de 2005, descenso
que unido a la reduccién de los precios y a un entorno de costes crecientes ha implicado una caida de las rentabilidades
empresariales en los hoteles vacacionales.

Por otro lado, los hoteles urbanos, mas dependientes de otras dindmicas como es el turismo de negocios y favorecidos por
las nuevas pautas de comportamiento de los turistas, con tendencia a realizar mas viajes de menor duracién durante el afo
a destinos turisticos urbanos, han experimentado un incremento en las ventas segundo trimestre de 2005 a pesar de la
situacion de sobrecapacidad hotelera en muchas de las principales ciudades turisticas espanolas.

En este escenario, el PIB turistico, aproximado por EXCELTUR a través del Indicador Sintético del Turismo Espanol (ISTE),
habria crecido durante los meses de abril, mayo y junio un 3,1%, niveles que se ven condicionados por la comparacién con
un segundo trimestre del 2004 que estuvo marcado por una desaceleracién muy acusada de la actividad turistica. Esta
senda es coherente con el Indicador de Confianza Turistico Empresarial que ha experimentado un ligero repunte en este
segundo trimestre de 2005 hasta valores del 17 ,4.

Grafico 1.2.5 Grafico 1.2.6
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1.3. Evolucion de los precios

Tal y cémo se ha puesto de manifiesto en el sumario
ejecutivo del presente informe una de las claves del
devenir turistico en el segundo trimestre de 2005 ha sido
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De ahi la generalizada percepcién empresarial en cuanto a la reduccién o contencién de los precios medios de venta en
relacidon con el mismo trimestre del pasado afo, tal y como refleja la Encuesta de Clima Turistico Empresarial que
trimestralmente elabora Exceltur, que se ve corroborado por los niveles minimos en los que se han situado todos los
indicadores de precios que elabora el Instituto Nacional de Estadistica. En este caso y en este Ultimo afo, los crecimientos
de los precios de los servicios turisticos se han situado recurrentemente por debajo de los niveles de la inflacién media
espanola, registrando, como en el caso de los precios hoteleros (IPH) y de los paquetes turisticos comprados por
espanoles (IPC), crecimientos practicamente nulos (0,1%) o caidas del -0,3%, segUln los Ultimos datos disponibles de mayo
y junio, respectivamente.
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En resumen, nos encontramos de nuevo ante una tendencia generalizada del conjunto del sector turistico espafnol a la
reduccién de precios que, si bien hoy esta favoreciendo el impulso de la demanda en términos de volumen, como muestra
la mayor parte de indicadores disponibles, esta consolidando unas complejas condiciones de mercado de cara al futuro,
ya que serd muy dificil elevar los precios mas adelante y alcanzar los niveles de rentabilidad socioeconémica que
impulsaban los notables efectos multiplicadores en un contexto en el que, ademas, se sigue poniendo nueva oferta en el
mercado, especialmente de alojamiento, tanto hotelera como, muy especial y exponencialmente, de caracter residencial.
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