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» La evolucién durante este segundo trimestre de 2005 de los principales condicionantes de la realidad turistica
espanola no ha conseguido modificar el patrén de comportamiento que le viene caracterizando durante los tres Ultimos
anos, si bien se percibe una mejoria en la practica totalidad de indicadores de volumen de demanda con respecto al
segundo trimestre de 2004 que fue particularmente desfavorable.

Esta tendencia de crecimiento en los voliUmenes de ventas se ha producido sin que se recuperen --salvo en el caso de las
agencias de viajes, de las empresas de alquiler de cochesy en las actividades relacionadas con el ocio-- las rentabilidades
empresariales tal y como se evidencia en la tabla siguiente, debido a la nueva reduccién de precios y al incremento de
costes derivado del doble juego de aumento en los precios del petréleo y la depreciacién del euro frente al ddlar, factores
que han tenido un mayor impacto sobre las companias de transporte.
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» Los meses de abril, mayo y junio han sido testigos de un incremento generalizado en los niveles de actividad turistica
en Espana explicados, en buena parte y un trimestre mas, por el excepcional comportamiento del mercado espafnol y
porque se compara con uno de los trimestres de menor actividad, como fue el segundo trimestre de 2004. En todo caso, la
demanda de servicios turisticos de los espafoles ha mostrado crecimientos superiores al 4% en todos los indicadores
disponibles, produciéndose tanto un aumento en sus viajes como un positivo aumento en su propension al gasto,
impulsado por la recurrente politica de ofertas y descuentos introducidos por los empresarios espanoles de la mayor parte
de subsectores que forman la cadena de valor turistica.

> La fortaleza de esta demanda interna contrasta con el preocupante comportamiento que, por otro lado, sigue
manteniendo el mercado extranjero. Durante el segundo trimestre se ha vuelto a producir un incremento muy intenso en el
volumen de llegada de turistas (un 5,7% acumulado hasta el mes de junio y un 4,6% en los meses de abril, mayo y junio),
acompafado de una caida de los niveles de gasto por turista. La nueva encuesta Egatur publicada por el IET cifra la
reduccién de este trascendental indicador para evaluar la evolucion de la dindmica turistica en el 3,6% en términos reales
durante los cinco primeros meses del afo. Desde otra fuente y con datos del Banco de Espana, la caida del gasto medio
diario se elevaria, también en términos reales, hasta un 11% con los datos hasta el mes de abril de los ingresos por turismo
delaBalanza de Pagos, que cayeron un 2,4% en los cuatro meses del afo.
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Cabe mencionar que el elevado aumento en la mera llegada de turistas extranjeros se sitda por encima de los valores
alcanzados por los grandes paises del sur de Europa (Francia, ltalia, Grecia, etc.) que segun el Ultimo Barémetro de
Turismo de la Organizaciéon Mundial de Turismo (OMT), registraban un crecimiento interanual del 2,9% en el periodo
enero-abril de 2005.

Esta positiva posicion relativa de Espafna con respecto a los paises europeos del Mediterraneo se torna mas preocupante
cuando se compara el crecimiento hasta mayo del 5,1% de la llegada de turistas a Espafa con los de nuestros principales
paises competidores del Mediterraneo oriental y Magreb en el segmento del sol y playa. La dinamica de paises como
Turquia, Egipto, Tunez o Marruecos sigue superando las tasas de crecimiento alcanzadas por Espafia en llegada de
turistas extranjeros, si bien partiendo de niveles inferiores en volumen, aunque creciendo justo en el segmento del paquete
turistico donde Espana se esta viendo mas afectada y continla perdiendo cuota de mercado. Esto es coherente con la
politica de los principales tour operadores, que estan reduciendo sus contrataciones en los destinos de corta distancia,
como Espana, donde obtienen menores margenes que en los de media, y sobre todo larga, distancia.
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> En este escenario, el PIB turistico, aproximado por EXCELTUR a través del Indicador Sintético del Turismo Espafiol
(ISTE), habria crecido durante los meses de abril, mayo y junio un 3,1%, niveles que se ven condicionados por la
comparaciéon con un segundo trimestre del 2004 que estuvo marcado por una desaceleracion muy acusada de la
actividad turistica. En este sentido, si bien las expectativas de los empresarios son algo mas optimistas de cara a la
temporada de verano de 2005, todavia esta por demostrase que estos proximos meses de julio, agosto y septiembre no
se vean afectados por el complejo escenario macroecondémico que, salvo en Espafay el Reino Unido, sigue dominando
la economia de los principales mercados emisores europeos de turistas hacia Espana.

> El positivo comportamiento de la demanda en términos
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respectivamente.

Como se puede observar en los graficos adjuntos, existe una correlacion directa entre la evolucion de los precios durante
el segundo trimestre de 2005 reflejados en la Encuesta de Clima Turistico Empresarial por parte de las empresas turisticas
y los indicadores de precios elaborados por el INE disponibles hasta el mes de junio. Esto se manifiesta en todos los
sectores, salvo en el caso del trasporte aéreo, donde se produce la paradoja de que, mientras los precios finales de venta
al publico han crecido, el importe neto percibido por las empresas manifestado en la Encuesta de Confianza Empresarial
se hareducido, ya que buena parte del incremento del precio final pagado por los consumidores responde al aumento de
los precios por las tasas introducidas para compensar la subida de los precios del petréleo y los mayores cargos por
emisién de billetes.
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En resumen, nos encontramos de nuevo ante una tendencia generalizada del conjunto del sector turistico espanol a la
reduccion de precios que, si bien hoy esta favoreciendo el impulso de la demanda en términos de volumen, como muestra
la mayor parte de indicadores disponibles, esta consolidando unas complejas condiciones de mercado de cara al futuro,
ya que sera muy dificil elevar los precios mas adelante y alcanzar los niveles de rentabilidad socioeconémica que
impulsaban los notables efectos multiplicadores en un contexto en el que, ademas, se sigue poniendo nueva oferta en el
mercado, especialmente de alojamiento, tanto hotelera como, muy especial y exponencialmente, de caracter residencial.

> Eneste segundo trimestre, a la realidad descrita se han venido a sumar los efectos de un nuevo crecimiento de los
costes, especialmente de los energéticos, por el doble juego de elevacion de los precios del petréleo (hasta los 61$ el
barril alcanzados a finales del mes de junio) y la depreciacién del euro del 12% desde comienzos del afo. Este doble juego
ha provocado que el encarecimiento del crudo expresado en euros haya resultado todavia mas intenso que el vivido en el
ultimo cuatrimestre de 2004. En concreto, el precio del petréleo en términos de la divisa europea, que es la relevante a
efectos de los costes de las empresas espanolas, se ha encarecido un 60%, pasando de cotizar desde niveles de 30 euros
endiciembre de 2004 a superar los 47 euros en el mes de junio.

Nuestras perspectivas para el precio del petrdleo apoyan cierta estabilidad del mismo en los niveles actuales en lo que
resta de ano, por la estabilizacién de la demanda vinculada a la moderacién en el crecimiento econdémico de los
principales paises importadores, Chinay EE.UU.
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En cuanto a las perspectivas para el tipo de cambio del euro, una variable cuya evolucién en los primeros seis meses de
2005 ha experimentado un giro significativo, esperamos que mantenga cierta fortaleza frente al délar y por tanto no tenga
un efecto a corto plazo en esta temporada de verano ni sobre los flujos turisticos actuales hacia Espana ni los de Espana
hacia el exterior.

Detras de este comportamiento esperamos que el abultado déficit acumulado a lo largo del afo por la economia
americana que ejerce de fuerza depreciadora del euro pese mas que el diferencial de tasas de crecimiento entre EE.UU. y
el Area Euro o el diferencial de tipos de interés que apoyan la debilidad del euro. Por este motivo contemplamos un
debilitamiento del dolar en relacion con el euro de 1,26-1,30 en el final de 2005.

Claves por subsectores

> Las consecuencias de la contencién de precios e incremento de costes antes descritos se han traducido en este
segundo trimestre en unatendencia a la baja en los resultados empresariales, mas acusada en el caso de las empresas de
transporte y de los hoteles vacacionales de las costas espafolas del Mediterraneo y lasislas.

Empresas de transporte
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Alquiler de coches

»  El devenir del subsector de empresas del alquiler de vehiculos en el segundo trimestre de 2005 ha sido positivo en
términos de beneficios, aunque ha sufrido un retroceso respecto al excepcional registro de los tres primeros meses del
ano, debido fundamentalmente a una leve caida en el nivel de ventas. En cualquier caso, el leve aumento de los precios en
el subsectory el incremento de las ventas totales de las empresas han propiciado un ligero aumento de los beneficios de
estas empresas. De hecho, segun la Encuesta de Clima Turistico Empresarial elaborada trimestralmente por Exceltur, el
79,4% de los empresarios manifestaron unincremento de los beneficios empresariales en el segundo trimestre de 2005.

El positivo sentimiento empresarial del subsector, muy vinculado al excelente comportamiento del turismo de negocios y
al turismo nacional, y en cierta medida también favorecidos por el nuevo perfil de turistas mas independiente y con mayor
propension a contratar los servicios de un medio de transporte en destino, es avalado a su vez por el incremento de las
reservas en este segundo trimestre de 2005. Asi, el 79,5% de las empresas de alquiler de transporte encuestadas admitian
unincremento de las reservas en dicho periodo de tiempo.

Gréfico.15 Grafico.16
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Hoteles

> El comportamiento de los establecimientos hoteleros ha sido muy similar durante el segundo trimestre al de las
compafias de transporte aéreo, aunque sin estar sometidos al impacto de la subida del precio del petréleo. En este
sentido, todavia casi la mitad de los establecimientos hoteleros (48,4%) manifestaban que durante el segundo trimestre
sus niveles de beneficio se habian vuelto a reducir respecto al mismo trimestre del pasado afo, que no fue particularmente
bueno, mientras un 31,7% habian percibido una leve mejoria, dentro de una situaciéon del mercado marcada por la
reduccidn de los precios medios de venta para el 36,7% de las empresas. La tendencia de este segundo trimestre marca,
sin embargo, una ligera mejoria de la mayor parte de indicadores en relacién con el primer trimestre, explicado por la
recuperacion del negocio de los hoteles urbanos.
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a) Hoteles de costa

» Por el contrario, la Encuesta de Clima Turistico Empresarial de Exceltur muestra que son los hoteles de las zonas del
litoral, y en especial los localizados en los destinos con problemas de madurez o congestién que se ve acentuada por la
sobre construccion de alojamientos de todo tipo que sigue una tendencia creciente, donde se concentran los peores
resultados, aunque dentro de una ligera mejoria respecto al primer trimestre del ano. Un trimestre mas, todavia un 53,4%
de sus gestores manifestaban haber experimentado una reduccion en sus niveles de beneficios en los meses de abril,
mayo y junio, por sélo un 26,4% que observa un crecimiento de los mismos en relacion con resultados del pasado ano.
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Ademas de los posibles problemas estructurales de
competitividad que muestran algunas zonas del litoral en
los que se acentla su obsolescencia y el deterioro del
entorno, la dinamica de caida en margenes se ha visto
impulsada por el desenfrenado crecimiento de la oferta
alojativa, tanto de alojamientos reglados como
particularmente de oferta residencial que se acaba
utilizando de manera turistica y que estd generando
efectos perniciosos sobre la propia dindmica turistica del
litoral, tanto en cuanto a los impactos socioeconémicos a
medio plazo, ambientales y sobrecarga del destino, como
por la competencia desleal que induce su creciente
comercializacion alegal.

Cabe destacar que segun datos de visados del Ministerio
de Fomento durante los cuatro primeros meses de 2005 en
las provincias del litoral mediterraneo, Baleares y Canarias,
se habian construido 87.000 nuevas viviendas, mientras el
ndmero de plazas hoteleras abiertas hasta el mes de mayo
en las CC.AA. del litoral superaba en 25.000 las de los
mismos meses del afo 2004.

Grafico.21
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Gréfico.22

Este continuado crecimiento del conjunto de la oferta de
alojamiento ayuda a explicar que el aumento
generalizado de la demanda, principalmente espafola,
medida a través del nUmero de pernoctaciones en los
principales destinos del litoral mediterraneo y las islas
que muestra la Encuesta de Ocupacion Hotelera del INE
no se traduzca en un aumento de ventas para el 65% de
los empresarios, al tenerse que repartir la nueva
demanda entre un mayor numero de establecimientos
de alojamiento de todotipo.

El creciente desajuste entre dindmica de oferta y de demanda esta afectando especialmente a los hoteles de Canarias,
Andalucia, Catalufa y Murcia, dentro de las zonas de la costa del litoral mediterraneo espanol y las islas, mientras que la
opinién generalizada de los empresarios sobre las ventas en la Comunidad Valencia y en Baleares, favorecido por la
recuperacion de lademanda alemana, en este segundo trimestre es positiva.
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Opinidon empresarial sobre las ventas
Il Trimestre 2005
SECTOR DE AL OJAMIENTO
Arag ]
Asturas 1 508
Castilla- La | 54,5
Castilay Le6n — 06,2
Co. Valendans =75 2
0. Val —
Extr ema dura T g,’?
Baleare s il 6’1
Espafia -3,14
Murca -10,0 ==
Catalufa - —
Andal ucia DY S
Pais Vaso -15,4 we—
Galicia 225 =
Cantabia -46,7 e —
Canaras -716 - ; .
-100 -50 0 50 100
Fuente: Ex celtur (Dif. entre % aumento - % disminucion)

Grafico.24
Opinion empresarial sobre las ventas
Il Trimestre 2005
SECTOR D E ALOJAMIENTO
Aragén 63,8 250 16,3
Asturas 620 (250 1100
Castilla - La [ 9,11 18,2
Castilay Letn 478 IS5 | — 21,4
Madiid o (1271 30,5
Co. Valenciara 434 0.8 358
Extr ema dura 46 13,3 1 40,0
Baleare s 47.0 2,2 ] 409
Es pafia 408 (154 1 43,
Murcia 0.0 0,0 30,0
Catalufa 320 1 40,4
Andaluda 34 161 ] 49,2
Pais Vasco 38 CZ.7] 53,8
Galicia 0 (751 57,5
Cantabia 0.0 13,3 ] 66,7
Canaras 04 NN : : 32‘,1 : J
0% 20% 40% 60% 80% 100%
M % Aumento 0% Mantenimiento % Caida
Fuene: Excetur

PERSPECTIVAS TURISTICAS DE ) Exceltur 7




® CLAVE DELTRIMESTRE

El reiteradamente sefalado crecimiento de la oferta, por un lado, esté alentando la reduccién de precios por el desajuste
entre el aumento de la demanda y los ritmos de crecimiento de nuevas plazas regladas y residenciales; por otro, sigue
estimulando los problemas de congestién y sobrecarga que padecen ya algunas zonas del litoral y sus playas, donde se
empiezan a configurar espacios mas urbanos que ltdicos y vacacionales, con un incipiente efecto expulsién de los turistas
de un mayor perfil de gasto y, por tanto un cuestionamiento sobre su viabilidad econémica y ambiental a medio y largo
plazo.

La constatacion de este hecho a comienzos del pasado afno llevé a EXCELTUR a encargar y colaborar con Deloitte en la
realizacion de un exhaustivo estudio de los niveles de densidad que presentan los destinos turisticos del litoral y los
modelos de ocupacion del territorio que generan los mayores impactos socioeconémicos y efectos multiplicadores a
medio plazo asi como las repercusiones sobre la sostenibilidad de los recursos ambientales, cuyas conclusiones seran
presentadas en el seno de un Encuentro abierto, organizado por EXCELTUR junto con la Universidad Internacional
Menéndez Pelayo (UIMP) y la Federacién Espafnola de Municipios y Provincias (FEMP), que tendralugar losdias 15y 16 en
Santander (para mas informacién ver www.exceltur.org)

La promocién de nueva oferta alojativa en el litoral, a pesar de la ralentizacién en sus tasas de crecimiento que se observa
en estos primeros meses del afo 2005, puede llegar a convertir lo que hoy en dia ya evidencian las primeras sefales de
disfuncionalidad del modelo de crecimiento y gestién turistica del litoral en serios problemas respecto a su futura
sostenibilidad. Es por ello que cobran mayor importancia cémo puedan llegar a materializarse las numerosas iniciativas de
planificacion estratégica que estan en marcha en la actualidad a lo largo de la costa espafola, como la redaccién de los
planes de ordenacién del territorio que se estan llevando a cabo en la costa andaluza y en la isla de Ibiza, la nueva
redaccién en Canarias de los actuales planes insulares para adaptarse a las Directrices de Ordenacion del Territorio y del
Turismo a nivel de esa comunidad o iniciativas como la aprobada por la Generalitat de Catalunya paratodo el litoral.

En este sentido, hasta el momento sélo se han concluido dos iniciativas en esta linea, ambas en las islas Baleares, con muy
distintas implicaciones. Asi, mientras el reciente Plan Territorial aprobado para la Isla de Mallorca favorece la construccién
de hasta 180.000 viviendas adicionales en laisla, lo que supondra un nuevo impulso al turismo residencial, en Menorca se
ha optado por una estrategia mas ponderada y equilibrada en cuanto al establecimiento de ritmos de crecimiento de la
oferta, tanto reglada como residencial, en las zonas turisticas de la isla, promoviendo paralelamente un turismo hotelero
mas diferenciado y de la mayor calidad.

b) Hoteles urbanos

> Los menguantes resultados que vuelven a sufrir los hoteles de la costa espafiola contrastan con la clara mejoria
experimentada por los hoteles urbanos durante este segundo trimestre. Desde el primer trimestre del afno 2004 no se
obtenia un porcentaje de empresarios que manifestasen un crecimiento en sus beneficios (42,5%) superior a los que
percibian una caida en los mismos (39,0%). La vuelta a una senda de crecimiento de los beneficios se ha producido por el
fuerte aumento de la demanda, que ha permitido compensar la caida generalizada de los precios. Asi, mientras un 50,5%
de los empresarios manifestaban haber disfrutado de unas ventas en los meses de abril, mayo y junio superiores a las del
mismo periodo del afo 2004, el 38,9% expresaban que éstas se habian alcanzado acompafadas por una caida en los
precios.

Gréfico.25 Gréfico.26
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c) Analisis por destinos

» Denuevo ladiversidad que brinda el conjunto de la oferta turistica de Espana hace que el pais haya vuelto a mostrar un
comportamiento empresarial muy distinto entre sus diferentes destinos. Los datos relativos al segundo trimestre
demuestran el aprovechamiento de las enormes oportunidades de crecimiento turistico de las mencionadas areas
urbanas, pero también de las zonas de interior y las comunidades de la Espana Verde, donde a los atractivos de sus
recursos naturales, culturales y gastronémicos se une el desarrollo de una oferta alojativa en muchos casos basada en la
diferenciacion de producto, que en las zonas de interior se viene a sumar al valor de entornos no degradados ni
masificados, que estan teniendo una muy buena respuesta por parte del consumidor.

No es extrano que en este segundo trimestre, caracterizado por ser un periodo mas propio de escapadas y estancias
cortas que de largos viajes, los destinos con el mayor nUmero de empresarios de alojamiento que han evidenciado un
aumento en sus ventas y en sus beneficios se localicen en estas zonas. Aragén, Asturias, Castilla-La Mancha, Castilla y
Ledn, Madrid y Extremadura han sido las Comunidades Autébnomas que se han situado a la cabeza de la dindmica
turistica, ademas de la Comunidad Valencianay Baleares.

Gréfico.29 Grafico.30
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Todo parece apuntar que el crecimiento de la demanda en estas comunidades, hasta la fecha principalmente nacional, se
incrementara en el futuro con un mercado extranjero en continuo potencial de crecimiento hacia estos destinos, lo que
debe impulsar el disefio de planes dirigidos a la valorizacién de los recursos turisticos y su conversién en productos, a
preservar el entorno, a una adecuada planificacion y a facilitar aquella oferta alojativa y de ocio que maximice la generacion
de un empleo sostenible y los efectos socioeconémicos sobre las sociedades locales, aprendiendo de los errores
cometidos en algunos de los destinos de la franja mediterraneay las islas de Baleares y Canarias.

Grandes grupos de agencias de viajes

> Apesar de la multiplicacion de ofertas y descuentos y del efecto negativo de la celebracién de la Semana Santa (que
cayd en abril el pasado afo y que en 2005 fue en marzo), los grandes grupos de agencias de viajes han alcanzado durante
los meses de abril, mayo y junio una mejoria 0 un mantenimiento generalizado en los elevados niveles de beneficios que
ya alcanzaron en el segundo trimestre del pasado afo, gracias al intenso crecimiento de las ventas.

La multiplicaciéon del deseo de viajar por parte de los espafoles en un contexto laboral muy favorable donde sigue
incrementandose la creacion de empleo, el dinamismo que muestran sus indicadores de gasto (se estima, como ya se ha
expuesto, que el consumo privado crecié un 4,0% en el segundo trimestre respecto a los mismos meses del pasado afo) y
el ya mencionado atractivo de las agresivas campanas de ofertas y descuentos se encuentran en buena parte detras del
fuerte aumento de las ventas de las agencias de viajes espafolas.

PERSPECTIVAS TURISTICAS DE ) Exceltur 9




CLAVE DEL TRIMESTRE

Grafico.31
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Dentro de los destinos nacionales, Baleares,
Andalucia, la Comunidad Valenciana y Madrid,
junto con Asturias, han sido las zonas que han
experimentado un crecimiento generalizado de
trafico receptivo, seguin la opinién manifestada por
los empresarios de las agencias de viajes, mientras
que los viajes a Canarias han aumentado menos, lo
que tampoco debe sorprender tras dos anos de
intenso crecimiento de los paquetes vendidos
desde la peninsula.

Grafico.33
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Por otro lado y dentro de este contexto, un trimestre mas se constata la creciente propension de los espafoles por los
viajes hacia el exterior. Segun la informacién manejada por los grandes grupos de agencias, los viajes de larga distancia a
zonas de Asia y el Caribe (en este caso todavia muy favorecidos por la fortaleza del euro frente al délar a pesar de la
depreciacién experimentada en estos Ultimos meses) han vuelto a experimentar aumentos generalizados, que se han
traducido en un incremento acumulado de los pagos por turismo en el exterior del 26,6% hasta el mes de abril, segun el
Banco de Espana y unaincremento del 14,2% de la produccién de B SP de vuelos internacionales, segun IATA.

Gréfico.34
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El mantenimiento de las pautas de viaje de los ciudadanos
espanoles cada dia mas homologables a las de los europeos
gracias al crecimiento de su renta media, asi como otras
causas de indole coyuntural relacionadas con la situaciéon
cambiaria del euro y el dinamismo de la economia espafola
hacen prever que esta tendencia se puede mantener al
menos durante este afo 2005y el afo 2006.
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Claves por mercados

Demanda nacional

> La demanda de los espafoles estd desempefnando un papel determinante en el sostenimiento de las ventas de las
empresas turisticas espafolas con una mayor incidencia en aquellas que mas dependen del mercado nacional. El conjunto
de de los hoy todavia escasos indicadores disponibles muestran un mercado espafol pujante y en alza y, como se ha
mencionado, con una propension creciente a viajar hacia el exterior.

Asi se demuestra para los indicadores de ventas por Espafa. En concreto, las pernoctaciones en establecimientos
hoteleros en los meses de abril y mayo crecieron un 4,3% interanual, porcentaje que se eleva al 9,3% si se extiende el
periodo hasta marzo con el fin de eliminar el efecto de la Semana Santa; para el conjunto de las demas tipologias de
alojamiento reglado el aumento de las pernoctaciones en los cinco primeros meses del afo alcanzé el 6,4% -.

Otro indicador que refleja el dinamismo de la demanda es el referido a las ventas de las agencias de viajes, cuyo reflejo en el
BSP ha provocado un aumento del 5,4% hasta el mes de junio en los vuelos nacionales. Por ultimo, los datos agregados del
consumo privado, que para el segundo trimestre anticipan un aumento del 4,0%, constatan también el fuerte tirébn que un
trimestre més ha ejercido la demanda espanola.

» Eneste contexto donde el mercado nacional cobra un destacado protagonismo queremos reiterar, una vez mas, que se
hace cada vez mas urgente disponer de informacién actualizada sobre sus patrones de comportamiento y niveles de gasto,
ya que en este momento los Ultimos datos disponibles, de la encuesta Familitur (que mide los viajes y habitos de
comportamiento turistico de los espafoles), corresponden al mes de enero. Por otro lado se hace justo reconocer la
iniciativa del Instituto de Estudios Turisticos de modificar y mejorar el cuestionario actual de la encuesta Familitur y sobre
todo convertir su periodicidad de cuatrimestral a mensual, requiriendo el actual contexto turistico esparol y la velocidad de
sus cambios que dicha iniciativa se ponga en marcha con la mayor celeridad, de forma que se pueda disponer de sus
resultados en los proximos meses.

Demanda extranjera

> Apesarlalecturafavorable con la que empresarialmente se han analizado los positivos datos acumulados hasta el mes
de junio sobre la llegada de turistas, lo cierto es que todavia hay ciertos aspectos que lo explican, que obligan a ser
prudentes y a seguir manteniendo ciertas reservas sobre sus esperadas repercusiones en la rentabilidad socioecondémica
delas empresas y destinos espafoles que hoy por hoy son menos favorables de las deseadas.

En primer lugar, porque el aumento del 5,7% en el nimero de turistas observado en el primer semestre del aho, con un
aumento entre abril, mayo y junio del 6,5%, han venido acompafados de una caida hasta mayo del 1,2% en el total de
ingresos reales, debido a la caida del 3,6% en el gasto real por turista que refleja la reciente y muy valiosa informacién
publicada por el IET sobre los primeros resultados de la encuesta Egatur.

Grafico.35
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Esta tendencia se confirma cuando por otro lado se
contrasta la evolucién de la disposicion de efectivo
y los pagos realizados por los no residentes con
tarjetas de crédito Visa y Mastercard. En concreto,
para el acumulado hasta junio de 2005, el volumen
de gasto en compras y dinero extraido de cajeros
automaticos por los turistas extranjeros se elevé un
4,9%, mientras que el numero de turistas se
incrementé un 5,7%, lo que en términos
interanuales genero6 una caida del dinero dispuesto
y gastado en tarjetas por turista extranjero con

Grafico.36
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Tras mas de cuatro anos de venirse elaborando internamente la Encuesta Egatur, no ha sido hasta el mes de abril del 2005
cuando el IET ha publicado oficialmente sus primeros resultados relativos al cierre del 2004 y a la evolucién del primer
trimestre del aho 2005 sobre el gasto de los extranjeros, que ha venido complementando cada mes hasta los uUltimos datos
disponibles de mayo. Junto con las pernoctaciones, el gasto turistico resulta ser el indicador clave para evaluar la actual
dindmica del turismo extranjero que visita Espafa y que permite corroborar lo que Exceltur ha venido poniendo de
manifiesto en los Ultimos afnos a partir de la informacién del Banco de Espafa: la continua caida del gasto por turista en
términos reales, es decir, descontando de su evolucién el efecto del crecimiento de los precios.

La nueva y valiosa informaciéon de Egatur ha venido a aportar, igualmente, informacién muy reveladora sobre los
determinantes de esta caida en el gasto medio por turista, en la medida en que se desprende que, si bien el gasto por
personay dia se ha elevado un 3,3% en el periodo enero-mayo, es la reduccién acelerada de la estancia media, cifrada en
un 6% por lamisma fuente, la que esta condicionado la bajada de dicho gasto por turista.

A expensas de conocer una cuestién nada baladi como es el saber en mayor profundidad si son nuevos turistas los que
elevan las cifras de llegadas, o un menor nimero de ellos mas veces, dichainformacién pudiera avalar la tendencia oficial
a deducir que los turistas extranjeros estan repitiendo y multiplicando sus viajes a Espafa, pero con estancias mas
cortas, lo que tiene que ver con algunos de los principales cambios que se han venido percibiendo en los Ultimos cinco
anos en el comportamiento de la demanda del exterior, que suscitan numerosos interrogantes sobre algunos de los
indicadores empleados para su seguimiento, las conclusiones derivadas a partir de ellos y sus repercusiones para el
sistema de gestion turistica espanol.

De hecho, la estancia media de los extranjeros en establecimientos hoteleros durante los cinco primeros meses del ano se
han seguido reduciendo, en este caso en 0,06 dias, caida que se eleva hasta los 0,1 dias si anadimos los turistas que se
alojan en el resto de la oferta reglada (camping, apartamentos reglados y casas de turismorural).

Gréfico.37 Grafico.38
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La caida de la estancia media de los turistas extranjeros reduce la fiabilidad de basarse practica y Unicamente en este
indicador para sacar conclusiones sobre la dinamica y la evolucién del volumen de la demanda extranjera: el nUmero de
llegada de turistas. La combinacién de una mayor llegada de turistas y la caida en la estancia media, como la sucedida
hasta el mes de mayo, segun las estadisticas de ocupacién del INE vy la encuesta Egatur elaborada por el IET, estan
poniendo en evidencia una reduccién en el nimero de pernoctaciones de los turistas extranjeros, que las Encuestas de
Ocupacion elaboradas por el INE cifran en un 3,2% para todos los alojamientos reglados (hoteles, camping y apartamentos
y casas de turismo rural) y una caida del -0,1% en el caso de los hoteleros. En este calculo no se incluyen las pernoctaciones
en la oferta residencial no reglada, del que se sigue sin disponer de informacién, con la paradoja de que por el contrarioy un
trimestre mas, es laférmula alojativa cuya demanda crece mas en términos de llegadas de turistas.

Con datos hasta el mes de junio de este ano 2005, un primer analisis a partir de la pura informacién de las llegadas de
turistas de Frontur nos llevaria a realizar una lectura muy positiva de este periodo y, en especial, del segundo trimestre,
mientras lo cierto es que el nUmero de noches en que se ha traducido esa llegada de turistas extranjeros es menor que la del
pasado afo, cuando se produjo un menor numero de llegadas, pero generaron mayores pernoctaciones y, por tanto,
mayor impacto socioecondémico para los mismos niveles de gasto medio diario.

» Como un primer paso para reforzar la conviccion y la importancia de poner el foco en el seguimiento de las
pernoctaciones como el mas fiable indicador para medir el volumen de la demanda, desde Exceltur hemos elaborado por
primera vez un modelo de prediccién de las pernoctaciones hoteleras a partir de la informacién de la Encuesta de
Ocupacién Hotelera publicada por el INE. Los primeros resultados que se presentan en este nimero del Informe
Perspectivas iran progresivamente sustituyendo a las previsiones de llegadas de turistas que hemos venido presentando
hasta la fecha, con el objetivo de impulsar la necesidad de a partir de las pernoctaciones aproximar la dinamica del turismo
en clave de volumen y no tanto a través de cuantos turistas llegan a Espana que cada dia es menos relevante “per se” si no
se valoran sus efectos econémicos.

De ahi que el actual modelo de desarrollo turistico y la dinamica actual de caida en la estancia media del turismo extranjero,
que no parece que vaya a frenarse a corto plazo, induce a una estrategia de incrementar cada vez mas el nUmero de
llegadas de extranjeros para poder mantener el mismo impacto en términos de pernoctaciones. El andlisis de esta
tendencia debe hacer reflexionar sobre sus notables implicaciones en cuanto al modelo de gestién tanto de la oferta como
de lademandaturistica en Espana. Entre otras muchas, una de las méas importantes se deriva de la necesaria inversién en el
incremento de capacidad de las infraestructuras de transporte de diversa indole para absorber la mayor llegada de unos
turistas que, como se ha expuesto, permanecen menos tiempo en los destinos espafioles y en muchos casos, ademas
gastan menos.

Esta caida de la estancia media es consecuencia directa de dos procesos que se vienen repitiendo de maneraimparable en
los cuatro Ultimos afos y que en este segundo trimestre de 2005 se han vuelto a producir de forma intensa.

Grafico.39 Grafico.40
Llegada de turistas extranjeros por tipo Llegada de turistas extranjeros por tipo
de organizacion del viaje de organizacion del viaje
(% Var Ene-jun 2005/2004) (Dif turistas Ene-jun 2005/2004)
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Fuente: Frontur, [IET Fuente: F rontur, |ET
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> El primero de ellos es el aumento de la llegada
de extranjeros que se auto organizan su viaje y que

parece que cada diatienen unarelacidon mas directa Grafico .41
con el acceso y competencia desleal que en
multiples ocasiones supone el arrendamiento o a la Llegada de turistas segun la forma de organizacién del viaje
utilizacién de una segunda residencia encubierta o (Tasas de ariacidn med interanua)

bajo el epigrafe estadistico de familiares y amigos. 2
En los seis primeros meses del aho mas de 14 204

millones de turistas extranjeros llegaron a Espana 11 \/\\
de maneraindependiente sin contratar los servicios
de un touroperador, lo que supone 2 millones mas
que el pasado afo (un aumento del 16,9%). Dentro
de esta tendencia, la llegada de turistas que
adquirieron un paquete turistico, a pesar de la
positiva evolucién que han expresado los 20
touroperadores a lo largo de estos meses, se ha 2002 2003 2004 2005
reducido un 7,4%, lo que representa un volumen de — Paquete Turisico  — Viaje independiente

(En %)

777,1 mil turiStaS menos que en 2004 en IOS SeiS Fuente: EXCELTUR a par tir de la informacion de Front ur, IET.
primeros meses del afo.

> El gréafico de los crecimientos en la llegada de turistas extranjeros por tipologias alojativas y la evolucién de aquéllos
que no han contratado un paquete turistico para acceder a Espana demuestra que, a pesar de que una parte de estos
turistas pueden estar utilizando los servicios de alojamientos hoteleros, a partir del afio 2003 el aumento de la llegada de
turistas sin paquete esta directamente relacionada con el mayor uso de las casas propias o el disfrute de la de un familiar o
un amigo (que como antes sefaldbamos en multiples casos encubre un alojamiento alegal) a la que cada vez mas
extranjeros tienen acceso por la exponencial construccion de viviendas residenciales y la creciente tendencia de compra
deviviendas que se esta produciendo en el litoral.

» Igualmente la tendencia de la llegada de turistas que utilizan el alojamiento hotelero tiene relacién directa con la venta
de paquetes y sélo es a partir del cuarto trimestre del pasado afio cuando se observa una cierta disociacién entre la
evolucion de ambas series (ver gréafico siguiente dcha.), lo que pondria de manifiesto el inicio de un mejor marketing
directo y una mayor captacién del aumento de ese flujo de viajeros independientes por parte de los alojamientos reglados.

Gréfico.42 Gréfico.43
Relacién entre laevolucion en la uilizacion de las segurdas Relacién entre la evolucion en la utilizacion de los hoteles y los
residencias y losviajes independientes por parte de los viajes hacia Espafia c on paquete por parte de los extranje ros
307 extranjeros ® (Tasas de variacion trimesral interanual)

25 | (Tasas de variacion trimesral interanual)

(En %)

2002 2003 2004 2005 2002 2003 2004 2005
— Uso de vivienda defamiliares y amigos — Viaje independiente — Hoteles — Paquete

Fuente: EXCELTUR a partr de la informacion de Frontur, IET. Fuente: EXCELTUR a parti r e la informaci on de Frontur, | ET.

De nuevo durante el comienzo del afio 2005 el componente mas dindmico de la demanda extranjera ha sido el segmento
que utiliza la oferta residencial, y particularmente aquel en el que el mercado inglés es el protagonista. Sin embargo,
durante los meses de abril a junio la ralentizacién en el crecimiento de los turistas que utilizan la oferta residencial de
acceso gratuito ha coincidido con un aumento del 3,9% en la llegada de turistas a la oferta reglada, pero sin traducirse en
un aumento en las pernoctaciones, que habrian caido en toda la oferta reglada un 4,5% hasta mayo, segun las encuestas
de ocupacion del INE.

> La segunda de las tendencias con profundas implicaciones para los destinos espanoles, especialmente de la
franja del litoral mediterraneo peninsular, esta directamente relacionada con la multiplicacion de las conexiones y
frecuencias de las companias aéreas de bajo coste y las pautas de comportamiento del turista que las utiliza.
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La presencia de viajeros cuyos desplazamientos son en buena parte fruto de decisiones de compra por impulso,
condicionados por presupuestos de viajes mas ajustados, junto con otros segmentos que realizan las reservas con
mucha antelacion para realizar escapadas a un coste de transporte lo mas bajo posible, la mitad de ellas a sus segundas
residencias, ayudan a explicar tanto la caida de la estancia media en Espafna como la reduccién del gasto por turista 'y sus
menores efector multiplicadores en los destinos.

Los datos disponibles hasta la fecha derivados de la encuesta realizada por EXCELTUR durante el verano y el otofio del
pasado 2004 y a la espera de que otros organismos aporten informacién mas actualizada sobre este flujo de viajeros que
usan lineas aéreas de bajo coste ponia de manifiesto una diferencia de 9€ de gasto medio diario en destino de estos
viajeros en relacion con el turista extranjero medio que visita Espana.

Grafico.44 Grafico.45
Llegada de turistas extranjeros ¢ por Gasto medio realizado en destino
vias de acceso Aiio 2004
_ Var% Ene-jun 2005/2004
g 70 1 61,01
8 50 60 | 51,81
£ 40 34,7 50 |
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£ ol 57 77 53 130
> m B == _ 20
% 0 J o o o o o |
© -10 -39 10 1
% Total Carretera Aeropuerto Bajo coste FFCC Puerb 0 -
= _ ) . '
Fuente: Elaboradopor Exceltura partir de Frortur e IET Pasajero de | ow cost Turista medio

3

en el caso de Bajo coste Ics datos son depasajeros Fuente: Elaboradon propia a partir EncuestaCBCs Exceltur yFrontur (IET)

Se trata de un flujo de turistas extranjeros que en los
cinco primeros meses del ano ha vuelto a aumentar a
Grafico.46 | unatasa de crecimiento del 34,7%, mientras la llegada
de turistas en compahias aéreas tradicionales
(regulares mas charter) se ha reducido un 1,4%. La
anunciada multiplicacién de nuevas conexiones desde
un mayor numero de ciudades europeas hacia los
aeropuertos de las costas espanolas, junto con la
extensién de sus operaciones a nuevos aeropuertos
secundarios de zonas de interior y de la cordillera
cantabrica no permite anticipar que el crecimiento en
este flujo de pasajeros se vaya a reducir en el medio
plazo, sino mas bien lo contrario. A pesar del
crecimiento en estos destinos, siguen siendo los

LLegada de pasajeros del extranjero en compaiias
aéreas de bajo coste

598,9

196 215 21,0

(Tasa de variacién interanual en %)

XA N R R S Y - aeropuertos del litoral mediterrdneo los que concentran
N 2 & ) & %) g \Q & A &L , . ,
O T el mayor numero de llegada de pasajeros en lineas de
& . .
L — bajo coste, a la vez que experimentan los mayores

aumentos, destacando el fuerte crecimiento de los
aeropuertos de Valenciay Murcia.

De ahi que nos encontramos ante otro de los factores estratégicos que mas estd influyendo y mas va a influir en la dinamica
turistica espanola de los préximos anos, lo que introduce numerosos retos. El primero de ellos es disponer de un sistema de
informacién que permita conocer de forma exhaustiva el perfil, habitos de comportamiento y niveles de gasto y efectos
multiplicadores a medio plazo de este tipo de pasajero que favorecen esta tipologia de transporte, de manera que se pueda
valorar la aportacién de un turista que en muchos casos disfruta de una subvencién encubierta otorgada a la compania
aérea.

El segundo es promover las acciones empresariales necesarias para aprovechar las oportunidades de ese tipo de turista
gue se organiza su propio viaje y que contrata directamente los diferentes componentes del viaje a Espafia a través de
Internet. El tercero deberia centrarse en fortalecer el atractivo de la oferta de los destinos, controlando los efectos que
puede generar este flujo de llegadas sobre la expansién de férmulas de alojamiento bien de menor categoria o de
comercializacién alegal, asociadas a precios mas bajos, como parece que esta sucediendo, especialmente en el caso del
mercado britanico, tanto en destinos de la costa como urbanos (Barcelona).
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Perspectivas para el verano y el cierre del ano 2005

Perspectivas para el verano de 2005

Gréfico.47

Perspectivas empresarial es sobre las V entas para el

1l Tr 2005
M %Aumentar O%Mantenerse %Disminur
Alojamiento hotelero (3,3) NEEEgAyGESSS[ 377 1 31,2
Hoteles de Costa (-7,3) Wempo@mmm 377 | 36,6

Hoteles Urbanos (20,3) meesgggessss( 357 1 20,5
Distribucion (9,3) MEmgemmm 77> 1233
Transporte (83,6) N7 01 2

Ocio (18,2) EEEEgepmSC—755 1182
Alquiler de coches (62,3) m*z‘z‘z:‘m‘,o

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 10
Fuente : EXCELTUR. 0

> Esta dinamizacién de las ventas, de alcanzarse, se
producira de nuevo fundamentalmente por la fortaleza de la
demanda de los turistas espanoles, ya que en la mayoria de
los destinos del litoral no se espera un notable crecimiento
de la demanda extranjera en términos de pernoctaciones,
aunque si se espera que llegaran mas turistas extranjeros
que en el verano del pasado ano. Los datos de las agencias
de viajes espanolas ponen de manifiesto que los destinos
que mas se favoreceran del aumento en la demanda de
viajes de los espafoles seran primero los destinos
internacionalesy, dentro de éstos, los de larga distanciay los
del continente americano por el efecto de la fortaleza del
euro frente al délar, mientras que de entre los nacionales,
serén las escapadas a Madrid y zonas de Castilla La
Mancha, en el interior y a Co. Valenciana, Baleares y Murcia
enla Costa, los mas afectados por el impulso de los viajes de
los espanoles en relacion con el pasado afo.

» Sin perjuicio de todas las consideraciones anteriores, el
modelo turistico actual y la cultura de crecimiento
basicamente por volumen mas que por la elevaciéon de la
contribucién socioecondémica alentada por la inercia que
todavia existe de competir en el mercado con una oferta a
precios bajos seguira dominando el escenario turistico
espanol durante los meses centrales del verano. El conjunto
de indicadores elaborados por Exceltur permiten anticipar
un verano positivo en términos de ventas para la practica
totalidad de las empresas de los diversos subsectores
turisticos espanolas, salvo para los hoteles de la costa
espanola, donde no se espera vender mas que el pasado
ano y por el contrario se estiman rentabilidades de nuevo
menguantes. La practica totalidad de empresarios turisticos
anticipan un verano de 2005 marcado por un aumento de las
ventas durante los meses de julio, agosto y septiembre en
relacion con los mismos meses del afno 2004.

Grafico.47

Opinién de AAVV y Touoperadores espaiioles sobre
ventas previstas para Il Trimestre 2005 por destinos
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» Eldinamismo de la actividad impulsado por la campana de reduccién de precios, que con los datos de cierre de junio
parece seguir extendiéndose en los meses de verano, no se traducira en una mejora de beneficios para la practica totalidad
de las companias aéreas, que ademas han de afrontar los sobre costes derivados de un petréleo caro con un euro menos
fuerte, ni tampoco para el 70,1% de los hoteles de playa, siendo ambos los sectores mas afectados tanto por los cambios

Grafico.48

Perspectivas empresariales sobre los Beneficios
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de comportamiento de la demanda extranjera y donde se
identifican los mayores problemas de sobre oferta en sus
respectivos mercados, especialmente en lo que respecta al
subsector de alojamiento, cada dia mas afectado por los
exponenciales ritmos de construcciéon inmobiliaria y los
multiples impactos de diversa indole que ello genera para
las actividades turisticas mas convencionales.

Por el contrario, los responsables de agencias de viajes, de
empresas de alquiler de coches y de establecimientos de
ocio (parques de ocio, museos y monumentos y campos de
golf) se muestran optimistas respecto a la evolucién de su
cuenta de resultados durante los meses de julio, agosto y
septiembre.
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Perspectivas para el cierre de 2005

> A pesar de que el escenario macroecondémico de nuestros principales mercados emisores europeos ha seguido
amenazado por factores de riesgo, como el encarecimiento del petréleo, lo cierto es que no ha experimentado un deterioro
importante durante los seis primeros meses de 2005. De hecho, los condicionantes macroeconémicos que explicaron el
ejercicio turistico de 2004 y el primer semestre de 2005 son los que presumiblemente van a marcar la dindmica del resto del
ano 2005. Es decir, nos enfrentamos a un escenario de desaceleracién para las principales economias europeas sobre las

que sigue flotando el riesgo del encarecimiento del precio del petréleo, que afectara los niveles de consumo 'y, por ende al
gasto turistico.

Tabla. 1
PIB principales mercados emisores
2002 2003 2004 2005 (P)

Alemania 0,1 -0,1 1,0 0,8
Francia 1.1 0,5 2,5 2,0
Espafia 2,7 2,9 31 3,3
Holanda 0,6 -0,9 1,3 1,0
Italia 0,4 0,4 1,2 1,2
Reino Unido 1,8 2,2 3,1 2,8
Fuente: AFI, INE, OCDE y Comision Europea

» Parala economia espafola, sin embargo, esperamos una aceleracién de dos décimas en el crecimiento del PIB, de
nuevo de la mano del dinamismo de la actividad constructora y el consumo, y un mayor ritmo de crecimiento de la inversion
en bienes de equipo. Las altas cifras de creacién de empleo, con su efecto positivo sobre la tasa de paro, y la mejora de las
rentas de las familias seguiran contribuyendo al aumento de la capacidad adquisitiva de los espanoles y, por consiguiente,
ala propension de los hogares a gastar en servicios turisticos. En consecuencia, esperamos que un afio mas el dinamismo
de lademanda turistica interna mantenga su protagonismo sobre el turismo extranjero.

Tabla. 2 Tabla. 3
Tasa variacion interanual Tasa variacion interanual
2002 2003 2004 2005 (P) 2002 2003 2004 2005 (P)

Alemania 07 0,0 04 0,7 Alemania 06 1,0 0,2 0,1
Francia 1.8 1.7 23 2,0 Francia 07 0,1 0,2 0,5
Espafia 28 2,6 44 41 Espafia 3,0 4,0 39 4,1
Holanda 13 0,9 0,5 0.2 Holanda 1 1 16 0.3
ltalia 0,4 1,2 1,0 1,4 " ’ ’

; , . . Italia 0,4 0,8 0,4 0,5
Reino Unido 3.3 23 3.1 22 Reino Unido 0.8 0.9 0.9 04
Fuente: AFI, INE, OCDE y Comision Europea Fuente: AFI, INE, OCDE y Comision Europea ' '

Grafico.49
Crecimiento del PIB turistico (ISTE) > En este marco, nuestras previsiones para el cierre del
y el PIB espafiol ano ’apunta'n un 2005 QOr]qe el PIB turistico aprOX|m:¢1do a
S Prevision través del indicador sintético del turismo de Espafna de
5 4 35 Excelr Exceltur (ISTE) se desaceleraria respecto al crecimiento del
] w# 2,9% registrado en el afio 2004 hasta terminar creciendo un
C IRy
g 29 2,6%, lo que supone una revisién al alza de nuestras
£ 2 26 previsiones respecto al 2,2% presentadas hace tres meses.
f§ 1.6 1.6 A pesar de esta revision al alza, el aumento del PIB turistico
5 0 volveria a situarse por cuarto afio consecutivo por debajo del
3 -02 S L oA crecimiento esperado para el PIB de la economia espafola,
8 -2 ISTE PIB ESPANA estimado por Analistas Financieros Internacionales en el
s 2001 2002 2003 2004 2005 3.3%
Fuente: Excelt ur, AFl e I NE ! ’
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» Como antes ya se habia adelantado y de cara a aproximar un indicador de volumen mucho mas revelador y
significativo para medir y anticipar la dinamica de los diversos mercados, Exceltur ha elaborado por primera vez un nuevo
modelo de prevision de las pernoctaciones, que permite recoger su evolucion y asi evitar las posibles interpretaciones
equivocas que cada dia mas se pueden llegar a concluir empleando sélo el indicador de la llegada de turistas extranjeros.

Como punto de partida se ha recogido sélo la evolucion de las pernoctaciones realizadas en hoteles en Espana, siendo
concientes de que por falta de informacioén oficial periddica y fiable no se incluyen las pernoctaciones de la oferta
residencial no reglada, que es la parte de la oferta que por el contrario disfruta de un mayor aumento en términos de
llegadas y de la que en términos de pernoctaciones no se dispone de informacién mensual, aunque podria derivarse de
una explotacion de la encuesta Frontur.

Grafico.50
Pernoctaciones Hoteleras Como conclusiodn, los resultados del modelo de prediccion
(Tasa de variacion interanual) L, ..
de EXCELTUR situan el crecimiento total de las
12.0 - Previsién de t . h t | .t | . t d | ~
1201 Exceltur pernoctaciones hoteleras previstas para el conjunto del afo
80 1 2005 en el 2,3% con respecto a las del 2004, que se
60 S~ 55 alcanzaria gracias a un aumento del 5,5% en cuanto a las de
9 ‘z‘g _ 23 los espanoles, mientras que las pernoctaciones de los
= 201 —— 2,
Y oo

, ‘ o extranjeros cerrarian el afo con una caida del 0,1%,
2,01 zoWzoos 2004 i 2005 evidenciando una vez mas las dificultades competitivas en

los mercados externos.

— Totales — Espafioles — Extranjeros

> Deahi que incorporar estas estimaciones para el mercado extranjero ayuda a entender la caida en el gasto medio por
turista que de nuevo se espera para el afno 2005. Lo cierto es que, dada la tendencia actual y aunque se espera una
desaceleracién para el segundo semestre del afio en sus tasas de crecimiento, esperamos que el nimero de llegadas de
los extranjeros vuelva a crecer un 3,2% en el conjunto del afo 2005, lo que supone una revision al alza de seis décimas
respecto de las previsiones que presentamos en el mes de mayo.

Grafico.51 Grafico.52
Indicadores de demanda espafiola Indicadores de demanda extranjera
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Fuente: Exceltur, B anco de Espafia, | ET e INE

Fuente: Exceltur e INE
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Grafico.53
Gasto medio real por turista
Esta mayor afluencia en la llegada de extranjeros, angiig:gf;gigif :?OSB’Z/;?)S‘:;J;E&S)
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trascendencia como es el del gasto turistico paratodo | &7%0 678,68 80
el afno 2005 en el 2,0% en términos nominales, 6500 100
elevandose hasta un 6,0% en términos reales si se 12,0
descuenta la inflacién prevista para la rubrica de 600,0 140
turismo cifradaen el 4,0%_ 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005
I Gasto medio real por turista (esc izda) Tasa de \vérac (esc dcha

Fuente: Frontur, Banco de Espania, INE y E xceltur.
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