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El sector turistico cierra un primer trimestre en positivo a pesar de la volatilidad operativa y la
incertidumbre derivada de las implicaciones del conflicto de Oriente Medio. El PIB turistico crece en

términos reales un +2,19%, en un contexto de fortaleza a la vez que cautela de la demanda, con notable
preocupacion por el devenir del conflicto y sus implicaciones sobre el crecimiento de los precios del
transporte, los costes para las empresas y su plasmacion en la capacidad de consumo de los turistas

El primer trimestre de 2026 ha estado marcado por la fortaleza de la demanda turistica, especialmente extranjera, y las dificultades operativas para
las empresas derivadas tanto de las adversas condiciones meteorologicas, como de los problemas de la alta velocidad, tras el tragico accidente de
Adamuz,y la incertidumbre vinculada al conflicto de Oriente Medio y sus implicaciones sobre el contexto geoestratégico global.

Como consecuencia de ello, el PIB turistico ha crecido un +2,1% en el primer trimestre, inferior al +2,5% estimado para la economia espanola, mientras

las empresas han tenido que padecer las dificultades operativas, con un impacto en sus costes, asociadas a las cancelaciones, retraso en las reservas y
la intensificacion de las compras de ultimo minuto derivados de los distintos sucesos acontecidos en este inicio de 2026.

PIB Turistico en términos reales vs PIB Economia esparnola®

Variaciones % frente al afio anterior
Fuente: Exceltur (abr 2026), CST (INE), CNTR (INE) y Consensus Forecast (mar26)
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Claves del primer trimestre de 2026

Fortaleza de la demanda. Las personas han seguido priorizando los
viajes en sus decisiones de consumo, lo que ha permitido un
nuevo crecimiento de la actividad turistica en Espanfa, a pesar de la
sucesion de factores negativos para el turismo.

Mejor desempeno del turismo extranjero en Espafa y del gasto de
los espafoles a destinos internacionales, mientras se estancan los
viajes de los espanoles hacia destinos internos antes de la Semana
Santa

Multiplicaciéon de factores imprevistos generadores de
incertidumbre y dificultad operativa. El primer trimestre de 2026
ha estado marcado por:

« Condiciones climaticas especialmente adversas en destinos
claves del sur de Espanay las islas, especialmente en Canarias,

+ Cortes de la conectividad ferroviaria de alta velocidad con
Andalucia, que hoy se mantiene con Malaga, y los retrasos en
otros corredores clave.

* Inestabilidad geoestratégica e intensa volatilidad econdmica
provocada por el Conflicto en Oriente Medio
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Las empresas turisticas espanolas incrementan sus ventas un +4,0% en el primer trimestre, gracias a la
02 fortaleza de la demanda y a pesar de la complejidad operativa y la incertidumbre geopolitica, dentro
del contexto de normalizacidn que venia consolidandose desde 2025

Impulsados por el inicio de la celebracion de la Semana Santa en marzo y gracias al mantenimiento de la propension a primar el disfrute de
experiencias, en las que viajar sigue consolidandose en las pautas de comportamiento de consumo, el inicio de 2026 ha permitido un crecimiento en
las ventas de las empresas turisticas del +4,0%, incluso viendose impactadas por la incertidumbre y la volatilidad derivada del conflicto de Oriente
Medio, que, sin embargo, no ha deteriorado sus niveles de confianza

Rasgos del balance empresarial del Itr 2026

o Las empresas turisticas espafiolas aceleran el crecimiento de sus ventas en el Itr de 2026 hasta el +4,0%, tras el +2,8% del ultimo trimestre de
2025, sostenido tanto por la fortaleza de la demanda, como por la normalizacién de sus ritmos de crecimiento.

o El contexto de inestabilidad y de volatilidad operativa no afectan a la confianza empresarial, recogida por el indicador de EXCELTUR, que
repunta ligeramente desde el 16,4 con el que cerrd el IVtr de 2025 hasta el 17,7 en el que se sitUda en este Itr de 2026.

o Las empresas de transporte (-1,7%), por el efecto de las de transporte ferroviario, son las que cierran un Itr mas flojo, mientras las agencias
venian registrando un fuerte aumento (+12,9%), que se ha visto notablemente afectado por el estallido del conflicto de oriente Medio

Variacién de las ventas de las empresas turisticas espafolas e
indice de confianza empresarial

Ventas en variacion interanual (%) e indice de confianza
Fuente: Encuesta de Confianza de Exceltur (abr 26)
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Variacion de las ventas en Espafia de las empresas turisticas espafiolas por subsectores
Variacion IT26 vs IT25 (en %)

Fuente: Encuesta de Confianza de Exceltur (mar26)
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03 Afectacidon de la operativa de las empresas del sector turistico como consecuencia de las anomalias

de diferente naturaleza registradas durante un atipico primer trimestre de 2026, provocando
tensiones en la operacién habitual de las empresas turisticas e impactando sobre su estructura de
costes, en la medida que se han tenido que hacer frente a cancelaciones sobrevenidas de ultimo
minuto, reasignacion de plantillas y movilizacién de personas en medios de transporte alternativos.

Las perturbaciones de distinta indole registradas durante el primer trimestre del ano han afectado a la movilidad de los turistas en
sus desplazamientos a los destinos a través de diversos frentes, principalmente por la inestabilidad climatica provocada por la
sucesion de borrascas, las alteraciones del trafico de alta velocidad por los accidentes e incidencias registradas |los retrasos en su
resolucion y en el ultimo mes las consecuencias del conflicto de Oriente Medio. Todo ello ha sometido a una presidon operativa
adicional a las empresas de transporte de pasajeros, agencias de viajes y compafias hoteleras cuyos clientes se han visto afectados.

Enero Febrero Marzo

Tren de 13 borrascas atlanticas (Cantabrico, Mediterraneo, Andalucia y Canarias)

Goretti | Harry
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Accidente Retrasos e incidencias Linea AVE Madrid-Sevilla/Malaga
Adamuz
(18 Ene.)A ident
ccl e_n € En Cataluna 180 tramos con limitacion de velocidad
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Derrumbe » . .
Talud Alora Interrupcion AVE Madrid-Malaga
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Las empresas turisticas comienzan a sufrir el aumento de sus costes operativos vinculados al
encarecimiento de combustibles, electricidad y otros suministros, como consecuencia del impacto del
conflicto en Oriente Medio. Asi lo reflejan en la Encuesta de Confianza, donde estiman un incremento
en costes del +9,0% por el encarecimiento del petrdleo, del +8,1% por la energia y algo menor (+7,0%)
en otros suministros.

Los resultados de la Encuesta de Exceltur ponen de manifiesto una presion generalizada al alza sobre los costes operativos de las empresas turisticas,
derivada del encarecimiento de los principales factores energéticos, asi lo declara el 92,5% de las empresas consultadas. Asimismo, la practica
totalidad del tejido empresarial turistico (99,0%) observa impactos adicionales sobre sus costes derivados del encarecimiento de la energia y otros

suministros.

Incremento en costes asociados al petrdleo, energiay ofros
suministros, por sectfores turisticos
T™Ven %
Fuente: Encuesta de Confianza Exceltur (mar26)
-2,0% 3,0% 8,0%

13,0% 18,0%

L ] 0
Total Sector Turistico 9.0%

. . [
Alojamiento 8.3%

- ]
Urbano 9.2%

I
Costa 4.0%

I S0

Distribucion
Transporte [ | ( 30/,
Alquiler Vehiculos T ———— 2 5%
Ocio — 5 0%
W Pefroleo Enegria Otros suministros
@ Exceltur
Allonsa sa

o Turisticeo

o

El analisis por subsectores evidencia una marcada asimetria en la
intensidad del impacto, en funcion del grado de exposicion estructural a
estos inputs. El petréleo se consolida como el principal factor de presién
sobre los costes del sector, con un impacto medio estimado del +9,09%,
alcanzando maximos en aquellas actividades con un uso intensivo y directo
de carburantes. Destacan, los subsectores de Transporte (+16,3%) y Alquiler
de Vehiculos (+12,5%), cuyo modelo de negocio depende de forma critica
del consumo energético, tanto en medios aéreos como por carretera. El
alojamiento hotelero estima un impacto relevante, aunque mas moderado
(+8,3%), mientras que las Agencias (+3,3%) y el Ocio (+5,6%) anticipan
efectos comparativamente mas contenidos, coherentes con una menor
vinculacion directa al consumo de carburantes.

De igual modo, el encarecimiento de la energia y los suministros presenta
efectos diferenciados entre subsectores. El Transporte y el Alquiler de
Vehiculos vuelven a concentrar los mayores incrementos, tanto en energia
(+153% y +11,19%, respectivamente) como en suministros (+8,3% y +9,2%),
situandose claramente por encima de la media sectorial. Por su parte, el
Alojamiento prevé un impacto en costes energéticos (+7,3%) ligeramente
inferior a la media (+8]1%), si bien muestra una mayor exposiciéon al
encarecimiento de los suministros (+7,5% frente al +7,0% del conjunto del
sector), especialmente vinculados a consumos de agua, productos de
limpieza y alimentos. En contraste, los sectores de Distribucion (+2,5% en
energia y +2,7% en suministros) y Ocio (+5,7% y +5,5%, respectivamente)
anticipan un impacto sensiblemente menor sobre sus costes operativos.
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El inicio de la Semana Santa en marzo ha impulsado la creacion de empleo turistico hasta alcanzar los
05 2.212.961 afiliados en ramas del sector, lo que supone +56.324 (+2,6% en TV) afiliados mas que en marzo

de 2025. Este dinamismo se sustenta casi en su totalidad sobre férmulas de contrataciéon indefinidas,

aglutinando el 93,3% de los nuevos contratos turisticos y con crecimiento salarial medio del +3,4%.

Tasa de variacion interanual de afiliados a la Seguridad Social. |1><. Rasgos de la creacién de empleo turistico en Itr 2026

Fuente: EXCELTUR a partir de Seg Soc
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Composicion del crecimiento de los afiliados turisticos en régimen

general, segun duracion del contrato

Numero de confratos

Fuente: Excelfur con datos de la Seguridad Social
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o El adelanto del inicio de la Semana Santa al mes de marzo ha favorecido una

anticipaciéon de las decisiones de contratacion en el sector turistico,
intensificando el dinamismo del empleo ante la cercania de las celebraciones.
Este efecto se refleja en un incremento de +56.324 afiliados respecto a marzo
de 2025, hasta situar el total de afiliados turisticos en 2.212.961 personas. En
consecuencia, el empleo turistico registra un crecimiento interanual del
+2,619%, ligeramente superior al +2,57% del resto de sectores de la economia.

La evolucion del empleo mantiene un patrén claramente alineado con la
mejora de su estabilidad. El crecimiento de la afiliacion en el régimen general
se explica practicamente en su totalidad por los contratos indefinidos, que
concentran el 93.3% del aumento interanual (+51.890 personas), consolidando
la senda de estabilizacion iniciada hace mas de tres afos.

Los contratos indefinidos turisticos avanzan a un ritmo del +3,2% interanual,
por encima tanto de los contratos temporales del propio sector (+2,8%) como
de los contratos indefinidos del conjunto de la economia (+2,7%). Como
resultado, la tasa de temporalidad del empleo turistico continua
reduciéndose hasta situarse en el 7,5%, casi 5 puntos por debajo de la que
presenta el resto de la economia (12,19).

Junto a una mayor estabilidad contractual, la creacidn de empleo turistico
sigue destacando por una mayor intensidad de las jornadas a tiempo
completo. Mas de 7 de cada 10 nuevos empleos del sector corresponden a
esta modalidad, frente a algo mas de 6 de cada 10 en el resto de las
actividades econdmicas, reforzando la mejora en el empleo.

Esta mejora de las condiciones laborales del sector no sélo se materializa por
via de contratos mas estables o jornadas de mayor duracion e intensidad:
segun datos del Ministerio de Trabajo y Economia Social, en lo que va de 2026
se han firmado un total de 54 convenios salariales, comprendiendo a casi 83
mil empresas del sector y mas de 609 mil empleados, los cuales han pactado
una subida salarial del +3,4%, efectiva ya desde enero 2026, que esta por
encima de la subida salarial del +2,9 a nivel agregado para el conjunto de
sectores.
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Positiva evolucion de la demanda extranjera hacia Espana (+3,2% pernoctaciones hoteleras), dentro de la
06 senda de normalizacién, manteniendo un patrén saludable, de mayor contribucién econdmica per capita, en
el que prevalece el gasto en destino (+8,5% de ingresos por turismo y +4,4% del gasto medio diario) frente a la
afluencia de turistas (+1,6%de las pernoctaciones), consecuencia del intenso proceso de inversion y
reposicionamiento de la oferta hoteleray de ocio en destinos con propuestas de mayor valor afladido.

Indicadores de demanda Extranjera en Espafia

Evolucion de los principales indicadores de demanda extranjera. Tasa de variacién interanual en % (enero-febrero 2026 respecto 2025)
Tv trimestral. (%) ngnte: Elaborado por EXCELTUR a partir de Frontur, Egatur, EOH, EOAC, EOAP, EOTR vy BdE

Fuente: Elaboracidn propia Exceltur a partir EOH, EGATUR y Frontur Alojamiento Gasto
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O La demanda extranjera continda contribuyendo a afianzar en Espafa un modelo de crecimiento de mayor valor afladido tal y como
pone de manifiesto el dinamismo de las pernoctaciones hoteleras (+755.161 pernoctaciones; +3,2%), frente a las pernoctaciones en otras
modalidades alojativas como los apartamentos turisticos (-4,8%), las casas rurales (-5,1%) y los campings (-0,5%).

O Las medidas para poner coto a la oferta ilegal de apartamentos turisticos por parte de un ndmero creciente de destinos unido a los
efectos de la implantacion de la Ventanilla Unica estan trasladando demanda a los establecimientos de menor categoria, como son los
hostales y pensiones (+32,2%; +268.242 pernoctaciones).

La fuerte inversidon en reposicionamiento hotelero, la consolidacion de nuevas marcas internacionales y una oferta de ocio diferencial

o permite a los destinos urbanos mantener el pulso al alza de las pernoctaciones hoteleras de extranjeros, al margen de la climatologia:
Madrid (+277.032; +7,1%), Barcelona (+237.036; +8,3%) y Sevilla (+141.134; +11,1%). Tres destinos atractivos para mercados de larga distancia,
gue conjuntamente explican el 88% del crecimiento de las pernoctaciones hoteleras en los primeros meses del ano.
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Pt queJuma

s 3 Turistico



EXCELTUR / N°96 ABRIL 2026/ VALORACION TURISTICA EMPRESARIAL DEL IT2026

Tras el estallido del conflicto se han visto principalmente comprometidos los mercados de larga distancia que
venian impulsando la demanda extranjera procedente de Asia, con menor afectacidon en aguellos mercados con
conexiones directas con Espana como China (+40,6%) y Japdén (+9,3%), y los procedentes del continente
americano, LATAM (+17,5%), EEUU (+7,4%). Los mercados europeos mantienen el pulso, especialmente UK (+1,6%),
gue supone uno de cada cuatro turistas llegados en invierno, Nordicos (+1,8%), Italia (+3,8%), Polonia (+15,7%) y
Portugal (+14,3%); mientras Alemania (-2,7%) y Francia (-3,4%) se resienten del bajo tono de sus economias

domeésticas.

El crecimiento econdmico moderado pero estable que caracterizé la evolucidon de
la mayor parte de las economias de los paises europeos en los primeros dos meses
del ano, antes de producirse el conflicto con Irdn, ha contribuido a arrojar un saldo
positivo tanto de llegadas como de pernoctaciones de turistas extranjeros en
hoteles, con las sefialadas excepciones de Alemania (-2,7%; -95.983 pernoctaciones),
gue arrastra ocho meses consecutivos de descensos (acumulando casi 1 millon de
pernoctaciones menos en dicho periodo) y Francia (-3,4%; -52.936 pernoctaciones).

En términos absolutos, los turistas procedentes de Latinoamérica registran el mayor
crecimiento de pernoctaciones hoteleras (+217.606 pernoctaciones), impulsado por
el aumento de la conectividad aérea, la afinidad cultural y el arraigo que provoca la
creciente inmigracion americana en nuestro pais.

Lejos de interrumpir su senda de crecimiento, y a expensas del impacto que
pudiese tener sobre su economia una guerra prolongada, Estados Unidos vuelve a
hacer gala de una notable fortaleza en términos de pernoctaciones hoteleras
(+7.4%, +61.963), a pesar del sobrecoste que supone la apreciacién del euro frente al
ddlar, que llegd a situarse a finales de enero por encima de 1,20 délares EUR/USD.

El conflicto ha impactado de forma directa en los mercados de largo radio
procedentes de Asia que accedian a Europa a través de los Aubs de Oriente Medio,
no tanto en mercados como China (+40,6%), con vuelos directos desde Madrid y
Barcelona, y estimulado por la celebraciéon del Ao Nuevo Chino en febrero, y Japdn
(+9,3%; +12.615), con un vuelo directo desde Madrid con tres frecuencias semanales,
gue continlan aprovechandose de la creciente conectividad con Espana, atraidos
por un ocio vinculado al patrimonio y las compras de lujo en destinos urbanos.

@ Exgeltur
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Pernoctaciones de turistas extranjeros en hoteles por
mercados de origen
Ene-Feb 2026 vs 2025

(Diferencia interanual en numero de pernoctacionesy tasa de

variacion en %)

Fuente: Elaborado por Exceltur a partir de EOH del INE
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La demanda turistica nacional arranca el ano con menor intensidad en sus viajes a destinos espanoles
(+3,3% en gasto), lastrado por una meteorologia excepcionalmente adversa y las dificultades en la
las noches en hoteles de mayor categoria (+2,1% en
pernoctaciones), impulsados por la demanda vacacional a Canarias, al tiempo que hasta febrero y
antes del estallido del conflicto se mostraban muy dinamicos los viajes al extranjero (+13,8% pagos).

movilidad de alta velocidad. Crecen

Los primeros meses de 2026 se han caracterizado por una serie de anomalias de distinta naturaleza que han condicionado la evolucién de la demanda
nacional hacia destinos peninsulares en temporada baja. Las malas condiciones climatoldgicas provocadas por una concatenacién de borrascas de gran
intensidad que han afectado especialmente a la fachada cantabrica, el litoral Mediterrdneo y Andalucia, junto a la interrupcion del trafico en el transporte
ferroviario y otras incidencias en el servicio de alta velocidad, han condicionado la movilidad de los esparoles dentro de la peninsula, con un notable
descenso del transporte de pasajeros en alta velocidad (-14,4%) y aéreo interior (-2,1%), compensado solo parcialmente por un aumento de los
desplazamientos por carretera y autobus (+5,9%).

Indicadores de demanda Nacional en Espaia

Tasa de variacion interanual en % (enero-febrero 2026 respecto 2025)

Fuente: Elaborado por Exceltur de ETR, EOH, EOAP, EOAC, EOTR, CaixaBank, BAE y Transporte de
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o En un escenario de crecimiento econédmico como el que ha caracterizado

el cierre de 2025 y el arranque de 2026, las proyecciones disponibles
muestran una evolucién positiva del consumo de los hogares espafioles y
del empleo en los primeros meses del ano, que se traduce en un
comportamiento del gasto de los espafioles de signo positivo pero de
diferente intensidad dependiendo de si éste se realiza fuera o dentro de
Espanfa: el gasto turistico en el extranjero mantiene el dinamismo de doble
digito que ya venia registrando desde el 2025 (+13,8% de pagos por turismo
de Balanza de Pagos), mientras el doméstico crece a un ritmo
notablemente inferior (+3,3% gasto con tarjetas hasta marzo, segun
CaixaBank Research), un punto por encima de la tasa de inflacion (2,3% en
términos interanuales).

Las limitaciones de movilidad mencionadas, junto con los fendmenos
meteoroldgicos extremos, han favorecido desplazamientos por carretera y
de proximidad de los que se han beneficiado los alojamientos rurales
(+13,6%) y los campings (+3,8%).

El desigual comportamiento que presenta la demanda nacional entre los
hoteles de cuatro y cinco estrellas (+2,1%), y aquellos de categorias inferiores
(-2,5), en contextos afectados por disrupciones de diferente naturaleza, viene
a poner de manifiesto la mayor capacidad de resiliencia de aquellos
destinos que han optado por reposicionar su oferta alojativa hacia
segmentos superiores.
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El inicio de 2026 ha venido marcado por una caida generalizada del -8,8% (31.579 plazas) en la oferta
de viviendas turisticas en las 25 principales giudades espanolas respecto a los niveles de 2025,
vinculado a la implantacién de la Ventanilla Unica Digital de Arrendamientos y su positivo efecto

sobre la erradicacion de |la oferta ilegal

Se mantiene el ajuste a la baja de la oferta de viviendas de uso turistico en Espaia
derivado de la entrada en vigor de la Ventanilla Unica Digital de Arrendamientos.. En
las 25 ciudades espafolas con mayor presencia turistica, el nimero medio de plazas
VUT se sitda en 329.221 entre enero y febrero de 2026, frente a las mas de 360.000
registradas en el mismo periodo del afo anterior. Ello supone una reduccién de
31.500 plazas, equivalente a una caida del -8,8% interanual, sobre una tipologia de
oferta especialmente vinculada a la intensificacién de la presién turistica en los
grandes nucleos urbanos y a externalidades negativas en términos de convivencia y
percepcién ciudadana del turismo.

Madrid y Barcelona registran descensos del -10,8% y -5,29%, respectivamente, lo que
implica una reduccién conjunta de mas de 12.000 plazas en el inicio del afio,
recogiendo su esfuerzo por normalizar el mercado. De igual modo, se observan
correcciones significativas en Valencia (-14,8%) y Alicante (-18,3%), que en conjunto
reducen su oferta en mas de 8.000 plazas, reflejando una mayor efectividad de los
instrumentos de ordenacion y control del alojamiento turistico.

En los destinos insulares, lbiza (-70,5%) y Palma de Mallorca (-37,9%) registran las
mayores tasas de ajuste, revalidando su compromiso en la contencion de la oferta
alojativa intrusiva, si bien estos descensos se producen sobre niveles ya reducidos tras
los esfuerzos regulatorios implementados en fases anteriores.

Por el contrario, entre las 25 principales ciudades analizadas, Unicamente Malaga
(+1,696), Sevilla (+1,19%) y Granada (+0,3%) muestran ligeros incrementos en la oferta de
plazas VUT. No obstante, estos aumentos se producen a ritmos cada vez mas
contenidos, lo que apunta a un progresivo cambio de tendencia también en estos
destinos, en linea con el marco regulatorio general.

* Los datos se refieren al numero de plazas en VUTs. Las mismas han sido calculadas a partir de la publicaciéon de
listings de AIrDNA vy su estfructura por cada fipologia (casas completas, habitaciones privadas y habitaciones
compartidas) para cada ciudad analizada, utilizando los datos del Instituto Nacional de Estadistica de plazas por
cada tipologia para la conversion de listings a plazas

@ !nyﬂc\eltur

3 Turistico

Plazas VUT

Ene-Feb 2026

Tasa de Variacion

Ene-Feb 2025-2026

Total
Madrid
Barcelona
Mdlaga
Sevilla
Valencia
Granada
Alicante
Codrdoba
Las Palmas

San Sebastidan

Gijon
Bilbao
Zaragoza
Palma
Santander
Murcia
Almeria
Toledo
Oviedo
Ledn
Pamplona
A Coruna
Santiago
Valladolid
Ibiza

329.221

0106
B s4.842

37.106
32.058
28.885
15179
14.142
10.088
9.662
5.044
4.820
4528
4.158
3.585
3.506
3.133
3.054
2.890
2.845
2527
2.055
1576
1.530
1.456
447

-8,8%
-10,8%
-5,2%
1,6%
1,1%
-14,8%
0,3%
-18.3%
-4,4%
-79%
-8,9%
-16,8%
-2,4%
-6,5%
-379%
-24,5%
-34,3%
-5,3%
-10,1%
-18,1%
-119%
-10,5%
-38,6%
-17,9%
-8,5%
-70,5%
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Favorable evolucién de las ventas e ingresos turisticos en el primer trimestre del ano de la que
participan la mayor parte de los territorios, con mayor intensidad en las regiones de turismo interior,
destacando los crecimientos de Extremadura (+10,7%), Castilla-La Mancha (+6,6%) y Aragon (+6,9%), y
compartiendo también el buen tono los dos archipiélagos, Baleares (+5,3) y Canarias (+3,5%), la
cornisa cantdbrica, destacando Galicia (+6,9%), Pais Vasco (+4,2%) y, en menor medida Cantabria
(+1,5%), y las comunidades autonomas de Andalucia (+3,3%), Madrid (+3,6%), Catalufa (+3,1%) y
Comunidad Valenciana (+2,7%), con intensidades muy similares.

Evolucién de las Ventas e Ingresos por Comunidad Auténoma durante el | Trimestre
2026 (%)

TV de ventas y RevPAR en %

Fuente: Encuesta de Confianza de Exceltur (mar26) y EOH del INE

-10 -b 0 5 10 15
EXTremOdUrO \#% 10,7
Castilla-La Mancha T 50
Galicia | — 619 111
Arggén | I 56 10[8
Bo‘eores —8,2 | 53
Pais Vasco 4.2
Madrid 320 6,3
Rioja — 3 5
Canarias E——— 35
Andalucia (3340
Catalufia — 31
Comunidad Valenciana | 45 (*) Los datos de REVPAR se refieren al periodo enero- febrero y las ventas
Murcia —521 s Sondioion o combio de Lomporamianto en destings oo Boeares
Castillay Leon — 1.6 3,8
Cantabria — 15
Asturias —h 5 —
Navarra -6,6 EEE——

@ Exceltu
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Ranking RevPAR hotelero por ciudad espafiola
Enero-febrero 2026 vs 2025y TV interanual (%) o
Fuente: Elaborado por Exceltur a partir de la EOH del INE

Las grandes ciudades espanolas mantienen la senda de crecimiento de sus ingresos hoteleros en
los primeros compases del ano, con crecimientos generalizados superiores al crecimiento medio
del ano anterior (+4,29%) y con un mayor dinamismo gue los destinos vacacionales (+2,2%), gracias al
buen comportamiento de una demanda extranjera cada vez mas diversificada, favorecida por un
turismo de largo radio de mayor poder adquisitivo, el segmento MICE y la positiva evolucion de la
demanda nacional en establecimientos de mayor categoria.

Las ciudades espanolas con mejor desempeno, en un arranque de ano muy
condicionado por la mala meteorologia y las dificultades de movilidad ferroviaria, han
sido aquellas capaces de combinar exitosamente una variada oferta Iudica y cultural,

CIUDAD Ene-Feb 2026 Ene-Feb 2025 v junto con una clara a apuesta por el turismo MICE que movilizan un perfil de turista

Palmas de Gran Canaria

inferanual

dispuesto a desplazarse independientemente de la climatologia. Se trata de aquellos

1052 980 a73% destinos urbanos de mayor proyeccion internacional que registran un crecimiento

Madrid -1039 980 460% generalizado de sus ingresos como son Madrid (+6,0%), Barcelona (+4,2%) y Valencia
Barcelona - 1036 994 a4 0% (+5,490).
Malaga - 844 743 A13,6% ) )
Sevilla Bl 741 A59% El buen comportamiento de los destinos urbanos se produce en un contexto en el
Velencia | 040 607 a4 0 que no solo los extranjeros sino también el turismo nacional ha valorado
JR— - e 4o Al'“o/ positivamente los procesos de reposicionamiento de la oferta de los destinos, optado
' ' = con mayor dinamismo por establecimientos de mas categoria (+2,1% pernoctaciones
Granada - 527 527 40,0% H
- en hoteles de cuatro y cinco estrellas).
Zaragoza 52,3 419 &250%
Palma de Mallorea [ ] 820 §9.1 w-120% O El impacto de la interrupcion del servicio de alta velocidad en la linea Madrid-Sevilla
San Sebasfian - 488 478 421% como consecuencia del accidente de Adamuz se ha dejado sentir en los ingresos de
Bilbao - 419 435 w-37% destinos muy dependientes del tren como Cérdoba (-10,1%) y en menor medida
A Corufia B 412 313 A316% Granada (0%), no asi en destinos con aeropuerto como Sevilla (+59%) y Malaga
N ) : ) .
Velladold - a1 413 w050 (+13,6%) con mayor dinamismo del turismo extranjero.
Cordoba 38,6 429 w-10,1% . . . . . . .
. = . s ’ o Las Palmas de Gran Canaria, principal ciudad vacacional de invierno, encabeza el
. 0 . . . . . . . .
vred ’ ©v39% ranking de destinos urbanos con 1052€ de ingresos por habitacion disponible (+7,3%)
Burgos = o4 310 M17.4% creciendo por encima de la media de los destinos urbanos del afio anterior (+4,2).
Toledo 357 347 429%
Almeria B 327 330 w-1,0% 0 Las ciudades vacacionales de la cornisa cantdbrica se ven reforzadas en sus
Santander . 297 273 &8,6% estrategias de lucha contra la estacionalidad con crecimientos en A Corufa (+31,6%),
Santander (+8,6%) y, en menor medida, en San Sebastian (+2,1%) mientras Bilbao
i - (o) .
@ Exceltu desciende (-3,7%). Turi¢ mo
Al
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09 Los ingresos de los destinos canarios en su temporada alta contindan creciendo en el inicio de

. 2026: Tenerife (+3,7%), Fuerteventura (+3,196) y La Gomera (+10,49%), mientras Gran Canaria se
estabiliza y Lanzarote desciende (-3,8%), tras un gran 2025, todos ellos con ingresos por encima

2 de los principales destinos urbanos espanoles y favoreciéndose de la fortaleza de la demanday el
notable esfuerzo inversor en la actualizacion y mejora de los productos alojativos y de ocio.

Ranking RevPAR hotelero por zonas vacacionales
Enero-febrero 2026 vs 2025y TV interanual (%)

Fuente: Elaborado por Exceltur a partir de la EOH del INE

ZONA Ene-Feb 2026 Ene-Feb 2025

Isla De Tenerife -

Isla De Gran Canaria - 1475
Isla De Lanzarote - 1303

Isla De La Gomera
Costa de Barcelona

Isla De Fuerteventura
Costa Del Sol

Isla De Mallorca

Costa Guipuzkoa

Costa Blanca

Costa De La Luz De Cadi
Costa Brava

Rias Altas

Costa Calida

Costa Valencia

Costa Daurada

Costa De Almeria

Costa Bizkaia

Costa De La Luz de Hue
Costa Tropical

Isla De Menorca

Costa Verde

Rias Baixas

Costa Da Morte

Costa A Marifa Lucense

@ Exceltur
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1438

1475
1354
106,6
1012
954
56,6
545
472
45,3
332
371
247
3563
28,7
235
322
297
30,7
298
300
201
18,6
1563
10,7

v

interanual

& 37%
& 00%
W -38%
& 10,4%
& 15%
& 31%
& 7,3%
W -85%
& 2,6%
& 4.3%
& 108%
¥ -53%
& 34,0%
¥ -6,7%
& 9,0%
& 22,1%
w-118%
w -9,0%
w-12,6%
w-131%
w-214%
a 1,6%
a 7,6%
& 78%
& 20,0%

o

o

o

Los principales destinos vacacionales de Canarias arrancan el ano con un mejor
desempero en términos de nivel de ingresos que los urbanos, favorecidos por
el esfuerzo en renovaciéon de la planta hotelera y mejora de producto y su
consiguiente traslacion a precios, en un principio de ano de demanda hotelera
en Canarias contenida (-1% pernoctaciones hoteleras).

Tenerife y Gran Canaria, con 149,2€ y 147,5€ respectivamente, lideran el ranking,
con los ingresos por habitacion mas elevados de Espafna, muy por encima de
los principales destinos urbanos llegando a situarse, en estos primeros meses
incluso por encima de ciudades de referencia como Barcelona, Madrid o
Malaga.

Tenerife (+3,7%), Fuerteventura (3,1%) y La gomera (+10,4%) lideran el incremento
de ingresos en Canarias, seguidos de Gran Canaria que repite las tarifas de un
ano antes, y Lanzarote que registra una caida (-3,8%).

Con nivel de ingresos equivalente al de los destinos canarios se encuentra Costa
de Barcelona con 102, 7€ que triplica los ingresos del resto de destinos
vacacionales catalanes.

Entre los destinos vacacionales peninsulares mas dinamicos en este inicio de
ano, aungue con niveles de tarifas propias de la temporada baja en destinos
estacionales, destacan la Costa del Sol (+7,3%), Costa de La Luz De Cadiz
(+10,8%), la Costa de Valencia (+9,0%), Costa Blanca (+4,3%), Costa Daurada
(+22,1%), Costa Gipuzkoa (+2,6%) y el conjunto de las costas gallegas. En sentido
contrario experimentan descensos de sus ingresos por habitacion, acusando el
efecto de la severa climatologia, la Isla de Mallorca (-8,5%), la Costa Brava (-5,3%),
la Costa Calida (-6,7%), la Costa de Almeria (-11,8), Costa Bizkaia (-9%), Costa de
La Luz de Huelva (-12,6%) y la Costa Tropical (-13,19).
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09 La interrupcidn del servicio ferroviario de alta velocidad hacia Andalucia como consecuencia del
* accidente de Adamuz, los efectos de los temporales sobre las infraestructuras y los retrasos
3 continuados en la reactivacion del trafico han mermado la conectividad de los destinos turisticos
de la Costa del Sol, Cérdoba y Sevilla, afectando al turismo de los espanoles en hoteles de
Andalucia (-2,4% pernoctaciones ene-feb26), frente a un turista extranjero que ha mostrado un

mejor comportamiento (+5,6%), y que ha optado por medios de transporte alternativos.

El accidente de trenes de Adamuz (Cordoba) del pasado 18
de enero, junto con los dafos provocados por los
Evolucién de las pernoctaciones hacionales y extranjeras en temporales sobre las infraestructuras ferroviarias y las
hoteles, por destino de Andalucia dificultades para resolver las incidencias sufridas y reactivar
Tasa de variacion interanual (en %). el trafico antes de la Semana Santa han tenido un impacto
Fliente: Encliesta de Ocupacion Hotelera (EOH). INE. negativo directo sobre los turistas con destino Andalucia, de
14,7% mayor intensidad en los primeros dos meses del ano.
12,2%

o El efecto se ha dejado sentir especialmente entre los turistas
espanoles, que, ante la interrupcion del trafico ferroviario en
. las lineas de alta velocidad hacia Sevilla, Cordoba o Malaga,
0% ] . se han visto obligados a cancelar o posponer sus viajes. La
incidencia ha sido claramente apreciable entre turistas
espanoles en hoteles con destino a Cérdoba (-22,7%), Sevilla
-10% (-14,9%) y Malaga (-3,2%), de mayor a menor intensidad en
funcion de la disponibilidad o no de medios de transporte
-14,9% alternativos como el autobus o el avion. En términos de
-20% W Espafioles M Extranjeros pernoctaciones totales (espafioles y extranjeros) tanto Sevilla
como Malaga registran sendos crecimientos (+2,1% y +8,7%

respectivamente).

10%
’ . 5,6% 6/5% 5,6%
1%

-3,2% -2,4%

-22,7%

-30%

Coérdoba Sevilla Malaga Destinos Costa del Andalucia .o . .
¢ Sol O A pesar de las dificultades de conectividad, el turismo

. . o

(%) Costa del Sol incluye los ayuntamientos de Benalmadena, Estepona, Fuengirola, Mdlaga, Marbella, Nerja y extra mero e-n hOteles_ np ha dejac!o de crecer (+2'-] %6 )’ aunque

Torremolinos. con intensidades distintas segun la conectividad de los
destinos, y aprovechandose del aumento de capacidades
del aeropuerto de Malaga.

@ [Exceltu Turi¢mo

que2uma

s} Uristico



@ Exceltur

PERSPECTIVAS
TURISTICAS

PREVISIONES PARA LA SEMANA
SANTA, Il TRIMESTRE y
CONJUNTO DE 2026




EXCELTUR / N°96 ABRIL 2026/ PREVISIONES PARA LA SEMANA SANTA'Y Il TRIMESTRE DE 2026 17

El conflicto de Oriente Medio ha provocado un cambio de escenario en el sistema geo estratégico y

10 econdmico global, con implicaciones todavia inciertas sobre el turismo internacional. En el nuevo
escenario, los destinos espafioles estan sometidos a efectos de distinto signo de dificil cuantificacion
y, en todo caso, sujetos a la duracion, escala territorial y tipo de solucidon para la zona afectada.

Incidencia positiva: el conocimiento, percepcion de seguridad y cercania geografica de los destinos espanoles frente a los principales mercados emisores,
principalmente europeos, van a permitir, como a otros destinos del sur de Europa, atraer un volumen de demanda turistica de los destinos afectados,
especialmente en el segmento vacacional familiar. Asi mismo, una parte de los espanoles pueden elegir destinos interiores ante la incertidumbre que
presenten determinados destinos internacionales, por lo que la transparencia y la confianza son mas importantes que nunca.

Incidencia negativa: el crecimiento de los precios de la energia y otros insumos, van a encarecer los viajes y reducir la renta disponible de familias y empresas,
en un contexto de riesgos inflacionistas, corte de cadenas de suministro y subidas de tipos de interés, que afectaran con distinta intensidad a los paises
emisores. La afectacion de los hAubs de Oriente Medio puede dificultar la llegada de turistas de larga distancia asidticos y la incertidumbre la eleccion de
destinos de proximidad. El alargamiento del conflicto introduciria niveles de impacto mas elevados de extraordinaria incidencia en el turismo.

Efectos contrapuestos del conflicto de Oriente Medio sobre el sector turistico espanol

Cambios en el contexto geopolitico . :
Incidencia

positiva

Incidencia

Seleccién de destinos
por afinidad emocional

positiva Priorizacion de la
seguridad percibida

Redireccion de flujos Efectos sobre el Seleccién de destinos

turisticos L. proximos .
Inestabilidad en la sector Turistico Incertidumbre en la
zona del conflicto espanol contratacién de viajes
@ Exceltu Incremento de precios del petréleo, gas y suministros Turi¢mo
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'IO 'I La zona de conflicto en Oriente Medio y su area de influencia del Mediterraneo Oriental representan un
° destino turistico de relevancia, al que en 2025 visitaron 181 millones de turistas, de los cuales 46,9
millones procedian de mercados europeos. En un contexto de inseguridad y de predominio de los
destinos de proximidad, se espera que una parte de estos viajes se redirija a otros destinos,
especialmente en el segmento vacacional, de turismo familiar y durante los meses del verano, en el que
Espana tiene un alto posicionamiento competitivo junto con otros destinos del sur de Europa
TURQUIA
(52,6 Mill.)
CHIPRE
TUNEZ (4,5 Mill.) 7
(12 Mill.) LIBANO /27
ISRAEL 7
EGIPTO
(31,9 Mill.)
ARABIA SAUDITA
(29,5 Mill.)
181 millones de turistas
46,9 millones de turistas europeos
Paises afectados por el conflicto con relevancia turistica limitada.
. Paises afectados por el conflicto con un peso turistico relevante.
@ Exceltur Turicmo
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En el actual contexto no deseado de conflictividad en Oriente Medio, sujeto a la incertidumbre
10. actual y suponiendo que su duracidn sea corta, elevamos ligeramente al alza el crecimiento de la
actividad turistica en Espanfa, situando el crecimiento real del PIB turistico en el +2,5% (+6,7%
2 nominal), frente al +2,4% que presentamos en enero y por encima del +2,3% (5,3% nominal), que
espera el Banco de Espana para la economia espanola en el mismo contexto de duracion del
conflicto, lo que supondria el 15,9% de todo el crecimiento esperado para la economia espanola

Crecimiento real del PIB turistico y la economia espanola /H Contribucién prevista del
Tasas de variacion interanual oll Turismo a la economia
Fuente: elaborado por EXCELTUR espafiola en 2026
4,0%
3,5% 3,2%

o O 227157 mils € el valor del PIB

3,0% turistico previsto en 2026 en Espana

2,5%
o +2,5% respecto a los niveles de

actividad turistica real de 2025 (+6,7% si
se incluyen los precios)

2,0%

1,5%
12,8% el valor que en Exceltur
estimamos alcanzara la participacion

—O0—PIB Turistico O—PIB Economia espafiola del turismo en la economia espafiola

1,0%

0,5%

0,0% O 14245 mis € 1a gahancia en

términos nominales de actividad

2023 2024 2025 2026 turistica en 2025, el 159% de lo que
\ / tiene previsto crecer la economia

espanola

La prevision de la economia espafola es la del Banco de Espana a marzo de 2026

La evolucion del PIB turistico de 2021 a 2024 se ha actualizado a la ultima Cuenta Satélite del Turismo publicada por el
INE, que reduce notablemente el crecimiento turistico de 2023 y 2024

@ Exceltu Turi¢mo
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-I O El escenario de crecimiento del PIB turistico para 2026 esta construido teniendo en cuenta la
. propia dinamica de inicio del aflo y la incidencia de los factores contrapuestos derivados del
conflicto en el contexto deseable de duracion corta. Concretamente:
3 « El efecto refugio derivado de los posibles turistas espanoles y extranjeros que elijan Espana por el atractivo
y seguridad de su oferta supone una aportacion de 2,0 puntos de PIB turistico en 2026 (4.239 mlls de €)
« El efecto de la subida de precios, retraimiento del consumo y afectaciéon a la renta de familias y empresas
supondria una contraccion en Espana de 1,9 puntos de PIB Turistico en 2026 (4.045 mlls €).
Efectos del conflicto de Oriente Medio sobre el PIB turistico en 2026
Supuesto Guerra Corta Efecto refugio
+2,5% real 4.239 millones €
+2,4% real SR . .
+5,0% nominal +6,7% nominal Turismo extranjero
r370 4‘ 2.038 millones €
.7 Turismo espaiiol
1.796 millones €
Inversion y otros
404 millones €
Efecto consumo
Prevision Prevision
Enero Marzo
2026 2026
@ Excelt
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'IO 4 Los efectos del mayor dinamismo turistico en Espana se producirian a partir del mes de mayo y

° con especial intensidad durante el verano, momento en el que se empezaria a trasladar parte de
la demanda, principalmente vacacional, familiar y procedente de paises europeos que han
realizado sus reservas durante los meses de marzo y abril para entonces.

Son meses para los que se espera igualmente un buen comportamiento de la demanda
espanola, para la que se espera un mayor dinamismo que la extranjera a lo largo de 2026

Crecimiento real del PIB turistico en 2026

Supuesto de Guerra Corta en Oriente Medio
Tasas de variacion interanual

4,0%

Con efecto refugio

3,0%
2,8%

3,0% 2,7%
, 0 2,6%
\y
2,0%
% TVPIB  \
Turistico "\ 02%
0,0%
-1,0%
Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Julio Agosto Septiembre
@ Exceltu Turi¢gmo
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Los empresarios turisticos espafnoles recogen en sus expectativas para el segundo trimestre de 2026 los efectos
del escenario previsto, sujeto a la alta incertidumbre y volatilidad de las reservas. Se identifican
comportamientos diferenciales de las ventas por subsectores para el segundo trimestre de 2026. Mientras los
hoteles y las empresas de ocio esperan una aceleracién en sus ventas para el segundo trimestre, las agencias y
las companias de transporte mas impactadas por el conflicto descuentan un contexto de mayor preocupacion

para los meses de primavera

Previsiones empresariales para el liTr de 2026 O

o Notable disparidad y cautela entre los empresarios turisticos
espanoles sobre la evolucién de sus ventas en el segundo trimestre
tras los resultados de Semana Santa y el incierto y volatil contexto
del mercado turistico.

Los hoteles son los que descuentas un mejor escenario para los
meses de primavera, con un crecimiento de las ventas del +4,6%,
por encima del registrado en los primeros meses del ano (+4,29%) y
con una aceleracion segun se avance hacia el verano y entre el
efecto de las mayores reservas debidas al conflicto de Oriente
Medio.

o

De hecho, son los hoteles localizados en las zonas vacacionales de
la costa los que esperan un mayor crecimiento de sus ventas (+5,29)
para estos meses de primavera, de acuerdo con su posicionamiento
en el segmento familiar, por encima de las positivas expectativas
gue también tienen los hoteles de ciudad (+3,3%)

Evolucién trimestral de las ventas por sectores (Alojamiento de Costay
Urbano, y Ocio)
TVen %

Fuente: Encuesta de Confianza de Exceltur (mar26) Prevision
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Tras un Itr marcado por adversas condiciones meteorologicas que han
provocado caidas en el ocio al aire libre (parques de ocio en Canarias y
campos de golf), el segundo trimestre ha comenzado con mayor
dinamismo, especialmente en algunos segmentos como el de nieve, en
el que las estaciones han podido disfrutar de una buena Semana Santa,
mientras las propuestas culturales mejoran de forma mas moderada.
Con todo ello, las previsiones de ventas en e |ITr en el sector del ocio se
sitUa en el +3,3%.

Las agencias de viajes esperan una notable desaceleracién en sus ventas
para el lltr (+2,3% vs el +12,9% del Itr) explicado por la caida de abril
derivada de la incertidumbre a la vez que el retraimiento en la compra
de viajes a destinos internacionales.

Las compafias de transporte son las que tienes expectativas mas
negativas para el lltr de 2026 (-1,6%), explicado por el descenso en ventas
de las companias ferroviarias, la caida de la venta de billetes a destinos
internacionales en las aerolineas, como consecuencia de los efectos de
la incertidumbre y la cautela, y el intenso aumento de los costes

Evolucién de las ventas trimestrales por sectores (Transporte, Alquiler y
Distribucion)

TVen %

Fuente: Encuesta de Confianza de Exceltur (mar26)
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-I Castilla-La Mancha (+8,2%) y Extremadura (+7,8%) por el impulso del turismo interior de proximidad,
junto con los destinos del Levante; la Comunidad Valenciana (+7,7%) y Murcia (+6,3%), Baleares (+6,0%)

y, en menor medida, Canarias (+2,7%), gracias al impulso adicional del efecto refugio, son las que
registran unas mejores expectativas de crecimiento de sus ventas para el lltr de 2026. Galicia (+4,8%) y
la Comunidad de Madrid (+3,8%) mantienen su dinamismo, con crecimiento mas moderado en Pais
Vasco (+2,3%), Andalucia (+2,2%) y Cataluna (+1,1%).

Evolucion prevista de las Ventas por Comunidad Auténoma para

el Il Trimestre 2026
T™V.en %
Fuente: Encuesta de Confianza de Exceltur (mar26)
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El sector turistico espanol ante el
conflicto de Oriente Medio

Se cierra un primer trimestre de 2026 bajo un clima de alta incertidumbre e intensa volatilidad en el
comportamiento de la demanda turistica. Los vaivenes que dia a dia sacuden el contexto geoestratégico global, el
inicio de la manifestacion de sus efectos econdmicos sobre la inflacion y especialmente los precios del transporte,
asi como sobre la incertidumbre en el comportamiento del consumidor dibujan un escenario negativo para el
turismo a escala global. Factores que vienen a impactar a un mercado que en Espafa ha empezado caracterizado
por la fortaleza de la demanda y las ganas de viajar, cerrando con un crecimiento real del PIB turistico del +2,1% y
de las ventas del +4,0% en el primer trimestre.

El sector turistico espanol afronta a corto plazo este desafio bajo la incidencia de condicionantes contrapuestos,
todos ellos sujetos a la hoy incierta duracion, extension y nivel de estabilidad que pueda alcanzarse en el Conflicto
en Oriente Medio. En un deseable escenario de guerra corta, acotada territorialmente y resuelta con una
estabilidad razonablemente duradera, nuestras previsiones de crecimiento de la actividad turistica real en Espana
para 2026 se situarian en el +2,5%, mejorando la prevision de enero (2,4%) y mejorando el desempefo de 2025 (un
+2,196).

Este mejor desemperio esperado para 2026 del sector turistico espafol procede de la mayor incidencia que tendra
la posible recepcién a corto plazo de turistas (extranjeros y nacionales) a destinos espafoles por sus ventajas de
seguridad percibida, respecto a la contraccién del consumo turistico por la subida de precios, tipos de interés y
demas efectos econdmicos de segunda ronda.

Siempre bajo el supuesto mencionado de guerra corta, acotada y de estabilidad, nuestra estimacion recoge que el
efecto de destino refugio afada en Espafa 2,0 puntos de PIB turistico al crecimiento de 2026 (4239 mlls €),
compensando el efecto de pérdida de 1,9 puntos (4.045 mlls €) asociado a los impactos econdmicos sobre los viajes
y el gasto turistico.

Espafia veria asi mejorado ligeramente su desempefio turistico en 2026, contribuyendo a generar el 159% del
crecimiento de la economia espanola y volviendo a ejercer de contribuidor neto al crecimiento neto de la
economia, que el Banco de Espania sitla en el +2,3%. Una consecuencia del conflicto no deseada por las empresas
turisticas espanolas, que persiguen seguir ganando cuota de mercado por la generaciéon de un mayor valor
afnadido, como asi ha ocurrido en el Ultimo lustro, sin beneficiarse de sucesos de un impacto humanitario.

En este escenario preocupa notablemente el fuerte aumento de costes que ha comenzado a impactar en las
cuentas de resultados de las empresas turisticas, con especial incidencia en las companias de transporte.
Incremento que extrema la preocupacion de alargarse el conflicto por sus implicaciones sobre la conectividad,
especialmente aérea y sus derivadas sobre el resto de la cadena de valor.
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En este contexto, el escenario actual y los acontecimientos acaecidos durante este primer trimestre han subrayado varios aspectos
esenciales en los que priorizar las acciones de empresas y administraciones a corto plazo:

1. La necesidad de hacer seguimiento y garantizar el suministro de carburante y especialmente de jet fuel a unos precios
normalizados, necesarios para mantener la conectividad aérea de Espana y la movilidad de los turistas.

2. El refuerzo de las dotaciones de servicios publicos y capacidad operativa empresarial para trasladar una experiencia en el viaje
que permita responder adecuadamente a las necesidades de los eventuales visitantes derivados de las ventajas de seguridad
de Espafa como destino.

3. La urgencia de reforzar las inversiones de ADIF en el mantenimiento y adecuacion de las vias de alta velocidad ferroviaria (tal y
como reclamabamos en la rueda de prensa de enero), para alcanzar la normalidad operativa y trasladar un mensaje de
fiabilidad a los usuarios del tren, tras el tragico accidente de Adamuz y la erratica gestion de las incidencias posteriores, que
hoy todavia se mantienen con el cierre del trayecto de Malaga.

4. La necesidad de reforzar los planes de contingencia y necesidad de respuesta logistica tanto publicos como privados, ante la
multiplicaciéon de incidencias derivadas de factores diversos, que han complicado la operativa empresarial en el primer
trimestre y es previsible que se sucedan a corto plazo.

5. La intensificacién del trabajo por mantener el posicionamiento de la marca Espafa como destino turistico de referencia y
evitar posibles acciones que la perjudiquen respecto a mercados internacionales generadores de un turismo de alta
contribucion de valor.

6. La profundizacién en la oportuna aplicacion de la Ventanilla Unica Digital de Arrendamientos, para erradicar la
comercializacién en las plataformas de viviendas turisticas ilegales, que no cumplan las normativas autondmicas y locales que
las regulan, y que en estos primeros meses han permitido la eliminacion de 31,6 mil plazas. En este particular, se hace
especialmente urgente introducir con claridad en la Ley de Arrendamientos Urbanos, el niumero de dias de alquiler que
diferencie el alquiler turistico del de temporada.

7. Aplicar una “moratoria de tasas y tributos turisticos” que al menos posponga la aplicacidn de las nuevas o mayores cargas
fiscales a las actividades turisticas previstas en Cataluna y el recargo de Barcelona, las planteadas en el Pais Vasco o en
Baleares,..), evitando la complejidad operativa y las cargas a un sector afectado por un notable aumento de costes.
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Puedes encontrarnos en www.exceltur.org , www.linkedin.com/company/exceltur y en https://www.youtube.com/c/exceltur
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