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O El turismo en Espana cierra un positivo verano de 2024, mejor de |lo esperado, con maximos de actividad econémica (el PIB
turistico real estimado por EXCELTUR habria crecido un +4,8% vs el verano de 2023, que ya marcé maximos), dentro de una
tendencia a la normalizacién en sus ritmos de crecimiento, pero con preocupantes episodios puntuales de contestaciéon
ciudadana en algunos destinos, inducidos en gran parte por el aumento desbordante de la oferta ilegal de alojamiento en
viviendas turisticas y otras actividades de la cadena de valor (guias, coches de alquiler, venta ambulante,..), ademas de |a
superposicidon de llegadas de grandes cruceros, en algunos puertos

La actividad turistica cierra un verano con la generacién Los ritmos de crecimiento de la actividad turistica avanzan en el |6gico
de 77156 millones de actividad econémica. 6.043 millones proceso de normalizacién, cerrando un muy buen verano de 2024

por eer.Itha del verano de 2023, eXpI!cando buena parte de Variacién real del PIB turistico vs economia espafiola (*)
la revisidn al alza del comportamiento agregado de la Tasa de variacion interanual (en %)
economl'a espa ﬁola Fuente: EXCELTUR (oct24), CNTR (INE), Consensus Forecast (sep24)

233
®)) Los meses de julio a septiembre de 2024 se han cerrado con 0 I:l
un aumento estimado del PIB turistico real del +4,8%. Se trata 200

de unos ritmos de crecimiento por encima de los estimados
en la presentacién realizada por EXCELTUR en el mes de julio,
derivado del mejor desempeno respecto al esperado de la 10,0

150

demanda extranjera y mayor fortaleza de la prevista del =8
mercado nacional, junto con el buen comportamiento de los 50 \O
eventos vy los viajes de negocios. Este desempefio permite 00

cerrar un verano en positivo con niveles de ingresos en los T2023 IT2023  IIT2023  IVT2023 T2024 IT2024  1IT2024

mMaximos de los Ultimos anos, no solo en términos nominales

. . o PIB Economia espanola —0—PIB Turistico
(incluyendo los precios), como en reales (eliminandolos). P

(*) Datos eliminados el efecto calendario (afio bisiesto) y Semana Santa

@Este buen comportamiento de la actividad turistica en

. . L Contraste de previsiones para el conjunto de la economia espariola antesy después del verano
Espafa ha sido uno de los principales detonantes, de las P P ) P yaesp

Tasa de variacion interanual (en %)

generalizadas revisiones al alza, que las distintas casas de ruenie EXCELTUR a partir de Banco de Esparia, AIREF, OCDE, Panel previsiones FUNCAS
andlisis han hecho sobre el crecimiento de la economia
2 - . 0O 28 0O 28 QO s
espafiola para este afio 2024. El PIB de Espafa para el 111124 26
se estima crecerd el +2,6% vs I1IT23 segun el consenso de las o 53 o 2.4 2,4
casas de analisis (+1,6% en la Jdltima prevision trimestral '
disponible) y para el conjunto del afo un intervalo 2,6%-2,8% o 18
vs 2023, frente al 1,8%-2,4% antes del verano, segudn las
dltimas revisiones de las previsiones de la mayoria de Banco de Espafia AIREF OCDE Panel FUNCAS

institucionesy principales casas de analisis. o _ o
0O Prevision anterior a verano 0 Prevision en curso
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El aumento de la actividad turistica en verano se traslada a las ventas de las empresas de toda la cadena de valor, con
mayor intensidad en las compafiias de transporte (+8,8%), por el fuerte aumento de la movilidad y de precios en vuelos
domésticos, y el ocio (85%), seguido por el alojamiento (+6,1%), mientras las agencias de viajes crecen con menor
intensidad (+2,0%) por la comparacién con un gran verano de 2023

Las ventas de las empresas turisticas espanolas crecen
un +6,3% en el trimestre de verano respecto a un gran
verano de 2023, dentro del ritmmo de normalizacién ya
apuntado al inicio del afio

@Las empresas de transporte lideran los crecimientos en
ventas en el llITr (+8,8% vs 1lITr23), aungue con una Menos
traslacién a resultados por la presion en precios derivada de
la alta competencia, especialmente ferroviaria, vy, en el caso
de las de alquiler de coches (+6,3% en ventas, pero en
negativo en resultados), por la anadida caida del valor de
venta de los vehiculos respecto a sus altos precios de
compra que tuvieron que hacer frente durante los afios de
pandemia.

@) Las empresas de ocio mantienen su fuerte dinamismo
(+8,5%), impulsados por la oferta museistica y patrimonial
en las ciudades, gracias a la mayor llegada de turistas de
largo radio.

Variacién de las ventas en Espafa de las empresas turisticas espafiolas
por subsectores

Variacion 111T24 vs 11IT23 (en %)
Fuente: Encuesta de Confianza de EXCELTUR
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Hoteles y agencias de viajes moderan sus ritmos de crecimiento en la
senda de normalizacién de la actividad turistica

Los hoteles moderan ligeramente el dinamismo en sus ventas (+6,1%),
comparado con un gran verano de 2023, manteniendo el impulso de la
mejora de precios (la ocupacion se eleva 1,5 p.p. y los precios aumentan un
+7,7%). Dentro de esta dinamica, los hoteles urbanos muestran un mayor
aumento en sus ventas (+7,1%), gque los vacacionales (+4,8%), gracias al
fuerte empuje de la recuperacion de los mercados de larga distancia
(americanosy asiaticos, principalmente) de mayor poder de compra.

Las agencias de viajes moderan igualmente el aumento en sus ventas
respecto al verano de 2023 (+2,0%), afectadas por la menor fortaleza del
gasto de los espanoles, una combinacidon de menor inventario de
productos internos, por la mayor demanda extranjera, y el menor
numero de viajes a destinos de oriente medio (Egipto, principalmente), a
pesar del buen comportamiento del producto de cruceros y el mayor
gasto en su gama mas econdmica a destinos internacionales.

Variacién de las ventas de las empresas turisticas espafiolas e Indice de
confianza empresarial

Ventas en variacion interanual (%) e indice de confianza
Fuente: Encuesta de Confianza de EXCELTUR
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El notable aumento de la actividad turistica favorece una nueva y notable creacién de empleo (79 mil afiliados mas en
septiembre de 2024 vs 2023), principalmente de caracter indefinido (66 mil), que se ha venido acelerando a medida que
avanzaba el verano (julio +3,2%, agosto +3,4% y septiembre +3,6%), ante las buenas perspectivas para el dltimo trimestre
del afio, contrastando con la desaceleracién del resto de la economia espafola (jul +2,6%, +2,5% ago y +2,5% sep). Como
resultado de ello y con datos a septiembre, el sector turistico generd el 15,6% del total de creacién de empleo en verano en

Espana

@ El verano ha vuelto a ser muy propicio para la creacion de empleo turistico en Espafia. La combinacion de una mayor demanda, mejores

servicios mas diferenciados que exigen mayor personal, mayor estabilidad de los contratos y el alargamiento de la temporada han
elevado el empleo en el sector turistico a cifras maximas (2,3 millones de afiliados en septiembre), gracias a los 79 mil afiliados mas vs
septiembre de 2023. Ello ha venido acompanado de una paulatina aceleracion en su crecimiento (julio +3,2%, agosto +3,4% y septiembre
+3,6%), a pesar de los problemas de encontrar trabajadores formados.

((‘) Con todo, los nuevos 79 mil afiliados turisticos representaron el 15,6% de la creacién de empleo registrada en el conjunto de Espafia,

extendiéndose el aumento del empleo sobre toda la cadena de valor turistica (AAVV +5,9%, transporte aéreo +5,8%, ocio +4,9% y alojamiento

+4,8%)

Evolucién de empleo turisticoy del resto de la economia. 2023-2024
Tasa de variacion interanual (%)
Fuente: EXCELTUR a partir de afiliaciones a la Seguridad Social

6,0%
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e TUrismo Resto de sectores

Turismo: incluye las ramas de alojamiento, restauracion, AAVV. transporte aéreo y ocio

Creacién de empleo por subsectores turisticos. Afiliados a la Seguridad Social.
Septiembre 2024

Tasa de variacion interanual (%)
Fuente: EXCELTUR a partir de Seguridad Social

0,0% 2,(?% 4,9% 6,(?% 8,?% wo,‘o%
Agencia de viajes 5,9%
Transporte aéreo 7 5,8%
Actividades recreativas 7 4,9%
Alojamiento 7 4.8%
Restauracion 7 2,8%
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Los empresarios turisticos incrementaron su compromiso con la creacién de un empleo de mejores condiciones, cada vez
mMas estable y mejor remunerado, a pesar de la tradicional estacionalidad del verano. Como muestra de ello, los contratos
indefinidos aumentaron un +4,0%, representando el 91,4% del total (el 76,4% en el resto de la economia), destacando los de
a tiempo completo (+6,4%), que abarcaron el 41,7%. Ademas, sectores como hosteleria y transporte (+3,1%) aplicaron
mayores incrementos salariales que el promedio del resto de sectores de la economia espanola (+3,0%)

@El mayor empleo turistico se ha visto acompafado de un empleo proporcion de empleo turistico por tipo de contrato. Septiembre 2024

contratado bajo férmulas mads estables. Muestra de ello es el Porcentajesobreeltotal de los contratos (%) »
Signiﬁcativo aumento de los contratos indeﬁnidos (+4,0%, o que Fuente: EXCELTUR a partir de afiliaciones a la Seguridad Social
supone +66 mMil contratos, hasta alcanzar el 91,4% de los contratos o
o . . Indef. T. completo 41,7%
turisticos) durante el verano, a pesar de la marcada estacionalidad de |la CONTRATOS 0 . .
demanda en esta época del afio. INDEEINIDOS 91,4% Indef. T. parcial 26,8%
. . Indef. Fijo discontinuo 23,0%
@o) Dentro de ellos cabe destacar el aumento de los contratos indefinidos a /
tiempo completo (+6,4%, +47 mil contratos), seguido de los contratos
indefinidos a tiempo parcial (+4,5%, +21 mil contratos), mientras que los
indefinidos fijos discontinuos disminuyeron ligeramente (-0,7%), en
contraste con el reducido aumento de los contratos temporales (+1,3%).
Variacién del empleo turistico por tipo de contrato. Septiembre 2024
Tasa de variacion interanual (%)
Fuente: EXCELTUR a partir de afiliaciones a la Seguridad Social La creacion de empleo estable ha venido acompanada de mejoras salariales en
80 64 los convenios ligeramente por encima de la media espanola (+3,0%) en la
' Contratos temporales hosteleriay el transporte (3,1%).
60 45 +1,3%
40 Variacién salarial pactada en convenios. Agosto 2024
19 Variacion salarial acumulada en el afno (%)
2,0 11 Fuente: EXCELTUR a partir de Ministerio de Trabajo y Economia Social
00 Sector Variacién salarial
Transporte y almacenamiento 3,1%
2,0 -0,7 _
1 | Hosteleria 3,1%
-4.0 . .. It
’ Contratos indefinidos 36 Total economia 3,0%
-6,0 +4,0% Promedio turismo 3,0%
50 -5,8 Industria 2,9%
Indef. T. Indef. T. Ind.FD  Temporal T. Temporal T.  Aprend. Otros Construccién 2,9%
completo parcial Completo Parcial Fc?rm. y contratos Agrario 2.6%
practlcas

Actividades artisticas 2,3%
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El progresivo reposicionamiento de la oferta turistica se erige como un elemento determinante de la generacién de un
mayor y mejor empleo turistico. La inversién en una oferta de mayor valor anadido ha sido uno de los elementos que
han condicionado la generacién de empleo durante el verano, tal y como se refleja en el ambito hotelero. La apertura de
mMas plazas de 4 (+2,5% vs 23) y 5 estrellas (+3,9%) con mayores ratios de empleo (38,2 trabajadores por cada 100 plazas en
5 estrellas y 17,7 en 4 estrellas, segun el INE) ha favorecido, no solo una mayor intensidad en la creacién de empleo, sino

unas mejores condiciones

@La inversidn en productos turisticos de mayor valor afiadido estd

teniendo un efecto en la mejora de la productividad y el empleo
turistico, que se ha reflejado en los meses de verano. La necesidad de
contar con mas personal y con mayor nivel de formaciéon para
satisfacer un mayor nivel y variedad de servicios, se ha trasladado
sobre las cifras de empleo del sector.

Un caso paradigmatico es el reposicionamiento de la oferta hotelera,
con un aumento en el ndmero de plazas en hoteles de 4 (+2,5% vs 23) y
5 estrellas (+3,9%) esos meses de verano respecto a 2023, con una
disminucion de los de categorias inferiores (1 a 3 estrellas), con
menores ratios de empleo, segun el INE (382 trabajadores
contratados por cada 100 plazas los de 5 estrellas, 17,7 trabajadores
por cada 100 plazas los de 4, por los 13,5 trabajadores de 3 estrellas, los
10,1 los 2 estrellas y los 8,4 de 1 estrella).

Como consecuencia de ello, los hoteles de 4 estrellas explicaron el
62,5% del crecimiento de las contrataciones en los meses de verano
representando el 534% de las plazas hoteleras totales, los de 5
estrellas el 27,3% representando el 7,3% de las plazas, y el resto de las
categorias el 10,3%, representando el 39,3% de las plazas.

Este proceso de mejora de la oferta ha favorecido la mencionada
mejora en las condiciones laborales, reflejadas en la destacada menor
temporalidad de los contratosy un mayor aumento salarial.

Trabajadores contratados por cada 100 plazas, por categoria de hotel.
Julio-Agosto 2024

Proporcion de trabajadores sobre plazas (%)
Fuente: EXCELTUR a partir de EOH del INE

50,0
382
40,0
30,0
200 77 13,5

10,1 84
10,0 '

0,0

Cinco Cuatro Tres Dos Una estrella
estrellas estrellas estrellas estrellas

Variacién de trabajadores contratadosy plazas abiertas en hoteles.
Julio-Agosto 2024

Tasa de variacion interanual (%)

Fuente: EXCELTUR a partir de EOH del INE

Hoteles 4y 5 estrellas: Hoteles 1,2y 3 estrellas:
15.0% Empleo +6,6% Empleo +1,8%
’ Plazas +2,6% Plazas -0,4%
[ | |
100%  92.0%
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5,0% 39% 25% 3.2% 3,3% 3,6%
_ i
.
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-1,7%
5,0%
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Empleo mPlazas
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Honda preocupacién entre los empresarios turisticos y muy en especial las PYMES sobre el impacto que tendria de aprobarse
en los términos propuestos por el Ministerio de Trabajo la reduccién de la jornada laboral maxima legal sin reduccién salarial
hasta las 37,5 horas. Como ya pusimos de manifiesto antes de verano, su aprobacién supondria un coste total anual de 2.348
millones de euros para las empresas de los distintos subsectores relacionados con la actividad turistica, derivados de la
necesidad de suplir las horas reducidas en las posiciones donde no es posible compensarlas por un uso mas eficiente del
tiempo de trabajo (ganancias en productividad), por los hdbitos de consumo de los turistas y la presencialidad de muchas de
esas posiciones clave para prestar los servicios demandados por ellos. Ello supondria un incremento medio por empresa del
+4,9% de sus costes laborales y una reduccién media del -8,1% de sus resultados

En las actividades caracteristicas del sector turistico trabajan

al afo ! 2,6 M ocupados
Principales impactos de |la propuesta de Y
reduccién de jornada laboral maxima epasn
legal sobre el sector turistico espafiol 2,2 M son asalariados L 0,4 M son autenomos

Fuente: Analisis del impacto de la propuesta de
reduccion de jornada laboral maxima legal en las
empresas de actividades econdémicas relacionadas con el
turismo. EXCELTUR (Mayo 2024)

Y no es probable que se puedan
reducir la jornada

-| ,2 M tienen una jornada laboral 1,0 M tienen una jornada laboral

superior a las 37,5 horas inferior a las 37,5 horas

Y no les afecta la medida

o) . .
+4,9 A) de incremento medio 0,2 M trabajan en posiciones en
las gue se podrian compensar las

de sus costes laborales por que no se podrian compensar las menos menos horas trabajadas
empresa horas trabajadas con una mayor eficiencia

en en uso del tiempo de trabajo Y podria no generar un coste
para la empresa

-l,O M trabajan en posiciones en las

'8,1% de reduccion media de
Sus resultados

222,2 M de horas de trabajo 2348 M de euros de coste

menos anuales que habria que cubrir anual a las empresas
(el 75,4% de las 294.,6 M a reducir}

* Para el estudio se han calculado los impactos de la propuesta sobre las ramas que la Organizacion Mundial del Turismo define como caracteristicas del turismo, aun cuando parte de su demanda puede no ser turistica. Concretamente, el estudio ha
analizado los impactos sobre los subsectores de: alojamiento, servicios de comida y bebida, transporte por ferrocarril, otro transporte de pasajeros, transporte maritimo, transporte aéreo, actividades de alquiler de vehiculos, actividades de agencias de
viajes, industria cultural y actividades deportivas, recreativas y de entretenimiento. Se ha considerado oportuno no contemplar en este grupo la rama de actividades inmobiliarias en la medida en que su vinculacion con el turismo se reduce al 14,4% de su
produccién, segun la Cuenta Satélite del Turismo elaborada por el INE.
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O La demanda extranjera continUda liderando el tirdn de las ventas de las empresas turisticas espafolas, gracias a una
generalizada fortaleza en los meses de verano, con un mejor comportamiento del esperado en términos de ingresos
(+13,3% jul-ago 24vs23, eliminado los costes del transporte), que de afluencia (turistas +7,3% y pernoctaciones +6,6%),
favorecido por el aumento de mercados de larga distancia en las ciudades y de los efectos de la inestabilidad de Oriente

Medio sobre los de sol y playa

®

Demanda Extranjera

Durante el verano, la demanda extranjera se consolidé como el principal motor del
aumento de la actividad turistica, con incrementos notables en los indicadores de
volumen (las pernoctaciones suben el +6,6% y los turistas el +7,3%), pero de mayor
intensidad en su gasto en destino (+133% en el gasto total sin transporte) en
comparacion con el mismo periodo del afio anterior, que ya habia sido especialmente
dindmico. El positivo desempefio de la demanda extranjera se completa con un
aumento del gasto medio por turista (+4,8%) y especialmente el gasto medio diario
(+5,5%), que se aceleran durante el verano en términos reales y superan el aumento de
los precios.

Este buen desempefio de la demanda extranjera estuvo impulsado por la fidelidad de
los mercados tradicionales hacia los destinos de sol y playa, a pesar de la intensa
competencia de otros destinos mediterrdneos como Grecia, Italia o Turquia, y por la
creciente presencia de los turistas de larga distancia en las ciudades mas icénicas. De
esta forma, las comunidades que registraron mayores incrementos fueron las islas y
comunidades del litoral mediterraneo, con Catalufia y la C. Valenciana a la cabeza,
junto a la C. de Madrid.

Los destinos espafoles se vieron favorecidos en el verano por factores externos. El
principal, el recrudecimiento y extensién territorial del conflicto en Oriente Medio y su
impacto sobre la percepcion de seguridad en los destinos competidores préoximos, que
ha favorecido a los espafoles. Asi mismo, la celebracién de los Juegos Olimpicos en
Paris y la Eurocopa en Berlin, ha provocado desvios hacia a otros destinos urbanos
europeos, debido al encarecimiento de la accesibilidad y alojamientos a sus sedes mas
importantes.

El verano ha reflejado una ligera polarizacién en el comportamiento de la demanda

extranjera:

» Por un lado, el reposicionamiento de la oferta turistica continud siendo clave en la
generacion de mayor valor aportado por los turistas extranjeros durante el verano,
con una clara preferencia hacia los hoteles de mayor categoria (4 y 5 estrellas), que
vieron un incremento en las pernoctaciones del +6,9%, en comparacién con el +15%
registrado por los hoteles de 1,2 y 3 estrellas.

» Por otro, se observa un fuerte aumento en el uso de viviendas convertidas al alquiler
turistico (+17,8%), de menor gastoy contribucién econdémica a los destinos.

Indicadores de demanda EXTRANJERA en Espafia. Julio-Agosto 2024
Tasa de variacion interanual (%)
Fuente: Elaborado por EXCELTUR a partir de Frontur, Egatur, EOH, EOAC, EOAPy EOTR
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Indicadores de demanda extranjera 2023-2024
Tasa de variacion interanual (%)
Fuente: Elaborado a partir de Frontur, ECATUR y Balanza de Pagos
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Los mercados emisores han mostrado un comportamiento positivo, a pesar de que el verano 2023 ya fue especialmente
dindmico. Destacan los mercados tradicionales como Alemania (+4,2%) a pesar de su debilidad econémica, UK (+2,3%) y
Holanda (+9,0%) atraidos por los destinos de sol y playa, asi como los mercados de larga distancia, que a partir de unos niveles
mas bajos reflejan fuerte dinamismo de EEUU (+13,5%), Latinoamérica (+5,1%) y, especialmente, China (+47,2%) y Japdn (19,7%)
atraidos por la oferta cultural

Mercados europeos tradicionales

®)) Alemania (+42% pernoctaciones hoteleras), UK (+2,3%) y Holanda (+9,0%) siguen EE.UU. (+13,5%) de ha visto impulsado por las excelentes

demostrando una clara preferencia por Espafia como destino, a pesar de la debilidad conexiones aéreas y el tipo de cambio favorable

econdmica que atraviesany la fuerte competencia de otros destinos mediterraneos. ddlar/euro, mientras los mercados de Latinoamérica han

registrado un notable dinamismo (+5,1% pernoctaciones

@.) Polonia (+13,6%), se beneficia de la recuperacion de su economia y del notable hoteleras), aunque dentro de una tendencia a la
incremento de la conectividad aérea, especialmente low-cost, con un aumento de las moderacién a lo largo del afo.

capacidades aéreas del +39,6% durante julio y agosto, segun datos de AECFA.

China, a pesar de la fragilidad de su economia, ha

@.) Los paises noérdicos, aungue con un crecimiento moderado del +0,9%, muestran un mostrado un fuerte crecimiento del +472% en
comportamiento dispar: Finlandia (-4,0%) y Noruega (-56%) han registrado caidas, en pernoctaciones hoteleras, a partir de niveles muy
contraste con Suecia (+7,7%) y Dinamarca (+1,1%). Sin embargo, ninguno de estos paises reducidos. Japdn también ha registrado un crecimiento

ha logrado alcanzar los niveles prepandemia, situdndose en conjunto un -239% por significativo (+19,7%), pero sin alcanzar los niveles de 2019
debajo de 2019, en parte debido a la menor capacidad aérea en comparacion con los (-419%), en parte debido a la falta de conectividad aérea
niveles previos a la pandemia. directa, que se restablecera a partir del 27 de octubre, y a

@.) . ‘ ) _ la depreciacion del yen frente al euro.
Austria, por su parte, ha mostrado una ligera caida (-3,1%) en consonancia con la

tendencia observada a principios de afio. A pesar de ello, el pais ha logrado superar sus

cifras prepandemia en un +5,1%.

Variacién en volumen de pernoctaciones en hoteles por mercados de origen. Julio-Agosto 2024 Variacion en porcentaje de pernoctaciones en hoteles por mercados de origen. Julio-Agosto 2024

Diferencia interanual en miles de pernoctaciones Tasa de variacion interanual (%) _
Fuente: Elaborado por EXCELTUR a partir de EOH del INE Fuente: Elaborado por EXCELTUR a partir de EOH del INE
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O La demanda espafola estabiliza su comportamiento con cifras de volumen de viajes y noches a la oferta alojativa

reglada ligeramente inferiores al que fue un gran verano de 2023 (-13% en noches en el total de la oferta alojativa
reglada jul-ago vs 2023 y -2,5% en hoteles), con crecimientos mas moderados en su gasto (+3,9% en consumo turistico
en tarjetas) y notables aumentos en la movilidad terrestre (ferroviaria +23,5% y en autobuses +13,2%), con una
aceleraciéon en el mes de agosto, respecto a un julio de mayor debilidad

Demanda Espafiola

@ La relevancia concedida por los esparoles al disfrute de las vacaciones se ha
"~ reflejado en las cifras de su demanda turistica, con un gasto en tarjetas en viajes
un +3,9% por encima del verano de 2023. A pesar de este aumento en el gasto,
los indicadores disponibles para julio y agosto reflejan volimenes de consumo
turistico en alojamientos reglados ligeramente por debajo de los niveles de 2023,
dentro de una tendencia natural a la normalizacion y sin sintomas de debilidad
(las pernoctaciones en estos alojamientos alojativos reglados caen un -13%, las
noches en hoteles un -2,5%, mientras en el resto de la oferta crecen un +0,4%,
por el aumento de la demanda de campings).

@0) El verano ha vuelto a estar marcado por un notable aumento de la movilidad,

con mayores volimenes de viajes, especialmente impulsado por la mayor oferta
y competencia entre los operadores ferroviarios (+23,5% suben los viajeros en
tren)y en autobus (+13,2%) mientas se debilitan los viajes interiores en avion, por
el notable aumento de los precios (+16,4% en promedio, segun el IPC del INE).

@.) La tendencia continda apuntando hacia un mayor dinamismo de los viajes al

-~ exterior, tal y como se venia observando desde 2023 y reflejan las estadisticas
de gasto del Banco de Espafa (+14,3% en julio, Ultimo dato disponible), en un
contexto de menores precios en el transporte aéreo (-6,5% jul-ago vs 2023), de
fuerte aumento del producto de cruceros y como resultado de la senda de la
recuperacion de la normalidad tras la pandemia.

@.) La demanda espariola ha tenido un mejor comportamiento durante el verano en
~ los destinos de interior, si bien partiendo de niveles de afluencia mas bajos:
Castilla-La Mancha (+6,6%), Extremadura (+6,1%), Aragon (+3,3%), Navarra (+2,9%),
La Rioja (+09%) y la C. Madrid (+1,5%) y en menor medida los destinos de la costa
norte occidental Asturias (+0,9%) y Galicia (+0,5%).

Indicadores de demanda NACIONAL en Espafia. Julio-Agosto 2024

Tasa de variacion interanual (%)

Fuente: Elaborado por Exceltur de ETR, EOH, EOAP, EOAC, EOTR, BdE, CaixaBank y Transporte de
Viajeros INE
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* Las estadisticas de transporte corresponden al mes de julio.

Pernoctaciones de NACIONALES en alojamiento reglado. Julio-Agosto de cada afio
Millones de pernoctaciones
Fuente: Elaborado por Exceltur a partir de la EOH, EOAC, EOAP, EOTR y EQOAL del INE
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O Madrid (+16,2% en ventas IlITr 24 vs IlITr 23) y su capacidad de arrastre sobre destinos de proximidad como Castilla-La
Mancha (+6,3%), junto a los grandes destinos insulares (Canarias +8,8% y Baleares +7,3%, en un contexto de progresivo
alargamiento de la temporada), y Catalufa (+6,4%, con un buen desempeno de Barcelona y la Costa Brava) y la
Comunidad Valenciana (+5,8%) lideran los crecimientos en las ventas del tercer trimestre de 2024. En las comunidades
del norte destaca Galicia (+5,7%), Cantabria (+4,2%) y en el interior Aragoén (+5,8%) y Navarra (+4,1%)

Ventas de las empresas turisticas hotelerasy RevPAR por CCAA

Variacion interanual IlITr 2024 (en %) ventasy Revpar Jun-Ago
Fuente: Encuesta de Confianza de EXCELTUR
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Notable mejora en las ventas turisticas
durante el verano, que se extiende sobre
practicamente la totalidad de comunidades
autonomas espanolas.
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Zonas turisticas de costa

Los ingresos turisticos de los destinos urbanos registran un mayor
dinamismo impulsados por los mercados de larga distancia y
encabezados por las principales ciudades vacacionales, lideradas por

Los destinos de costa cierran un verano en positivo con
incrementos en ingresos mas moderados, con lbiza
encabezando los niveles de RevPAR con 200,9€, gracias al

aurmento del +7,1% jun-ago 2024 vs 2023 San Sebastlan con 186,5€ de RevPAR, a pesar del ligero descenso del
-2,2% jun-ago 2024 vs 2023
Jun-Ago  Jun-Ago Dif ™V Jun-Ago Jun-Ago Dif ™V
ZONA _ _ CIUDAD ‘ 4
2024 2023 interanual  interanual 2024 2023 interanual  interanual
Islas De Ibiza-Formentera  [J2009 1876 134 A 7% San Sebastian B ses 1907 42w 22%
Costa Guiplzcoa s 174.9 04 A 02% Barcelona | A 1540 124 A 81%
Costa de Barcelona Be [ 1496 N5 a 7% Palma de Mallorca s 7 1345 142 a 106%
Isla De Menorca isss 1531 54 A 35% Malaga B isze no2 44 A 121%
Costa Del Sol izso 1396 52 A 38% Santander I z00 24 186 a4 165%
Isla De Mallorca B0 1265 66 A 131% Alicante 222 [ 1070 152 A 142%
Costa De La Luz De Cadiz - 1372 1245 128 A 103% Bilbao - 110,4 105,7 4,7 A 44%
Promedio vacacional Pes 17,2 9,1 A 7,8% Madrid I 109) 876 215 A 245%
Costa De La Luz de Huelva [ o4 975 219 a 225% Promedio urbano 08,4 986 98 4 99%
Isla De Lanzarote B o m3 56 & 5% Vla'e”C,'a Bioee [ 1028 38 a 37%
Costa Blanca B el 042 N9 a 4% éfﬁer'a B sas 827 17 a 21%
Isla De Tenerife B s 1007 107 a 106% Jen B e2s 735 90 A 122%
Isla De Gran Canaria . 1064 918 14,7 & 16,0% santiago de Compostela . 77,7 731 i A 62%
Costa Daurada B oo 953 66 4 69% Se\,"”j’ B 72 659 N3 A 7%
(o)
Costa Brava B o2 905 97 & 107% ?éir:’ﬁa = 67;'3 765’2 7;; A 124%
_ _ 0,
Costa Tropical . 99,8 82,8 17,0 A 205% vi . 63v7 63Y6 O,] ¥ -50%
[e]e] ) [
Costa Valencia . 98,3 90,0 83 & 92% 9 ' a 0%
- Toledo F ss7 532 55 A 103%
Costa Bizkaia B oss 95 42 A 46% .
Costa Vizcava . 958 915 /i) o Le Las Palmas de Gran Canaria l 584 510 74 A 145%
oS ) y ) )
Costa DeAI}r/ner\'a . 933 877 56 O Burgos l =79 224 2> “ 105%
0,
— ' ' A 64% Granada B 6 533 13 A 25%
0,
Isla De Fuerteventura 90,8 85,2 56 & 66% Valladolid I 467 471 04 v 09%
()
Costa Azahar B ss0 782 93 A 125% Salamanca B4 428 23 A 53
Eosta \C/?Ir'ile B eos 675 20 A& 30% Cérdoba B 46 72 64 4 173%
osta Calida B co2 66,4 0] v -02% Zaragoza F 430 392 38 A 96%
Isla De La Gomera F o3 578 55 A 94% Murcia T 337 36 A 105%
Rias Baixas 56,7 531 36 A 67% L . .
Rias Altas E ' . ’ Ingresos por habitaciéon disponible (RevPAR) 3er trimestre 2024
) I 552 546 06 A 11% Niveles 202473y 202373, diferencias absolutas y tasas de variacion interanual (%)
Costa A Marifa Lucense I 548 468 8,0 A 172% Fuente: Elaborado por EXCELTUR a partir de la EOH del INE
Costa Da Morte I 524 495 30 & 6,0%
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O El nuevo aumento de la oferta de plazas en viviendas turisticas durante el verano ha marcado la realidad turistica y
social de muchos destinos espafioles. El total de plazas existentes en las 25 principales ciudades espafolas ha vuelto
a crecer (en casi 50 mil mas) respecto a las existentes en el verano de 2023 hasta registrar una cifra de 388 mil, pero
sin alcanzar el maximo que presentaban en el afio 2018, cuando una parte de las ciudades espafolas mas afectadas
iniciaron sus procesos de regulacion.

Con este aumento, el total de plazas en viviendas turisticas se vuelve a aproximar al ndmero de plazas hoteleras (421
mil), que apenas ha variado en la Udltima década, reflejando el fuerte aumento (del 92%) que han inducido las
viviendas turisticas sobre |la capacidad alojativa turistica total de estos destinos, con el consecuente impacto sobre la
accesibilidad a la vivienda y la convivencia vecinal, que estan incidiendo en la creciente animadversidn social contra

el sector

Evolucion de las plazas en viviendas de uso turistico (VUT) y en hoteles en las principales 25 ciudades espafiolas. Anual

Niveles de plazas por afio
Fuente: Estimacion realizada por EXCELTUR a partir de INE y AirDNA
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* Los datos de plazas de 2024 son hasta agosto.

Exceltur
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Plazas en viviendas de uso turisticoy en hoteles en las 25 principales ciudades Dindmica por ciudades del crecimiento de las
espafolas. Trimestre junio-Agosto 2024 .. o .
Niveles, diferencias absolutas interanualesy tasas de variacion interanuales (%) VlVIendaS de uso turistico y Sus nlveles Compa radOS
Fuente: Elaborado por EXCELTUR a partir de AirDNA e INE con |a Ofel’ta hOte|era
Plazas ent\é'r\;:ir:ias de uso Plazas en hoteles La realidad de las VUT y su incidencia sobre la capacidad de
acogida turistica de los destinos urbanos espanoles depende
Ciudades Volumen Dif. Abs. v Volumen Dif.Abs. TV de los esfuerzos normgtivos a nivel local y de IQS medios para
Total 25 ciudades 388.453 55295 16,6% | 420.736 6.791 1,6% poc_aler hace_rlos cumplir. .Como resultado, se identifican una
Madrid B 24.8% Bp— 15% serie de realidades muy diversas:
Barcelona 4796 8,6% 1198 1,4%
Malaga 39.622 5854 17.3% 14122 468 34% @ Destinos que han conseguido ordenar y controlar
Valencia 37.497 7.927 26,8% 20.611 1044 53% razonablemente el crecimiento de las VUT y que en 2024
Sevilla 33,051 5377 19,4% 25949 642 2,5% reflejan caidas en sus volUmenes de plazas o crecimientos
Alicante 19.524 2953 17,8% 9173 175 19% moderados propios de la temporada alta, que les permite
Granada 15213 1901 14,3% 14.375 157 1% alcanzar un mayor equilibrio con el resto de tipologias
Cordoba 10.755 1883 21.2% 6.929 -154 -22% alojativas regladas. Este es el caso de Palma de Mallorca (-8,9%
Las Palmas de Gran Canaria| 10.533 909 9,4% 6.309 -176 -2,7% HTr 2024 vs 2023) e |biza (_8,3%)7 San Sebastian (_5,4%%
Santander 7.898 1054 15,4% 5193 313 6,4% Pamplona (_15’0%) y Barcelona (+8,6%),
Gijon 7.763 977 14,4% 4727 -395 -7.7%
Eaa:gzsaesy;r']'oma 2‘228 ’73?3? ijif 5;5’62; Z;Z 1722//“ @') Destinos que registran nuevos aumentos en la oferta de plazas
, ‘ - o ' — turisticas en VUTs, alcanzando niveles equiparables o incluso
Bilbao 5544 295 56% 9983 62 0,6% . N .

. muy superiores a la oferta alojativa de hoteles, pensiones y
Murcia 5159 1132 281% 4706 -5l 11% i L . A
Zaragoza 4889 1318 p—— 055! e o hos_tales y po_nlendo en tensién el necesario eqwhbno entre
Almeria e -~ 24:9% e = 7% turistas y residentes. En este grupo de destinos de fuerte
A Corufia 4350 630 16.9% 5,450 . 17% aumento de plazas en VUT en 2024 y con altos niveles de
Oviedo 437 859 26,6% 5509 a3 20% presion turistica resultado de la misma se sitUan: grandes
Pamplona 2601 637 115,0% 2255 260 12.4% destinos urbanos como Madrid (+24,8% [I11Tr 2024 vs 2023, con
Toledo 3600 658 22.4% 4590 128 29% 84,7 mil plazas en VUT y 92,4 mil hoteleras), Malaga (+17,8% en
Santiago de Compostela 3249 316 10,8% 8.017 45 -0,6% VUTs, donde las 39,6 mil plazas en VUT casi triplican las 14,1 mil
Ibiza** 3215 292 -8,3% 10.798 551 5,4% hoteleras), Valencia (+26,8%, con 375 mil en VUT y 20,6 mil
Leon 2855 330 131% 3378 N4 -33% hoteleras), Sevilla (+19,4%, 33,1 mil en VUT y 259 mil hoteleras),
Valladolid 1.583 375 310% 4.026 256 6,8% Alicante (+17,.8%, 19,5 mil en VUT y 91 mil hoteleras), Murcia
* Los datos se refieren al nimero de plazas en VUTs. Las mismas han sido calculadas a partir de la publicacion (+28,1%, 52 mil en VUT y 4,7 mil hoteleras), ademas de destinos
abitaciones. compartidas) para. cada. cidad analizade, wiiizando los dstos del etitcto Naconal de | del norte como Santander (+154%, 79 mil en VUT y 52 mil
Estadistica de plazas por cada tipologia para la conversion de listings a plazas. La obtencion de las plazas hoteleras), Gijon (+14,4%, 7,8 mil en VUT y 4,7 mil hoteleras).

trimestrales se ha realizado a partir de los promedios de los datos mensuales, siendo conscientes de que una
parte de la oferta de VUTs entra y sale del mercado en funcién de la situacion temporal de la demanda vy las
caracteristicas del propietario.

** Los datos de plazas abiertas de hoteles en Ibiza son una estimacion a partir de las plazas registradas.
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08Anticipamos un IV trimestre de 2024 favorable para la actividad turistica en linea con la senda de moderacién observada en
verano con ritmos de avance mas normalizados. Los margenes empresariales seguirdn tensionados por la inflacién
acumulada, incrementos de costes salariales y todavia altos costes financieros. Se intensifica la incertidumbre geopolitica,
sobre todo por la escalada del conflicto bélico en Oriente Medio con el nuevo foco en Libano y la persistencia de la guerra

il
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de Ucrania

Principales factores que favoreceran la actividad turistica
en Espafa en los préximos meses de 2024

Las previsiones de creacidén de empleo en los mercados tradicionales europeos y
espafiol, junto a las menores presiones inflacionistas, mejoras salariales y de renta
disponible, deberia seguir impulsando en los préximos meses unos mayores niveles
de confianza y mayor gasto turistico. Las previsiones de creaciéon de empleo en
Espafa y Europa se han revisado al alza. Las horas trabajadas en Espafna previstas
por el Banco de Espafia creceran un +1,8% 24 vs 23 (+1,1% en su prevision de jun23) y
la tasa de paro prevista para la Eurozona en 2024 segun Consensus sera del 6,5%
en sep24 (vs 6,6% en jun24). Mientras, los salarios en la zona euro se anticipan se
sitUen por encima de la inflacion (+4,3% 24 vs 23 frente al 2,4% de inflacion prevista
en zona euro).

Todo ello deberia favorecer una mayor capacidad de consumo y ,dentro de la
tendencia de mayor preferencia al gasto en viajes y ocio frente a otros bienes, un
mayor gasto turistico.

Se mantienen los elevados niveles de conectividad de los destinos espafioles con
incremento en las conexiones aéreas para octubre-noviembre de 2024
(internacional +11,8% vs mismo periodo 23; nacional +65%) y de la oferta de
trayectos en trenes de alta gama en el proceso de mayor competencia y
consolidacion de los nuevos operadores tras la liberalizacién del mercado ferroviario.

Contribucién creciente de los mercados de largo radio cerca de su incorporacién
plenay una elevada fortaleza y fidelidad del mercado americano, con mayor nimero
de frecuencias y conexiones punto a punto (+6,5% nov-oct24 vs nov-oct23 Estados
Unidos, +16,5% América Central y del Sur). Todo ello con un tipo de cambio euro-
dolar favorable (1,09 USD/EUR previsto en 2024, , nivel similar a 2023, 111 USD/EUR,
para 202 5vs 1,05 en 2022).

Creciente atraccién de turistas de mayor contribucién en destino por la diversificacién
de mercados, reposicionamiento de productos y servicios turisticos, gracias a la
apuesta e inversion privada y el esfuerzo en renovacién de espacios urbanos en
algunos destinos espafioles.

Esperado buen desempefio del segmento MICE y turismo de negocio, con elevada
presencia en los Ultimos meses del afio apoyados en la conectividad, junto al impulso
del vacacional internacional ante el creciente atractivo de la propuesta de eventos
culturales y deportivos.

[l

® turistica en Espafia en los préximos meses de 2024

Principales factores que pueden ralentizar la actividad

®)) Ante la mayor actividad turistica y generacién de empleo previsto (el 40% de los

@

?

' empresarios turisticos descuenta generar mas empleo en los tres dltimos meses de

2024), puede se prolonguen las dificultades para incorporar trabajadores por la
escasez de personal especializado, que pueden condicionar la prestacién de servicios.
Segun el Banco de Espafa, el 50% de las empresas del sector turistico estuvieron
afectadas por la falta de mano de obra en el IlITr de 2024, el 40% en el resto de
ramas de actividad de la economia espafiola.

Riesgos e incertidumbre sobre el coste de los desplazamientos turisticos y los
costes operativos de las compafias de transporte de pasajeros, vinculados a la
cotizacién del petréleo que, aun manteniéndose por debajo de niveles de
2022, 82,6 dodlares/barril en 2023 y 749 délares/barril previsto para 2025, vs
103,7 en 2022, tiene nuevos riesgos asociados a la expansion y agravamiento de
la guerra en Oriente Proximo.

@.) Se mantiene la tensién sobre los margenes empresariales de la acumulacién de

costes operacionales y financieros de las empresas turisticas con un escenario de
todavia altos tipos de interés en el medio plazo (3,6 el Euribor a tres meses en 2024,
24 en 2025, frente al 0,3 de 2022, segun el BdE) y el incremento de costes
energéticos y de suministros acumulados., a pesar de la moderacidon descontada en
el incremento de los precios energéticos, que no obstante puede verse revertida
por la cronificacion de la guerra en Ucrania y la reciente escalada en Oriente
Proximo.

Reducido ritmo de crecimiento previsto en la zona euro (0,7% para 2024 y 1,3%
para 2025), con débiles perspectivas para la economia alemana (0,0% en 2024 y
0,8% en 2025) , que, a pesar de la mejora prevista del empleo, puede debilitar
los niveles de confianza y gasto turistico de los mercados emisores de la zona.

Impacto sobre la percepcién de la ciudadania y su capacidad de acogida de las
externalidades vinculadas al crecimiento descontrolado de las viviendas de uso
turistico, debido a las dificultades manifiestas para garantizar el cumplimiento de
las regulaciones locales y autonémicas existentes y retraso en el desarrollo de un
marco juridico estatal que posibilite ese cumplimiento..

Preocupacién por la sucesidén de anuncios de medidas improvisadas de mayor
imposicién fiscal al sector y su impacto sobre el desempefio turistico.
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Se extiende la temporada en algunos destinos vacacionales y prolonga el incremento de las ventas de las empresas
turisticas espafolas en el ultimo trimestre de 2024, consolidando la senda de normalizacién en sus ritmos de
crecimiento (+5,2% vs IVTr23), segun un elevado consenso de los empresarios turisticos espafioles

®)) Los resultados de la encuesta de Exceltur, cerrada el 26 de septiembre de 2024, sugieren una gradual desestacionalizacion y extension de la temporada con
notable incremento de las ventas del conjunto la cadena de valor turistica espafiola en los tres Ultimos meses del afio (+5,2% vs IVTr de 2023). La mayoria de los
empresarios turisticos anticipan una consolidada senda de normalizacién en la intensidad de crecimiento de sus ventas. El racional de esa mejora de la
facturacion se espera siga vinculado mas al reposicionamiento, mejora en la propuesta de valor de la oferta y mayores tarifas, y menos por un mayor volumen.
En este marco, el 40% de los empresarios turisticos espafioles planean aumentar sus niveles de empleo en los préximos meses, consolidando asi su contribucién
socioeconémica.

@.D El favorable sentimiento empresarial esta respaldado por la evidencia del desempefio y buenas expectativas para la demanda europea, nacional y de largo

radio, americana principalmente. Ademas, la organizacién y desarrollo de agendas de grandes eventos de ocio en los principales destinos turisticos, junto con el
impulso del segmento MICE y la reactivacién de los viajes de negocio, junto al alargamiento de la temporada en algunos destinos del litoral mediterraneo,
contribuyen positivamente también a estas expectativas para los meses de otofio e invierno. Los niveles de reservas recientes, tendencias de busquedas e
indicadores de intencién de viaje, respaldan las positivas expectativas empresariales para los Ultimos meses de 2024.

®)) Se espera que todos los sectores de la cadena de valor del turismo se beneficien del dinamismo anticipado de la demanda turistica en la recta final del afio, la
mayoria de ellos en una tendencia hacia la normalizacién en la intensidad de su crecimiento.

Niveles de ventas Total Sector Turistico. Ventas delas empresas turfsticas espafoles por grandes subsectores
N o Niveles de facturacion. Detalle por subsectores
Variacion interanual (%)

N h - . h o
Fuente: Encuesta de Confianza de EXCELTUR Variacion vs mismo pe_rlodo del afo anterior (en %)
Fuente: Encuesta de Confianza de EXCELTUR
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Se descuenta de manera generalizada un positivo desempeno de las ventas en el cuarto trimestre de 2024 con intensidades
dispares por subsectores, tipologias y niveles de diferenciacién por valor afladido de empresas. Empresas de transporte de
pasajeros (+9,9% IVTr24 vs IVTr23), prestadores de servicios de ocio (+6,4%), seguidos de las grandes agencias de viaje (+4,9%) al
albur de poder consolidar las ventas de viajes de mayor margen asociado, son los que esperan un mayor dinamismo de sus
ventas. Mientras, se percibe mayor moderacion en el sector de alojamiento (+4,0%) frente a un IVTr de 2023 que tuvo un

devenir excepcional en este subsector (+11,9% vs IVTr22)

Las previsiones de los empresarios turisticos espafioles para el Ultimo trimestre de 2024 reflejan una vez mas la heterogeneidad en las expectativas de desempefio
entre empresas, subsectores y destinos, segun su capacidad de aportar mejor valor final a los turistas. Como hemos venido sefialando, las empresas y destinos con
mejores desempefos y que lideran las previsiones y anticipan una senda de mejora a medio y largo plazo son aquéllas que han invertido en la mejora de sus
propuestas con apuestas focalizadas en el reposicionamiento y mejora continua de la satisfaccion del cliente final, optimizando los procesos internos, de
distribucion y comercializacion. Todo ello dentro de una orientacion firme hacia la gradual transformacion digital y sostenibilidad de los negocios., apostando por el

desarrollo, retencidony atraccion de talento.

Empresas de transportes de pasajeros aéreos y de movilidad terrestre (+9,9% ventas IVTr24 vs IVTr23) y prestadores de
servicios de ocio (+6,4% ventas IVTr24 vs IVIT23 ) se sitlan a la cabeza de las previsiones de mejora de ventas para el
IVTr de 2024, de la mano de la auin elevada intencién viajera en Europa y de largo radio hacia los destinos espafoles,

estos Ultimos con una mayor tendencia a la busqueda de experiencias culturales en ciudades espafiolas, y la  Ventas constatadasy previstas de las empresas turisticas por
fortaleza prevista de la demanda nacional, especialmente de negocio, con elevado protagonismo en estos Ultimos  sybsectores

tres meses del afno. Todo o anterior en un contexto de competencia y oferta creciente, con una firme apuesta de los  Njveles de facturacion. Variacion interanual (en %)

operadores ferroviarios y grandes grupos aéreos por los destinos espafoles, aunque muy supeditado al posible  Fuente: Encuesta de Confianza de EXCELTUR

tensionamiento de los niveles de precio del petrdleo, ante la escalada de la guerra en oriente medio (las previsiones
anteriores al recrudecimiento del conflicto situaban en 82,6$ el barril para 2024 y 74,9$ para 2025, por debajo de los
83,7$ de 2023y méas de 100$ que alcanzd en 2022).

Las agencias de viajes tradicionales descuentan un cuarto trimestre de 2024 (+4,9% IVTr24 vs IVTr23) levemente mejor
al desemperio constatado en el verano de 2024 (+2,0% IlITr24 vs IlITr23) sustentado por mayor nivel de ventas
previstas en productos con mayores margenes asociados, aungue mantienen un elevado grado de cautela por la
tendencia a la creciente contratacion de los clientes por canales directos y on-line y la geopolitica, que puede
condicionar las ventas en destinos competidores que comienzan ahora su temporada alta, como Egipto. 12,0

Los empresarios hoteleros anticipan la consolidacién de las ventas registradas en verano para el cuarto trimestre de |
2024 en niveles de intensidad algo inferiores (+4,0% vs IVTr23). Con ello, acumularfan mejoras a las registradas el
cuarto trimestre de 2023 (+11,9% ventas IVTr24 vs IVTr23) que fue ya muy positivo para la demanda nacional y los
mercados tradicionales europeos y largo radio americano. La fortaleza de turistas europeos y de largo radio, sobre
todo en los destinos urbanos (+4,1%), favorecida por la apuesta de los operadores internacionales por los destinos
espafoles y la mayor conectividad, compensara el menor dinamismo previsto para el turismmo nacional frente al 6,0
turista internacional. Los viajes de ocio de los espafioles se veran condicionados por un calendario menos favorable
para la organizacion de escapadas en torno a grandes puentes en el cuarto trimestre de 2024 frente a los mismos 4o
meses de 2023. El cierre de la encuesta antes de la escalada del conflicto en oriente proximo puede que este
condicionando una infraestimacion entre los hoteleros de costa para el IV trimestre (+3,9%) por el impacto sobre los
competidores del mediterraneo oriental, especialmente en Canarias.

8,0

20

DED la misma linea, las empresas de alquiler de vehiculos anticipan para el cuarto trimestre un desemperno algo 0.0

inferior al del trimestre del verano (+4,4%), donde los resultados se mantendran muy presionados por el
tensionamiento en tarifas derivado a la intensa incorporacion de vehiculos nuevos, la caida del valor de los vehiculos
tras la inversion realizada en flota en los afos posteriores a la pandemia y los costes crecientes de operacion en la
red de aeropuertos espafoles.
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Madrid (+7,6% IVTr24 vs IVTr23) seguido de los principales destinos urbanos valencianos (+6,8%) y vascos (+5,4%), y en
menor medida Barcelona (+4,7%) y ciudades andaluzas (+3,7%), a la cabeza de las expectativas para los ultimos tres
meses de 2024. Canarias (+5,9%), en el inicio de su temporada alta, y Baleares (+5,6%) y costa de la Comunidad Valenciana
(+6,4%) gracias al alargamiento de la temporada siguen anticipando un desempefo vigoroso en sus ventas. Se observa
mayor moderacién en los destinos del litoral mediterraneo, de interior y de la Espafia Verde condicionados por un

calendario de festivos para la demanda nacional no tan favorable como el de 2023

La mayoria de los empresarios turisticos a lo largo de la geografia turistica espafiola anticipan una expectativa de cierta normalizacidn en la
senda de crecimiento en sus ventas para el IV trimestre de 2024, dando continuidad a los registros observados en el verano. La disparidad

se mantiene entre destinos:

Madrid (+7,6%), seguido por los principales destinos turisticos urbanos valencianos (+6,8%) y vascos (+5,4%) y en
menor medida Barcelona (+4,7%) y ciudades andaluzas (+3,7%) anticipan un cuarto de trimestre de 2024 con mejoras
notables en sus ventas. Ello es explicado principalmente por el esperado buen comportamiento del segmento de
negocio y MICE, junto a la demanda de ocio, con protagonismo del largo radio, ante el creciente atractivo y
posicionamiento internacional de las propuestas turisticas de las principales ciudades espafiolas, mediante la
valorizacion de sus espacios urbanos renovados y el impulso de agendas culturales, deportivas y grandes eventos
internacionales como la Copa de América en Barcelona.

Los resultados de la Encuesta de EXCELTUR revelan positivas expectativas de desempefio en los tres Ultimos meses
de 2024 en ambos archipiélagos, en ritmo mas moderados y normalizados. Los empresarios canarios anticipaban a
finales de septiembre una nueva y notable mejoria de sus ventas +59%, que puede se vea mejorada por el
posicionamiento de mayor seguridad de los destinos canarios frente a los competidores del mediterraneo oriental.
En su conjunto el archipiélago canario se beneficiara de un 89% mas de conexiones aéreas para el conjunto de la
temporada de invierno 24/25 frente a la del afo anterior. Baleares (+5,6% de ventas) descuenta un positivo cuarto
trimestre de la mano de un previsto alargamiento de la temporada de verano en los meses de otofio (la
conectividad aérea con el archipiélago en octubre se sitla un 56% por encima de la de octubre de 2023). Bajo la
misma légica se encuentran los destinos de la costa valenciana, especialmente en la Costa Blanca, con un
crecimiento de actividad previsto del +6,2%.

Por su parte, los destinos vacacionales del resto del litoral mediterrdneo esperan una moderacién en su desempefio
turfstico en los meses de temporada baja, con mayor presencia de demanda nacional de proximidad. Los
empresarios turisticos del litoral andaluz esperan incrementos interanuales de sus ingresos del +4,0% para el IVTr24
vs IVTr23, un +1,2% en la costa catalana y +1,4% en Murcia.

Los destinos de interior, Castilla y Ledn (+3,7%), Extremadura (+3,4%), Castilla-La Mancha (+2,8%), Navarra (+2,8%) y
Aragdn (+2,2%) comparten expectativas también moderadas sobre el desempefio de los ingresos turisticos en los
meses de otofio e invierno, fundamentalmente condicionados por el menor dinamismo previsto asociado al menor
numero de escapadas por puentes de los espanoles vinculados al calendario laboral de 2024.

Por su parte, los empresarios turisticos de los destinos de la Espafa Verde trasladan igualmente cautela y en media
descuentan que sus ingresos en el cuarto trimestre de 2024 se sitlen levemente por encima de los obtenidos en el
mismo periodo de 2023, cuando se vieron muy favorecidos por la fortaleza de la demanda nacional. Asi lo trasladan
los profesionales en Cantabria (+2,1%), Galicia (+1,7%) y Asturias (+1,5%).

Niveles de facturacién
Variacion IVT 2024 vs IVT 2023 (en %)
Fuente: Elaborado a partir de la Encuesta de Confianza de EXCELTUR
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'Izras la constatacién del dinamismo de la demanda turistica en verano, mejor de lo previsto por el excepcional
omportamiento de la demanda internacional, y las favorables expectativas empresariales para el dltimo trimestre del afio,
revisamos al alza nuestra estimacidén del valor de la actividad turistica para el conjunto de 2024 hasta los 207.929 millones
de €, debido a un aumento de actividad del +6,3% vs 2023, 1,7 puntos superior a la estimacidn del +4,6% que manejabamos

en julio
Esta estimacion descuenta un dinamismo notable de la
demanda en los Ultimos tres meses del ano, en linea con el

verano y de menor intensidad que el observado en la  Revision PIB Turistico en Espafa.

primera mitad del afo, basada en los niveles de reservas e LOgica por componentes
indicadores de intencidn de viajes que perciben. Ello sugiere

que se mantendrd el impulso viajero de los principales 7.0 14
mercados emisores manteniéndose una elevada prioridad 6.0 :

en el gasto en viajes frente a otros componentes de 50 4,6

consumo, aungue a ritmos mas moderados. 40

Con estos condicionantes y la evidencia del positivo verano 3.0
turistico de 2024. mejor de lo esperado en el mes de junio, 2.0
revisamos al alza la estimacién de PIB Turistico para 2024 1,0
hasta los 207.929 millones de euros nhominales, un +6,3% vs 0,0
2023 en términos reales. Con ello, el turismo explicaria

finalmente el 29,4% del crecimiento real previsto para la Prevision PIB _ Demanda
i < Turistico internacional
economia espafiola en 2024, jul24

De confirmarse esta prevision, el turismo consolidaria la
senda de recuperacion iniciada en 2022 y posibilitaria que la
contribucién del turismo a la economia espafiola superaria
por segundo aflo consecutivo los niveles previos a la crisis
sanitaria, con una aportacion final al PIB espafiol del 13,4%.

Normalizacién de la actividad turistica (PIB Turistico en términos reales) en 2024
PIB Turistico anual precios corrientes (millones de euros)

0.3

63

7

DDU Contribucion prevista del
turismo a la recuperacion de
la economia espanola en 2024

@207929 mlls € el valor del

PIB turistico previsto en 2024 en
Espana

(@ +6,3% respecto a los niveles de

Demanda  Prevision PIB actividad turistica real de 2023
nacional Turistico
oct24

Fuente: Exceltur (oct24), CSTE (INE), Banco de Espafa (sep24) PIB TU.I’I"S'T,iCO
Prevision

80,0 374 58,6 Exceltur 2024
50,0 13,6 6,3
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-40,0

) 549

2020 2021 2022 2023 2024

—O0—PIB Turistico reales PIB Economia Espafiola reales

0313,4%(*) el wvalor que en

Exceltur estimamos alcanzara la
participacion del turismo en la
economia espahola, 0,8 pp por
encima de los niveles
prepandemia (12,6%)

@')20598 mlls € la ganancia de

actividad  turistica en 2024
respecto a 2023 (+6,3%
eliminando el efecto de los
precios).

7Y

(*) La comparativa se realiza sobre los niveles de actividad de la
economia espafiola de la anterior base estadistica a la espera de
que el PIB Turistico de la CSTE del INE revise al actual marco
contable de la contabilidad nacional de septiembre de 2024
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El dinamismo de la actividad turistica en los dos ultimos afios en los destinos espafoles ha posibilitado aproximarse en 2024
al incremento tendencial que hubiese logrado el turismo en Espafna segun la serie histérica si no hubiera sucedido la crisis
sanitaria, que supuso dejar de ingresar 222 mil millones de euros entre 2020y 2023

Evolucién del PIB Turistico tras pandemia vs PIB Turistico tendencial
Fuente: EXCELTUR (oct24) a partir de CSTE (INE)
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Puedes encontrarnos en www.exceltur.org , www.linkedin.com/company/exceltur y en https://www.youtube.com/c/exceltur
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