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Efectos directos e indirectos del turismo sobre |la economia canaria

Niveles prepandemia. AR0 2019

ARG 2022 2019 2022
bIR 15.522 16.9061
Turistico 0 0
(millones 32’96 35'5%)
euros) del PIB Total
Por cada 100 euros de valor
anadido en ramas en contacto
directo con el turista se
EEECTOS DIRECTOS aportaron 44,9 en otros sectores
2019 22.8% del PIB regional 2019 2022
271% del EMPLEO Emopleo
2022 24,5% del PIB regional TurI'FS)tiCO 310.895 344358
28 7% del EMPLEO (pLestos de 36,3% 39'7%
trabaj
ol , del EMPLEO

EFECTOS INDIRECTOS

eguivalente ano

2019 10,1% del PIB regional
9,2% del EMPLEO

2022 10,9% del PIB regional
11,0% del EMPLEO
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Por cada 100 empleos ramas en
contacto directo con el turista
se aportaron 38 en otros
sectores
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Niveles prepandemia. Afio 2019
ARo 2022

2019 -l 0’7% del total del GASTO PUBLICO corriente en Canarias
1.096 millones de euros de gasto publico corriente

2022
10,6% . iico cor
’ O 1.186 millones de euros de gasto publico corriente

2019 O
36,9 /0 del total de IMPUESTOS en Canarias

3.062 millones de euros de recaudacién

2022 (0
3911 /O 3.441 millones de euros de recaudacion

Gobierno Exceltur
Alianza para
I e istica

de Canarias Estudio de Impacto Econdmico del Turismo: IMPACTUR © Canarias 2022



16.961 millones de euros

+1.439 vs 2019

+9,3% vs 2019

Excepcional desempeno de la demanda
europea en los destinos turisticos canarios a
partir del Il trimestre de 2022 que eleva la
actividad econdmica vinculada al turismo en el
archipielago a 17 mil millones de euros el PIB
Turistico a cierre de ano, superando los niveles
prepandemia en un +9.3%.

Con este nivel maximo de actividad en la serie
historica, el turismo alcanza el maximo de la
contribucion a la economia de las islas, 35,5%.
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PIB Turistico en Canarias
Evolucion 2016-2022
Fuente: Estudio IMPACTUR Canarias 2022

(En millones de euros)
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IMPACTUR revela que este mayor nivel de actividad se trasladd a un volumen de empleo turistico en las
islas también por encima de los niveles prepandemia. En concreto, el nUmero de empleos generado por las
empresas turisticas canarias se elevo a 344.358 en 2022, un +10,8% por encima de los niveles prepandemia.

Este comportamiento del empleo turistico favorecio la recuperacion de los niveles de empleo
total en Canarias (+1,1% 2022 vs 2019).

Empleo Turistico en Canarias

Evolucién 2015-2022
Fuente: Estudio IMPACTUR Canarias 2022
(En miles de empleos)
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IMPACTUR establece una senda de reactivacion desde el lIT de 2021y recuperacion en 2022

de menos a mas.

Un primer trimestre de invierno de elevada incertidumbre que,
aunqgue condicionado por Omicron y el inicio de la invasién rusa de
Ucrania, alcanzaba ya niveles similares a los del afio 2019 (+0,5%
IT22 vs IT19),, impulsado por la incipiente recuperacion del
mercado internacional.

Notable recuperacién de los niveles de actividad turistica en los
destinos canarios en los meses primaverales (+82% 11T22 vs 1IT19),
con un excepcional crecimiento de los viajes de los principales
mercados emisores europeos en la primavera de 2022.

Consolidacién y mayor intensidad de la recuperacién en el verano
de 2022 (+9,7% IlIT22 vs IlITI9) con una prolongacion del buen
desempefio de la demanda internacional, a la que se une en este
trimestre un mejor comportamiento del turista nacional.

Aceleracién en el cuarto trimestre de 2022, inicio de la temporada
alta, ddénde se intensificé la tasa de crecimiento respecto a los
niveles prepandemia (+18,6% respecto al IVT de 2019), impulsados
por el dinamismo de los mercados tradicionales europeos, y
especialmente el nacional del resto de comunidades con una
notable aceleracion respecto al verano.
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PIB Turistico Canarias
Evolucién interanual estimada. Comparativa respecto mismo
periodo de 2019

40,0
20,0
0,0
-20,0
-40,0
-60,0
-80,0

-100,0

IT20

-55

-56,0% vs 2019

11720

-91,0

11720

-58,7

IVT200 IT21 11721 1721 IVT21 IT22 [T22  1IT22 IVT22

18,6
82 97
0,5
-50
-28,3
-60,0
-69,3 73,0
-39,9% vs 2019 +9,3% vs 2019

Estudio de Impacto Econdmico del Turismo: IMPACTUR © Canarias 2022



Comparacion de la contribucion del turismo en Canarias con el
conjunto de Espafa. Ao 2022

o El turismmo en Canarias liderd la recuperacion del turismo nacional, situandose por
encima (+9,3% vs 2019) del comportamiento medio estimado para el conjunto del
sector turistico nacional (+2,2% vs 2019, segun estimaciones de Exceltur).

o Este hechoy la especializacion turistica de Canarias posiciond a la comunidad entre
las regiones lideres del crecimiento econdmico de Espana en 2022, situacion que se
descuenta se prolongue en el ano 2023.

Comportamiento del PIB Turistico en Canariasy Espana
2022 vs 2019
Fuente: IMPACTUR Canarias 2022, Exceltur
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BAROMETRO DE LA RENTABILIDAD DE LOS DESTINOS TURISTICOS ESPANOLES

Enero-octubre 2023

RANKING POR INGRESOS DE LAS ISLAS
CANARIAS ENERO-OCTUBRE 2023

DESTINO RevPAR ene-oct 2023
Tenerife B 1057<
Lanzarote B w047€
GranCanaria [ 1029€
Fuerteventura [ 821€
La Gomera l 718 €
La Palma I 472 €
El Hierro I 369 €

Total Canarias

RevPAR ene-oct 2023 98,7 euros (+24,2% vs 2019)

Total Vacacional Espafa

RevPAR ene-oct 2023 95,4 euros (+25,0% vs 2019)

Gobierno Exceltu
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Variacion
vs 2019
MH24,]

£333
2224
4237
2163
w-16,7

w-22

RANKING POR INGRESOS DE MUNICIPIOS DE

CANARIAS ENERO-OCTUBRE 2023

RevPAR ene-oct 2023

Adeje . 1295 €
Yaiza . 1165 €
San Bartolomé de Tirajana . 1N6,4 €
Tias . 104,6 €
Arona . 1014 €
La Oliva . 927 €
Mogan . 923 €
Teguise l 86,8 €
Pajara l 825€
Puerto de la Cruz B 64,4 €
Las Palmas de Gran Canarial 602 €
Santa Cruz de Tenerife B 579 €

Variacion
vs 2019
£2972

2481
A24)
£.26,7
al135
4155
£28]1
al130
A.25]
£203
Aal2

2321
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Niveles de facturacién prevista.
Variacion IVTr 2023 vs IVTr 2019 (en %)
Fuente: Encuesta de Confianza de Exceltur (oct23)
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PROPOSITO Y COMPROMISO:

A~ -
(1 4 FORO% s
%«u’“ 12 Exceltur HACIA EL TURISMO QUE TODOS QUEREMOS

23 DE ENERO DE 2024 - MADRID

Organizado por: En cooperacidn con: Patrocinadores:
e
H . | MELIA
Otxceltur (s, (Fitur) K CaixaBank ®
Hotels & Tourism Comunidad Csﬁﬂ@ MADRID
de Madrid

ain

Py Gobierno Exceltur

E de Canarias et i O Estudio de Impacto Econdmico del Turismo: IMPACTUR © Canarias 2022



5}

Y ACREDITACION DE ULTIMA HORA

PROPOSITO Y COMPROMISO:

APERTURA OFICIAL
José Vicente de los Mozos, Presidente del Comité Ejecutivo de IFEMA
Fernando Candela, Presidente de FITUR

FORO®mewee
12 Exceltur HACIA EL TURISMO QUE TODOS QUEREMOS

23 DE ENERO DE 2024 - MADRID

09:00 - 09:20
Gabriel Escarrer, Presidente de EXCELTUR y Presidente & CEQ de MELIA HOTELS Organizado por: En ién con:
INTERNATIONAL u P
Jordi Hereu, Ministro de Industria y Turismo del Gobierno de Espafia * Exceltur (’ﬁ'&ﬁn CFitury K % B A -
09:20 - 09:45 TURISMO RESPONSABLE, TURISMO BIEN: EL TURISMO QUE TODOS QUEREMOS
OUT OF THE BOX: NUEVAS REALIDADES TURISTICAS GLOBALES (+)
Luis Araujo, Ex-presidente de TURISMO DE PORTUGAL COCKTAIL-ALMUERZO DE TRABAJO PARA TODOS LOS ASISTENTES
Steve Heapy. Chief Executive Officer de JET2HOLIDAYS
Ered Dixon, CEO NEW YORK CITY TOURISM AND CONVENTIONS * MOVILIDAD SOSTENIBLE, FACTOR CLAVE Y ALCANZABLE PARA EL TURISMO DEL FUTURO:
09:45 -10:35
Christine Maguire. Global Vice President de TRIPADVISOR * Panel coloquio
Miguel Sanz. Prosidonto EUROPEAN TRAVEL COMMISSION Carlos Bartonieu; Presidente:de AIR NOSTRLIM
Gabrielle Burgio. Presidente de ALPITOUR-ITALIA 15:30 - 16:20 Othman Kitri, Presidents de DK MOBILITY GROUP
sidente de BALEARIA
José Luis Zoreda, Vicepresidenta Ejecutivo de EXCELTUR (moderador) Sdomolies o s Ceniara AL
Carolina Darias, Alcaldesa de LAS PALMAS *
PREGUNTAS CON RESPUESTAS: LOS SIES DEL TURISMO DEL FUTURO: VISION DE LA OMT José Luis Martinez-Almeida, Alcalde de MADRID
10:35 - 11:00 Zurab Pololikashvili. Secretario General de la 0RGANIZACION MUNDIAL DEL TURISMO OMT, Juan Luis Cavero, CEO de EURUP ASSISTANCE ESPANA [moderador)
dialoga con Gabriel Escarrer, Presidente de EXCELTUR y Presidente & CEOQ de MELIA HOTELS
INTERNATIONAL CONOCER PARA MEJORAR: POLITICAS COMPROMETIDAS PARA AVANZAR: Panel coloquio
Gabriel Escarrer. Presidente de EXCELTUR y Presidente & CEO de MELIA HOTELS
INTERNATIONAL
GRANDES TENDENCIAS MACROECONOMICAS QUE MARCARAN EL TURISMO EN 2024 SR A José Luque, Director General de FUERTE HOTELS y Presidente de AEHCOS
1:00 -71:25 José Ignacio Goirigolzarri, Presidente de CAIXABANK. dialoga con Juan Orti, Presidente de : ’ Jordi Ferrer, Consejern Delegado de GRUPO INVERSOR HESPERIA
AMERCAN EXPRESS ESPANA Carlos Mazon, Presidente de la GENERALITAT VALENCIANA

Fernando Clavijo. Presidente del GOBIERNO DE CANARIAS
Rodolfo Nufiez, Presidente de BINTER CANARIAS (moderador)

COFFEE BREAK

EL DESAFIO DEL TALENTO Y CUIDADO DEL ENTORNO: ELEVAR ORGULLOS DE PERTENENCIA:
SURFEANDO LA OLA DIGITAL: AMBITOS CLAVE DE LA INNOVACION TURISTICA

Panel coloquio 17:10 -17:35
Miquel Moya. Director General de GRUPO VIAJES EL CORTE INGLES Wicolas uss CED de HOTELBEDS, dialoga con Luts Meroto, CEOice AMADELIS
11:50 - 12:45 Gloria Fluxd, Vicepresidenta & CEQ de GRUPO IBEROSTAR
Pedro Luis Cobiella, Vicepresidente & CEO de HOSPITEN CRECIMIENTO RESPONSABLE Y CON PROPGSITO: NUEVOS ESCENARIOS DE CONVERGENCIA:
Carlos Diez de Ia Lastra, CEO de LES ROCHES INTERNATIONAL Panel coloquio
Daniel Rossell, Vicepresidente & CEQ de SENATOR HOTELS & RESORTS (moderador) Abel Matutes, Presidente de PALLADIUM HOTEL GROUP
1735 -18:25 Carmen Riu. Consejera Delegada de RIU HOTELS & RESORTS
INVERSIONES SOSTENIBLES EN EL SECTOR TURISTICO Javier Diaz-Laviada, Presidente de FENEVAL y CEO de HERTZ ESPANA
12:45 - 13:10 Alejandro Hernéndez-Puértolas, CED de HIP, dialoga con Victor Marti, CEO de ATOM HOTELES Juanma Moreno, Presidente de la JUNTA DE ANDALUCIA
SOCIMI GMA Margalida Prohens, Presidents del GOBIERNO BALEAR

José Luis Zoreda, Vicepresidente Ejecutivo de EXCELTUR (moderador]
ACERCAR MIRADAS: RESETEAR EL TURISMO Y SU VALOR PARA LA SOCIEDAD: Panel cologuio

Ramén Aragonés, Consejero Delegado de NH HOTEL GROUP CIERRE OFICIAL DEL FORO
1310 - 14:00 Encarna Pifiero. Consejera Delegada de GRUPO PIRERO Gabriel Escarrer. Presidente de EXCELTUR y Presidente & CEO de MELIA HOTELS
Jaime Martinez, Alcalde de PALMA DE MALLORCA 18:25 INTERNATIONAL
Eneko Gola, Alcalde de SAN SEBASTIAN Jordi Hereu, Ministro de Industria y Turismo de! Gabierno de Espana *
Oscar Perelll, Director de Estudios e investigacion de EXCELTUR (moderador) ALTA AUTORIDAD DEL ESTADO *
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