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O'I El verano de 2023 acelera la positiva evolucidn de la actividad turistica en Espafia hasta un +17,3%
en términos de PIB nominal, desde el +16,7% con el que cerrd el segundo trimestre, en gran medida
debido al contexto inflacionista (eliminando el aumento de los precios el PIB turistico apenas se
eleva el +2,4% vs 2019) y al mantenimiento de la fortaleza de la demanda, que cierra con un gran
septiembre que se espera se mantenga a lo largo del otorfo.

La actividad turistica se acelera en verano hasta un crecimiento El contexto inflacionista sigue marcando el fuerte aumento del PIB turistico,
del 17,3%% respecto a 2019, frente al 16,7% con el que cerrd el ampliandose el desacoplamiento entre su evolucién nominal con precios
segundo trimestre. (+17,3%) vs 2019 y su comportamiento real eliminando su efecto (+2,4%).

PIB turistico afio 2020-2023

(Tasa de variacion respecto al mismo periodo de 2019. En %)
Los meses de julio a septiembre de 2023 mantienen los Fuente: Exceltur (jul23)
positivos sintomas de fuerte recuperacién de la
actividad turistica en Espafia, favorecidas por unas

+17,3% Var nominal
[1Tr 23vs19

ganas de viajar que siguen primando los viajes e 20,0% 20,0%
impulsando una demanda que hasta la fecha
aguanta la subida de los precios, derivados del fuerte 0,0% 0,0%
incremento de los costes y las inversiones en mejora
de prodygtos, realizadas en parte de la cadena de -20,0% 5 4%\ ar e 20,0%
valor turistica. ’
[1ITr 23vs19

.. . . _ 0, _ 0,
2023 ha mostrado una aceleracion en el crecimiento 40,0% 40,0%
de la actividad turistica nominal (julio +16,5% vs 2019,
agosto +17,0% y septiembre 18,9%), apuntando a un -60,0% -60,0%
alargamiento de la temporada en octubre de los
destinos vacacionales de costa y unas muy buenas -80,0% -80,0%
expectativas para las ciudades, destinos de interior y
Canarias hasta diciembre.

-100,0% -100,0%
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= P|B Turistico nominal vs mismo periodo de 2019
= D|B Turistico reales vs mismo periodo 2019
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Las ventas de las empresas turisticas espafiolas se sitlan en este verano
de 2023 un +14,6% por encima de 2019, con un comportamiento
diferente por subsectores, tamafios y posicionamientos de mercado

Los hoteles (+17,8% en ventas julio-septiembre 2023 vs 2019), sin
grandes diferencias en su evolucién entre vacacionales (+17,7%) y
urbanos (+18,1%), las empresas e instituciones de ocio (+159%)
cierran el verano con aumentos notables en sus ventas respecto a
2019 y en menor medida 2022, con mejores desempefos en las de
mayor escala, reconocimiento de marca, capacidad de
distribucion directa y gestion de costes. Las agencias de viajes
(+9,0%), las companiias de transporte (+10,3), influidas por la mayor
competencia en la alta velocidad ferroviaria y el menor dinamismo
del alquiler de coches (+53%, por los menores precios debido al
acceso y comercializacién de una mayor flota de vehiculos) cierran
con crecimientos en ventas sobre 2019 mas moderados.

Variacion de las ventas en Espafia de las empresas turisticas espafiolas por
subsectores

IITr de 2023 Vs IlITr de 2019 en %

Fuente: Encuesta de Confianza de Exceltur

Total Sector Alojamiento Alojamiento Alquiler
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Desigual traslacién de la actividad turistica a las empresas de la cadena de valor, dentro de un
contexto de creciente preocupacion por el mantenimiento de los margenes empresariales
ante la persistencia del aumento de los costes.

Las empresas turisticas sufren presidn sobre sus mdargenes unitarios
debido a la persistencia en el aumento de sus costes, muy por encima de
la mejora de precios.

Las empresas turisticas sufren en este verano de 2023 un nuevo e
intenso aumento interanual de sus costes financieros (+10,8%), que se
viene a sumar a los laborales (+87%), y los de suministros de
alimentaciéon (+8,2%), en un contexto de nuevo aumento de los
carburantes (+8]1%). Tan solo los costes energéticos de gas y
electricidad se reducen un -6,9% respecto a 2022.

Con esta nueva subida, en el verano de 2023 las empresas turisticas
han afrontado costes salariales un +19,.8% por encima de los de 2021,
de carburantes +38,0%, electricidad y gas 26,3%, suministros +27,0% y
financieros +10,8%, por una subida media del 18,0% en los precios
finales segun la rdbrica de turismo del IPC, elaborada por el INE.

Aumento acumulado de los costes de las empresas
turisticas espafiolas. [1ITr 2023 vs [11Tr 2021

Varen %

Fuente: Encuesta de Confianza de Exceltur

Otros costes
suministros

Costes Costes salariales
financiacion totales Costes petroleo  Costes energia
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03 Las empresas turisticas mejoran resultados por mayor volumen de operaciones y aumento de precios,
sin que todavia en todos los subsectores de su cadena de valor los mejores resultados obtenidos desde
2022 puedan compensar lo perdido durante la pandemia.

La mejora de resultados de las empresas turisticas obtenidos tras la recuperacion iniciada en el lITr de 2022 no ha sido aun suficiente para
compensar la pérdida de resultados acumulados en los afios de pandemia.

@ Las empresas turisticas siguen trabajando para recuperar lo perdido durante la pandemia y equilibrar sus balances. Segun los datos del
nuevo Observatorio de Margenes Empresariales del Banco de Espana y el Ministerio de Economia, los resultados operativos acumulados
obtenidos desde el inicio de la pandemia por las empresas de hosteleria se sitlUan un 22,1% por debajo de los resultados que deberian haber
generado si se hubiera mantenido el resultado operativo medio del periodo 2015-2019, las agencias de viajes un 254% inferior y el
transporte aéreo un 9,2%, mientras que los resultados de la empresa media del conjunto de sectores de la economia espafnola esta un
26,2% por encima.

En este contexto, la mejora de resultados de los Gltimos trimestres de las empresas turisticas espafiolas tras la recuperacién de la demanda
ha contribuido a la compensacién parcial de los resultados perdidos en los ejercicios anteriores y el avance en el equilibrio financiero, tras el
notable endeudamiento acumulado para garantizar su supervivencia operativa en 2020y 2021.

Resultados ordinarios medios de las empresas espafiolas de hostelerfa Resultados ordinarios medios de las empresas espafiolas de
2020-2023 vs la media de 2015-2019 touroperadoresy agencias de viajes 2020-2023 vs la media de
Fuente: elaborado por EXCELTUR a partir de Banco de Espafia, Ministerio de 2015-2019

50.000 Economia Fuente: elaborado por EXCELTUR a partir de Banco de Espafia, Ministerio

de Economia
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Las empresas turisticas mantienen su compromiso con la creaciéon de un mayor y un mejor empleo,

04 cerrando septiembre con 134 mil afiliados a la Seguridad Social mas que en 2019 (+7,8%) y 102 mil
Mas que en 2022, promoviendo ademas una contratacidn mas estable (se firmman 142 contratos fijos
con 71 mil a tiempo completo y 40 mil menos temporales) y liderando los crecimientos salariales
(+3,9% en convenios de 2023 vs 2022 y +9,8% vs 2019). El 47,1% de las empresas aumentan empleo
este verano.

@O) En verano, el empleo turistico sigue experimentando un - . .
5lido crecimiento. Con los Ultimos datos de septiembre Recuperacion del empleo en el sector turistico espafiol
SO : P Yy Tasa de variacion frente a 2019

acorde con el repunte de actividad, los niveles de empleo se Fuente: Exceltur a partir de Seguridad Socia
aceleran hasta el +7,8% mas que 2019 (+134 mil afiliados) y 102
mil mads que en 2022, suponiendo el 183% del total de la

. " 86
creacién de empleo en Espafa durante 2023, tras alcanzar en & .
julio el valor mas alto con 2.275.410 afiliados. “ %\ w

0
4
-8

12
. 16
Creacién de empleo en verano por subsector
Tasa de variacion frente a 2019 -20
Fuente: Exceltur a partir de Seguridad Socia -24
2020 2021 2022 2023
16,4% .
15.2% Turismo Resto de sectores
mJulio Agosto Septiembre 139%
no% 106% 109% Turismo: incluye las ramas de alojamiento, restauracion, AAVV. transporte aéreo y ocio.
La positiva evolucidn del numero de afiliaciones del sector turistico de
33% 570, 17 julio a septiembre responde a la légica del mercado, con un notable
% 2.5% ’ e n . . .
150% 22" aumento de las actividades recreativas de entretenimiento que cierran
[ | con un 16,4% de afiliados por encima de 2019, alojamiento (+10,9%),
. restauracion (+4,1%) y transporte aéreo (+2,5%). Tan solo, las agencias de
2% o 2V viajes no han recuperado los niveles de empleo de 2019, con un 2,1%
Transporte aeréo Restauracion Alojamiento AAVV. Actividades menaos de aﬁ|iadOS, en gran parte por Ia reestructura(:ién

recreactivas de

entretenimiento experimentada por el sector.
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@ El sector turistico se ha mantenido firme en su compromiso
con la estabilidad laboral, incluso durante la temporada estival
de verano, caracterizada por la mayor estacionalidad, al bajar la
tasa de temporalidad al 82% (frente al 37,5% de septiembre de
2019 y el 11% del mismo mes de 2022) por debajo del total de
sectores de la economia espanola (13,4%).

Para ello, las empresas relacionadas con el turismo han creado
en el Ultimo afo 142 mil nuevos contratos, de los cuales 71 mil
fijos a tiempo completo, 43 mil fijos a tiempo parcial y apenas
28 mil fijos discontinuos, eliminando a la vez 40 mil contratos
temporales respecto a septiembre de 2022, mes en el que ya
habian transcurrido varios meses desde la aprobacién de Ia
reforma laboral.

La creacion de un empleo turistico mas estable se ha visto
acompaflado de un aumento notable de los salarios, por
encima del resto de sectores de la economia espafiola.
Concretamente, los salarios de los servicios turisticos se
incrementan en julio-agosto de 2023 un +10,3% respecto a los
niveles de 2019 y un +45% por encima de 2022, segun
Caixabank, por encima del resto de sectores. En la misma
linea, la estadistica de convenios del Ministerio de Trabajo
indica para las ramas turisticas la mayor subida salarial
pactada, con el ultimo dato de agosto en el +3,8% de media),
especialmente marcado por la subida de la hosteleria (+3,9%)
y de las actividades de ocio (+4,1%) que se sitda por encima de
la media de todos los sectores.

Variacién salarial media pactada en convenios en agosto
Fuente: Exceltur a partir de Ministerio de Trabajo

PromediofE6lE ’ Transportey | Actividades
: Hosteleria ) o
1o turismo almacenamientd artisticas

3,38% 3,77% 3,94% 3,34% 4,05%

3 4952 12% Afiliados turisticos medios por tipologia de contrato
% sobre el total de afiliados

Fuente: Exceltur a partir de Seguridad Social

38,9% 40,6%
321%° > e e
257% 26,6% 23.8% 24,0%
18.0% 17,99
11.5% 12,8%
I 0,9%

Contrato Contrato Contrato Contrato Contrato fijo Otros
temporal indefinido indefinido  indefinido discontinuo contratos

tiempo tiempo parcial

completo

19-sep 2l-sep MW22-sep 23-sep
Variacién de salarios en julio-agosto frente a 2019 y 2022 por sector
Tasa de variacion julio-agosto vs 2019 y 2022
Fuente: Exceltur a partir de Caixabank Research
10,3%
9,6%
vs 2019 @vs 2022 o 8.8%
8,3% '
4.9% 4.9%
2.2% %1% g% %1%
3,3%
2,3% n
Agricultura Construccion Industria  Serviciosno  Servicios Total
turisticos turisticos

Agrario  Industria Construccion

3,63% 3,18% 312%
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05 La demanda extranjera intensifica su crecimiento en verano, principalmente en términos de gasto
(+15,8% jul-ago vs 2019), por un mayor gasto diario en destino (+163% y un +13,6% en ventas de las
empresas en jul-sep) respondiendo al aumento de los precios, mientras los volUmenes se mantienen en
niveles de 2019: turistas (+1,1%) y pernoctaciones (-0,8%), en un contexto de fuerte competencia de los

destinos europeos y del Mediterraneo oriental (Grecia, Marruecos, Turquia y Portugal).
Indicadores de demanda extranjera 2018-2023

Dema nda EXt ra njera Tasa de variacion en % (de 2020 a 2023 frente a 2019)

Fuente: Elaborado a partir de Frontur, ECGATUR y Balanza de Pagos

@ Positivo comportamiento del turismo extranjero en Espafia por el intenso aumento del gasto en

destino, asociado a una mejora del perfil de turista, en parte por reposicionamiento de producto, 40 1
con volumenes de afluencia similares a los de 2019. El gasto real descontada la inflacién apenas 20 1 A AN\
sube 0,6 puntos respecto a los niveles de 2019. o M RLAA st | ; FV'\TJ,C}V\_P(
En julio-agosto, los ingresos por turismo extranjero experimentaron un incremento, superando 20 | \ /:/\/\/ -
el nivel de 2019 en un +158%, impulsados por el mayor gasto diario en destino (+17,2%), | AN
derivado del aumento en los precios (+153%), mientras el niumero de noches se mantiene 40 1 “ p v
todavia por debajo de 2019 (-0,8%), reflejando una ligera caida de la estancia media. 60
En este comportamiento se aprecia la atraccién de un perfil de mayor capacidad de gasto y 50 | //
apetencia por la oferta de mayor categoria, reflejado en el comportamiento hotelero (en julio- /-\«/\ =4
agosto de 2023, el nimero de pernoctaciones de extranjeros en hoteles de 4 y 5 estrellas se 190 1 =
eleva en 19 millones respecto al mismo periodo de 2019, mientras caen en 17 millones las  -120 -
noches en hoteles de 3,2 y 1 estrellas y otros 900 mil en la rdbrica de hostales y pensiones. 2018 2019 2020 2021 2022 2023

(.) Aumento del uso de viviendas de alquiler turfstico (+55% jul-ago 2023 vs 2019), al calor de la ‘Tu”StaS folans e P Eemootacfones hlotelera‘sd

~/ rapida vuelta al mercado de la oferta, todavia en gran medida irregular. Los reflejan el notable Ngresos Balanza ae Fagos ernoctaciones aloj. reglado

) . =, . P Gasto total sin transporte
aumento respecto a 2019 de la llegada de turistas extranjeros a viviendas de alquiler turistico, P

favorecido por la intensa conversion de viviendas en alojamientos turisticos que se sigue  |ndicadores de demanda EXTRANIERA en Espafia
produciendo en Espafia de manera irregular y que se han intensificado este verano de 2023. Var julio-agosto respecto 2019 %
Fuente: Elaborado por Exceltur de EOH, EOAP, EOAC Yy EOTR del
@.D Notable crecimiento de la afluencia extranjera hacia los destinos del norte (principalmente,  |NE Bco de Espana (7)
Asturias +31,2% y Pais Vasco +28,6%), que lideran en porcentaje los crecimientos de la afluencia
extranjera a Espafia en el acumulado de julio y agosto vs 2019, si bien en volimenes los mayores
aumentos se siguen concentrado en las comunidades mds clésicas del sol y playa espafol

5 10,0

(Andalucia, Baleares, la Co. Valenciana y Canarias), ademas de Madrid. ; I 10 . ;i 46 . 43
- - HE " n
@.D Los buerjos resultados de los destinos espafioles, mas ba;ados en.gasto que en aflugncia, se han M_ I I ; ,; o]

conseguido en un contexto de fuerte aumento de los flujos turisticos hacia los principales paises ‘
competidores del Mediterrdneo, mas competitivos en precio. Asi, Turquia experimenta un 79
notable incremento del +6,8% en la llegada de turistas extranjero durante julio-agosto de 2023 131
respecto 2019, protagonizados por los mercados italiano (+50,2%), britanico (+37,4%) y aleman o 8 I T R N N N N I I
(+15,3%). Portugal también registra aumentos intensos en la llegada de turistas en julio-agosto &@“' Q%W @f (\VQ &S \;‘7 © /\0«\" & 5@‘ OQQ® f\@
(+9,3%, +349 mil), destacando UK (+10%), Francia (+57%) y Alemania (+5%), al igual que & & %\O@\ R N N N s
Marruecos (+12,3% junio-julio vs 2019) y Grecia (con un incremento de 4 millones en junio en S & \\@@ @F 2 %QO« 22
comparacion con 2019). Q@,\\«OO T & & g &
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@ El crecimiento de la demanda extranjera durante el verano se explica por la fuerte demanda de paises de Centro Europa
(Holanda +23% jul-ago en pernoctaciones hoteleras, Suiza +18,6%, Austria +8,8% y Bélgica +6,1%), de Irlanda (+15,7%) y de mercados
de proximidad (Portugal +37,3% y Francia +3,3%), del continente americano (EEUU +9,1% y Latinoamérica +9,9%), aunque
presentando una ligera ralentizacion respecto al resto del aho, mientras Reino Unido apenas alcanza los niveles prepandemia
(+0,1%).

Estos mercados han compensado la atonia de los mercados nérdicos (Suecia -37,7%, Noruega -20,7%, Finlandia -31,5% y Dinamarca
-8,7%), asi como de grandes mercados emisores tradicionales como Alemania (-4,6%) e Italia (-1,1%). Por ultimo y a pesar de su
activacion, los mercados asiaticos (Japdn -51,5%, China -40,5% y Corea -46,4% en turistas) siguen lejos de los niveles prepandemia.

NUmero de pernoctaciones en hoteles por mercados de origen. Jul-Ago 2023/2019 Portugal y Francia apuestan por destinos de proximidad

(Tasa de variacion interanual) . como Espana ante un contexto de altos preciosy pérdida
Fuente: Elaborado por Exceltur a partir de EOH del INE L
de poder adquisitivo.

La caida del valor del euro en relacién con el ddlar, la

Portugal 373 apertura de nuevas conexiones aéreasy la promociéon de
Holanda Espafia como destino favorecen la llegada de turistas
Suiza americanosy latinoamericanos.
Irlanda
I_atmoarréeErCJcS La debilidad de/la economia alemanq v'inculada al altp
AUstria coste de la energia, problemas de suministro de materias
ust primasy una acusada inflacion se deja notar en la
Bélgica confianza de los turistas alemanes para viajar. En este
Francia contexto no ha ayudado la influencia de las olas de calor y
UK la mayor competencia en destinos del Mediterraneo, como
Italia Turquia o Grecia.
P. Este
Luxemburgo
Alemania Los paises nérdicos sufren el encarecimiento de la energfa,
Nérdicos la quiebra de algunas aerolineas con la consecuente
Japén -515 escasez de conexiones a Espafay la subida de precio de
T

‘ ‘ ‘ w w w los billetes aéreos.
-60 -40 -20 0 20 40 60

En Japodn, los precios de los billetes de avion han permanecido elevados debido al aumento de los costos del combustible y las tasas aéreas, ademas de la
depreciacion del yen frente al euro y la falta de activacion de los vuelos directos desde Japdn. China se encuentra con los retos del reajuste de la emision de
visados del area Schengeny la recuperacion de la conectividad. No obstante, se ha observado una mejora gradual en el mercado asiatico con la
eliminacion de las restricciones COVID y se esperan cifras muy positivas para los proximos trimestres.
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06 La demanda espafola registra de nuevo un gran verano (las ventas de las empresas se sitdan un +15,7% por encima de
2019, dentro de una ligera tendencia a la desaceleracién), tanto en el consumo de los productos alojativos de mayor
categoria (+2,4% en pernoctaciones junto a +24% en precios en hoteles 4 y 5* jul-ago 2023 vs 2019), como en los
productos de menor precio (campings +10% en pernoctaciones, apartamentos +7,1%, turismo rural +4,2% y alquiler de
viviendas), impulsado por el aumento de la capacidad de alta velocidad ferroviaria (+45,4% pasajeros ) y aérea (+6,6%).

Indicadores de Demanda Espafiola (2021-2023)

Tasa de variaciéon interanual en % (frente a 2019)

Fuente: Elaborado por Exceltur a partir de Encuestas de ocupacion y
estadisticas de pasajeros del INE

Demanda Espaiola

@ La demanda turistica espafiola ha mantenido su excepcional fortaleza en los meses centrales

del verano, con una ligera tendencia a la desaceleracién, que los empresarios esperan se 700 4

prolongue a lo largo del otofio. Las ventas de las empresas turisticas espafolas cerraron el 500 1

tercer trimestre de 2023 un +15,7% por encima de 2019, pasando de aumentos del +17,5% en 300 A

julio a tasas del +14,4% en septiembre. 100 4 B = -
J o} 100 | \jgsh@.pvx\

[(.D El buen comportamiento de la demanda se extiende tanto a los productos de mayor categoria 30,0 )

y capacidad de diferenciacion, como en los productos mas asequibles, reflejando las ganas de 50,0

viajar y la capacidad de gasto de todos los segmentos de mercado. Las pernoctaciones en 700 | m——

hoteles de 4 y 5 estrellas de los espafoles se han situado un +2,4% (+400 mil) por encima de -90,0

2019, a pesar de la ligera desaceleracion en verano, en un contexto de notable aumento de 10,0 -

2021 2022 2023

los precios (+24% en jul-ago de estas categorias respecto a 2019) respecto a 2019. En la misma

e Pernoct en hoteles

linea, crece la demanda de campings (+10%), apartamentos (+7,1%) y alojamientos de turismo
rural (+4,2%).

El aumento de la oferta ferroviaria peninsular, por la entrada al mercado de nuevos operadores,
junto con la mayor capacidad aérea a las islas han favorecido los flujos turisticos nacionales
este verano. Como consecuencia de ello, los viajeros de alta velocidad ferroviaria se sitdan un
+45,4% por encima de 2019 en junio-julio y los pasajeros aéreos en vuelos nacionales un
+6,6%.

El aumento de la demanda nacional se concentra en Baleares (+18,0% en pernoctaciones
hoteleras jul-ago 2023 vs 2019) Catalufia (+9,6%), Pais Vasco(+5,7%) y Galicia (+3,6%) y Madrid
(+3,0%), favorecido tanto por la demanda nacional, como por el gran comportamiento del
segmento de reuniones y congresos que, sin ser su temporada mas relevante, mantiene el
dinamismo de los meses anteriores.

Como consecuencia de las ganas de viajar, se recuperan con fuerza los viajes al exterior (los
pagos por turismo se sitdan un +21,6% junio-julio 2023 vs 2019) favoreciendo las ventas de las
agencias de viajes emisoras espanolas.

Pernoct total aloja. regl.
em— D353 jErOS a€reos interiores
Pagos por turismo

Indicadores de demanda NACIONAL. Jul-Ago 2023/2019
(Tasa de variacion respecto 2019, en %)

Fuente: Elaborado por Exceltur de EOH, EOAP, EOAC Yy EOTR del INE, Bco
de Espana

Pasajeros tren AVE

Alojamiento Transporte  Gasto

454

(En %)

-06

-58
Pernoct. P.Hotel 4y P.Hoteles1 P.Apart P.
Hotel 5* E Campings

P.Turismo  Pernoc Pasaj. Pasaj. Tren Pagos por
Rural Total Aloj.  Aéreos Ave turismo en
Regl interiores elext.

*Pasajeros aéreos interiores, pasajeros tren Ave y pagos por turismo en el exterior de junio-julio
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07 La bonanza turistica del verano de 2023 se extiende por el conjunto de destinos turisticos espanoles,

que registran niveles de ingresos por encima del 10% respecto a los alcanzados en 2019, salvo en
Murcia. El balance es especialmente positivo en las comunidades del norte menos expuestas a las
olas de calor (Pais Vasco +27,4%, Galicia +27,0%, Asturias +26,1% y Cantabria +15,6%), en los destinos
insulares (Baleares +22,8% y Canarias +19,4%) gracias a la mayor fortaleza de la demanda extranjera, y
los de |la Costa Mediterranea (la Co. Valenciana +16,8%, Andalucia +16,0% y Catalufa +15,5%), dentro de
un gran septiembrey un alargamiento de la temporada.

Ventas de las empresas turisticas hoteleras y RevPAR por CC.AA
Variacion IlITr 2023 vs I1ITr2019 (en %) ventas y Revpar Jun-Ago
Fuente: Encuesta de Confianza de Exceltur (jun23)

P Vasco
Galicia
Asturias
Baleares
Canarias
Co.val.
CMancha
Andalucia
Cantabria
Cataluna
Extremadura
Madrid
CylLedn
Navarra
Aragon
Rioja

Murcia I
0,0 5,0 10,0 15,0 20,0 25,0 30,0 35,0 40,0 45,0
ReVvPAR jun-ago 2023  mVentas IlITr 2023
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Niveles de RevPAR (ingresos por habitacién disponible)
. . Variacion Jun-Ago2023 vs Jun-Ago 2019 (en %)
Dentro de una dinamica, en general, muy positiva del verano la Fuente: Elaborado por Exceltur a partir de la EOH del INE

realidad de los destinos se ha visto caracterizada por:

@ El gran Compprtamlento de los de;tlnos vacacionales de Niveles de RevPAR (ingresos por habitacion disponible). Jun-ago 2023/jun-
mayor presencia de demanda extranjera y con un producto ago 2019

de mayor Valor y més diferenciado’ que Nno SO'O sonN |OS que 7 2% Costa Verde

Costa Bizkaia
Isla De Menorca

39, 7%

Mas ven crecer sus iNgresos sino los que registran unos
niveles mas altos este verano de 2023. Este es el caso de
Menorca (+353% jun-ago 2023 vs 2019), |biza-Formentera
(+349%) y Mallorca (+252%) en Baleares, Lanzarote (+30,2%),
Tenerife (+23,2%), Fuerteventura (+20,2%) y en menor medida
GCran Canaria (+14,7%), en Canarias, la Costa del Sol (+289%) y
la Costa de la Luz de Cadiz (+15,4%) en Andalucia, la Costa
Blanca (+26,7%) en la Co. Valenciana y la Costa Brava (+29,8%),
la Costa de Barcelona (+15,6%) y la Costa Dorada (+14,2%) en
Cataluna.

El excepcional desempeRo de las zonas de costa de la Espafia
Verde y las ciudades de su entorno, de predominio de

I—— 20,2%
I 18,2%
I 18,0%
I 156%
I 15,4%
I 14,7%
. 14,2%
I 132%
I 125%
I 8%
I 11,5%
I 11,0%

Islas De Ibiza-Formentera
Isla De Lanzarote

Costa Brava

Costa Del Sol

Costa Blanca

Rias Baixas

Isla De Mallorca

Isla De Tenerife

Costa A Marifia Lucense
Isla De Fuerteventura

Isla De La Gomera

Costa Guipuzkoa

Costa de Barcelona
Costa De La Luz De Cadiz
Isla De Gran Canaria
Costa Daurada

Costa Tropical

Costa De La Luz de Huelva
Costa De Almeria

Rias Altas

Costa Calida

IS 6,0% Costa Valencia
demanda espanola, pero que en estos meses han contado Mayores destinos urbanos
con un notable aumento de la demanda extranjera. Un factor N /% R
especialmente significativo en Asturias (Costa Verde +47,2%, N 5% Malaga
. . ) —lEr Santiago de Compostel
Oviedo +40,6%, Gijon +24,2%), Pais Vasco (Costa de Bizkaia —— A
+397%, Costa de Guipuzkoa +18,0%, San Sebastidn +19,9%, _2723/4% ga“em‘da -
. L. . . ; I 275% alma de Mallorca
Bilbao +17,8%) y Galicia (Rias Baixas +25,4%, Santiago +313% y E—— 0 Giion
A Corufia +20,4%). N % Buroes
I 105 San Sebastian
@D El aumento de ingresos en las ciudades costeras de perfil mas S 1) e
vacacional durante el verano, como Malaga (+34,1%), Alicante i Toledo
(+30,4%), Valencia (+28,4), Palma de Mallorca (+273%) y S S
Barcelona (+16,1%), junto con el tiron de Madrid (+13,9%). I 15 5% Valladolid
I /7% Murcia
I 13,9% Madrid
I  126% Granada
I 0% Palmas de Gran Canaria
I  ©°% Salamanca
I 5% Santander
I -% Almeria
Il 35% Sevilla

| 02% Coérdoba
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@ El fuerte aumento de los ingresos turisticos de 2023 se ha registrado en las zonas con propuestas de mayor valor afiadido y situadas
en la costa. Esta tendencia ha acrecentado la distancia entre los distintos destinos, reforzando la relevancia de los que han
apostado por la inversion en reposicionamiento de producto (no solo alojativos, sino de toda la cadena de valor turistica) y en la
mejora de los espacios publicos que configuran el destino.

Ibiza y Formentera lideran los niveles de ingresos por habitacién entre los destinos vacacionales de la costa, con 183,3€ de media
en julio agosto de 2023, con un aumento del 34,9% respecto a 2019, mientras San Sebastidn alcanza los 191,0€ que le sitian en
primer lugar de las ciudades espafiolas, habiendo crecido un 19,9% en un contexto de aumento de su capacidad alojativa.

Niveles de RevPAR (ingresos por habitacion disponible)

Jun-Ago 2023
Fuente: Elaborado por Exceltur a partir de la EOH del INE

Mayores destinos urbanos

Verano 2023 (jun-ago) Verano 2019 (jun-ago) Verano 2023 (jun-ago) Verano 2019 (jun-ago)
Islas De Ibiza-Formentera [N 1833 135,8 San Sebastian I o 0 159,4
Costa Guipuzkoa I 1752 148,5 Barcelona R 1315
Isla De Menorca I 1517 12,1 Palma de Mallorca S 36 106,9
] .
conors s m—
osta Del So , g Alicante [ ] 107,6 82,5
I '
Isla De Mallorca 127,3 101,6 Bilbao _ 1047 88,9
Costa De La Luz De Cadiz _ 124,9 108,2
Santander [ 104,5 99,0
Isla De Lanzarote _ 110,0 84,5 .
Valencia I 102,8 80,1
Costa Blanca [ | 104,2 82,3 R
) Madrid [ ] 88,4 77,6
Isla De Tenerife _ 99,6 80,9 Almeria - 774 736
Costa De La Luz de Huelva NG 98,6 87,7 Santi de el - 73,8 56,3
Costa Daurada [ ] 94,6 82,8 G?,rl fago de Lompostela ] 72’3 58,3
Costa Bizkaia [ ] 92,6 66,3 on — ’ ’
Isla De Gran Canaria _ 92,1 80,3 A C.oruna - 709 589
Costa Brava _ 91,3 70,4 OV'?dO 64,3 458
Costa Valencia ] 90,2 93,1 Sevilla . 64,2 62,0
Costa De Almeria | ] 87,2 78,0 Vigo [ | 63,7 53,8
Isla De Fuerteventura [ ] 84,6 70,4 Burgos [ 54,2 44,8
Costa Tropical | 83,5 73,8 Toledo [ 539 458
Costa Verde I 67,9 46,1 Granada - 53,9 47,9
Costa Célida - 67,3 60,6 Palmas de Gran Canaria - 50,9 45,5
Isla De La Gomera ] 57,4 48,5 Valladolid [ | 48,2 416
Rias Baixas ] 53,1 42,4 Salamanca [ | 43,4 39,5
Rias Altas [ ] 53,1 47,6 Zaragoza [ | 39,1 33,6
Costa Da Morte [ 49,8 25,5 Cérdoba - 38,8 38,8
Costa A Marifia Lucense - 46,3 38,2 Murcia - 33,0 28,8
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O Se descuenta una elevada demanda de viajes de los principales mercados emisores europeos y doméstico hacia los destinos
espanoles en los Ultimos meses de 2023, ante la evidencia de |la preferencia de gasto en experiencias turismoy ocio sobre otros

conceptos, respaldada por la solidez del empleo, de mayor estabilidad y con mejoras salariales, junto a la consolidacién de mercados
americanos, progresiva recuperacién de asiaticos e impulso de los viajes de negocio vinculados al segmento MICE. Todo ello a pesar
del proceso de deterioro acumulado de |la capacidad de renta disponible y las mayores tarifas de los servicios turisticos, en una tesitura
de inflacién persistente y endurecimiento de condiciones financieras, que seguiran estrechando los margenes de lasempresas
turisticas espafiolas.

N Principales factores que favoreceran la actividad I\' Principales factores que pueden ralentizar la actividad turistica en

ol] turistica en Espafiaen el IVT de 2023 I Espafiaen el IVT de 2023

@ Evidencia de una elevada intencidn de viaje y pricridad de gasto en turismo y @ Deterioro acumulado de la capacidad de consumo turistico de familias y empresas europeas ante la
—’ ocio frente a otros conceptos en los patrones de consumo del ciudadano persistencia de la inflacién y subidas sucesivas de los tipos de interés, reduccién progresiva del
espanoly europeo, como elemento vinculado al bienestar fisico y emocional. ahorro extra acumulado durante la pandemia, ademdas de endurecimiento de condiciones a un
@) Buena evolucidén del mercado laboral y favorables expectativas los préximos ppsible crédito para viajar. Todo ello en un escenario donde se anticipa minimas mejoras en los

meses en Espafia y Europa. El Banco de Espafa (sep 23) estima que la creacion niveles de consumo privado en Europa en los Ultimos meses de 2023 (+0,2% vs IVTr 2022 en zona
de empleo serd del +1,3% interanual a cierre de 2023 y +15% para 2024. Esta euro +0,4% en Reino Unido, frente al +4,3% y +53 de 2022, segun el consenso de analistas), junto al
tendencia, junto a la menor temporalidad en el mercado laboral espafiol desde nuevo incremento previsto de los precios en el Ultimo trimestre de 2023 (+3,2% en zona euros y
la Reforma Laboral y la mejora de los salarios, impulsara probablemente unos +4,8% en Reino Unido, que a cierre de 2023 supondrian un 56% y 6,4%, que se acumulan al 8,4% y

mejores niveles de confianza empresarial de las familias y reducira la necesidad 9,1% de 2022), mas intensos en los servicios de viaje y ocio.

de generarun ahgrro preventivo. . . . C.) Posible nueva brecha entre la demanda de trabajadores para su incorporacion ante la mayor

@) Constatado atractivo de la propuesta vacacional de las ciudades espafiolas y del actividad turistica previstay la escasez de personal, ademas del posible aumento adicional de costes
segmento MICE segun calendario y planificacion de grandes eventos culturales salariales en los préximos meses ante el escenario de persistencia de inflacién con crecimiento del
y deportivos, organizacion de grandes ferias y congresos y reuniones de IPC del +3,6% para 2023y 4,3% para 2024, segun lo previsto por el Banco de Espafia en septiembre
empresa en |os principales destinos urbanos, en un trimestre con un calendario de 2023).

.) Probable estrechamiento de margenes empresariales de las empresas turisticas muy afectados por

la senda acumulada de costes operativosy costes financieros al alza, ante la incertidumbre sobre la
demanda vacacional de los principales mercados emisores vy las favorables evolgc‘i()n deilos precios de \a ehergia, prec.ios dg\ p.e,tréleo y resistencia de los precios.de otros
condiciones meteorolégicas de octubre. suministros, junto a encarecimiento gie la financiaciény la deudaen un escenario prewst‘o'de

L ) - mantenimiento de elevados tipos de interés (3,4 para 2023, 3,6 para 2024, segun las previsiones del

@.) Injcensa apuesta por los operadores turisticos por Ios_ destinos espafoles, el Banco de Espafia para el Euribor a tres meses).
numero de asientos programados en vuelos internacionales para octubre se
sitla en 10,5 millones, un +9,8% mas que en el mismo mes de 2022, junto a la Riesgos e incertidumbre sobre el coste de los desplazamientos turisticosy los costes operativos de las
mayor conectividad de trenes de alta velocidad impulsada por los nuevos C.) compafifas de transporte de pasajeros, que aun manteniéndose por debajo de niveles de 2022 83,8

de puentesy festivos muy favorable.
Alargamiento de la temporada de verano en parte del litoral turistico @
C.) mediterrdneo peninsular y Baleares, ante las buenas expectativas de la

operadoresy |a buena respuesta de la demanda. délares/barril vs 1037 en 2022, ha experimentado un encarecimiento del 25% del precio del petréleo
@.) Consolidaciéon del mercado americano, con un tipo de cambio favorable (1,08 en‘los ultimols tres meses por menor ofertay tiene nuevos riesgos asociados al reciente conflicto en
USD/EUR previsto en 2023 y 2024 vs 1,05 en 2022, 1,18 en 2021). Estados Unidos y Oriente Proximo.
ngwlco previsiblemente seguiran liderando este cr/eqmento en el IVTr de 2023. (.)> Supeditado al actual contexto geopolitico en Oriente Medio, se espera una fuerte competencia de los
Ad\Clonalmente, € espera que los mercados asidticos se vayan acercando a destinos competidores del mediterraneo oriental, especialmente Egipto en los meses de invierno por
niveles prepandemia en los proximos meses. precio frente a Canarias, favorecidos por las devaluaciones de sus monedas. La lira turca acumula en
Creciente presencia de turistas de un mayor valor afladido y capacidad de gasto 2022 una depreciaciéon cercana al 70% frente a la libra y euro. La lira turca acumulé desde 2022 hasta
®)) en destino por el reposicionamiento de servicios y productos turisticos, gracias a la septiembre de 2023 una depreciacion superior al 130% frente al euro. En los ocho primeros meses de
inversion privaday apuesta por la regeneracion urbanistica de algunos destinos. 2023, la llegada de turistas britanicos a Turquia crecié un +43,4% vs ene-ago 2019, alemanes +20,6%,
o ) italianos +50.9% y franceses +12,6% .
Egzzjgokégi‘gzgéf i%%nrgzgiogigi?eirﬁg?k;ﬂs;'C&;i:ﬁ'raedag a modelos de (0) E}(‘gernalidades sobr? [a capacidad de acogida y atracti\{o de,lo.s destinos y del fenémenNO de las
’ ' ' ' I~ viviendas de uso turistico, especialmente en las zonas mas turisticas de las ciudades espafolas, de

Posicionamiento de Espafia como destino seguro ante las nuevas tensiones dificil control y mayores rentabilidades que el alquiler residencial , que contemplan previsiones de
geopoliticas en Oriente Préximo, como ya sucedié al principio de la década alta demanda en los proximos meses.
anterior.
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09 Las expectativas de los empresarios turisticos esparnioles revelan que la actividad turistica intensificara

su dinamismo en los ultimos meses de 2023 (+158% vs IVIr de 2019, por el +14,6% del IlITr),
consolidando una senda recuperacién de menos a mas a lo largo del afio.

Elevado consenso entre los empresarios turisticos espafoles que anticipan en media una aceleraciéon de la intensa recuperacion de la actividad
turistica en Espafa, a pesar del empeoramiento generalizado y perspectivas de desaceleracion del crecimiento econdémico y revision a la baja
de las perspectivas, segun la mayoria de los analistas. De cumplirse estas expectativas se consolidaria las ventas en niveles notablemente por
encima a los del ultimo trimestre de afo 2019, previo a la pandemia. Una tendencia mas sustentada en el incremento en tarifas que en un
mayor volumen de afluencia, aunque con margenes muy tensionados. Los resultados de la encuesta de Exceltur, cerrada el 27 de septiembre
de 2023, sugieren un fuerte incremento de las ventas del conjunto la cadena de valor turistica espafola en los tres Ultimos meses del afio

(+15,8% vs IVT de 2019), cerrando un ano de menos a mas en los niveles de mejora respecto al gjercicio previo a la pandemia (+14,6% IITr23 vs
HTr19,+11,2% 11Tr23 vs 11Tr19, +7,1% ITr23 vs ITr19).

Este optimismo empresarial se respalda en la evidencia del intenso impulso de la demanda europea, nacional y americana a lo largo del
gjercicio, el progresivo, aungue aun deébil retorno de los asiaticos, la apuesta y desarrollo de agendas de grandes eventos de ocio en |os
principales destinos turisticos, junto al positivo desempeno del segmento MICE y la paulatina reactivacion de los viajes de negocio. Tanto los
niveles de reservas en las Ultimas semanas como las tendencias de busquedas e indicadores de intencidn de viaje respaldan estas buenas
positivas expectativas empresariales para la recta final del afio 2023.
Prevision IVT 2023

Niveles de ventas Total Sector Turistico. +15,8 IVItr23 vs IVitr19

Variacidon vs mismo periodo de 2019 (en %)

Fuente: Encuesta de Confianza de Exceltur (sep23)
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'IO Optimismo compartido por todos los subsectores de |la cadena de valor turistica sobre la aceleracion y
fuerte dinamismo esperado para las ventas del Udltimo trimestre de 2023, que consolidarian la
recuperacion respecto a los niveles prepandemia, aungue con notables disparidad entre empresas
turisticas.

Las perspectivas empresariales en septiembre de 2023 revelan un optimismo generalizado sobre el comportamiento previsto de sus ventas en los
dltimos meses del aflo, aunque con intensidades muy dispares por subsectores, empresas y destinos turisticos espafioles. Segun venimos
observando en los dos Ultimos anos, las empresas turisticas que lideran y reafirman sus expectativas de dinamismo son aquéllas que han
reorientado su posicionamiento, trabajando en mejorar sus propuestas de valor diferencial y han optimizado sus sistemas de distribucion,
comercializacion, procesos de gestion y control de coste, con ganancias en eficiencias operativas y una apuesta clara por la atraccion y retencion
de talento, transformacion digital y compromiso ambiental. De estos, agquéllos localizados en Canarias y en los principales destinos urbanos, junto
a los subsectores de transporte de pasajeros y prestadores de servicios de ocio, revelan las mejores perspectivas para el dltimo trimestre de 2023.

@ Hoteles y prestadores de servicios de ocio localizados en los principales

destinos urbanos comparten unas expectativas de aceleracién de las ventas
para el cuarto trimestre de 2023 frente a los registros prepandemia, \/gntas constatadasy previstas de las empresas turisticas por
favorecidas por la conectividad, el impulso del segmento MICE y la positiva subsectores
respuesta de la demanda a la programacion de grandes exposiCiones, yjiveles de facturacion. Variacion vs niveles 2019 (en %)
eventos y atractivos culturales y deportivos para los meses de otoRo e Fuente: Encuesta de Confianza de Exceltur (sep23)
invierno en las ciudades eSpaﬁO|aS. Los establecimientos urbanos Total Sector | Alojamiento Alojamiento ) Alquiler
descuentan un incremento del +-|-7’-| frente al \VTr de 2019v y del +-|7,9% en IOS 200 Turistico  Alojamiento  Urbano Costa Distribucion Transporte Vehiculos Ocio
grandes museos y monumentos de las ciudades espafiolas. 178 18] 177 18]
18,0 17,0 17,1 167 -
15,8 15,90
L. . . . L 16,0 14
@.) Los establecimientos hoteleros vacacionales insulares y del mediterraneo, '
junto a los establecimientos de servicios de ocio en el litoral (campos de golfy 14,0
parque de ocio) anticipan en media la consolidacién del buen desempefio de 12,0
las ventas evidenciados en primavera y verano, liderados por Canarias, junto 97 1O
a destinos de Baleares y el litoral mediterraneo peninsular, gracias a la 100 90 o 85
extension de la temporada en muchos de ellos, por las buenas condiciones 8,0
meteorolégicas y la buena respuesta prevista de la demanda europea vy 53
domeéstica. Los hoteles de costa esperan un incremento de sus ventas del 6.0 '
+16,7% en el IVtr de 2023 vs IVtr e 2019. Campos de golf (+13,6%) y parques 4,0
tematicos (+18,2%) las buenas expectativas para los meses de invierno. 6

NT23 mIVT23
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©)

Las empresas de transporte de pasajeros comparten unas positivas
expectativas sobre la evolucién de su actividad en la recta final de 2023.
Los buenos niveles de reservas y previsiones para la demanda europea
y larga distancia desde América, la resiliencia prevista para la nacional,
junto al gradual retorno de la asiatica avalan estas expectativas. En su
conjunto, el subsector de transporte anticipa que las ventas del IVtr de
2023 se situaran un +181% respecto al mismo periodo de 2019,
acelerando y consolidando la senda de crecimiento por encima de
niveles precovid. Todo ello en un mercado de competencia y oferta
creciente, con una notable apuesta de los nuevos operadores
ferroviarios y multiples aerolineas internacionales por los destinos
espanoles y unos niveles de precio del petréleo ligeramente mas
reducidos frente al repunte sufrido en 2022 (83,8 délares/barril previsto
en septiembre de 2023 vs 103,7 ddlares/barril en 2022), condicionado
por la geopolitica en oriente medio.

Por su parte, las empresas de alquiler de vehiculos (+8,5% vs Ivtr 2019),
beneficiadas igualmente por el impulso viajero, descuentan un positivo
devenir de sus ventas para el IVTr de 2023, aungue en un escenario de
menores tarifas y crecientes costes por la compra de coches vy
requisitos de electrificacion de las flotas. A pesar de estos
condicionantes, las buenas previsiones de demanda en las islas y la
creciente presencia de viajeros independientes con mayor propension
de contratacion de vehiculo para su movilidad en destino sustentan
una prevision de ventas del +8,5% para el IVTr de 2023 vs IVTr de 2019.

Los grandes grupos de agencias de viajes espafolas anticipan una
consolidacion de su senda de recuperacion frente a 2019 en los Ultimos
trimestres de 2023, impulsados por el buen comportamiento previsto
de servicios de mayor margen (viajes al exterior de medio y largo radio,
especialmente) y mayor tendencia a la contratacion de viajes con
precio cerrado para controlar el gasto del viaje, aunque todavia
pendientes de la mejora de los viajes corporativos. En cualquier caso,
sus previsiones son algo mas cautas (+9,7% vs IVTr 2019), todavia
pendientes de la mejora completa de los viajes corporativos y con la
incertidumbre en torno a sus retos a medio plazo asociados a la
creciente apuesta por la comercializacion directa al consumidor final de
servicios turisticos “on-line" y tendencia creciente a la autoorganizacion
de viajes.

-40,0

-50,0

-60,0

Ventas constatadasy previstas de demanda nacional y

extranjera de las empresas turisticas
Niveles de facturacion. Variacion vs niveles 2019 (en %)
Fuente: Encuesta de Confianza de Exceltur (sep 2023)
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EXCELTUR / ALIANZA PARA LA EXCELENCIA TURISTICA/ PERSPECTIVAS TURISTICAS/ N°86/ OCTUBRE 2023/ PERSPECTIVAS IVTr 2023

11 Canarias, Baleares y litoral mediterraneo peninsular, junto a principales destinos urbanos, lideran el
dinamismo previsto de sus ventas para el cuarto trimestre de 2023. Dentro de un generalizado tono
positivo, los destinos de interior y el norte de Espafla se muestran algo mas cautos tras la intensa
recuperacion acumulada a lo largo del afo.

La mayoria de los destinos espanoles esperan un intenso incremento de sus ventas para el IVTr de 2023 respecto a los niveles prepandemia,
en linea con los resultados obtenidos en los meses de primavera y verano, aungque de intensidades dispares entre destinos y empresas
dentro del mismo destino, en funcion de la apuesta por el reposicionamiento y aportacion de mayor valor afnadido:

i@: Los empresarios turisticos canarios, (+26,3% vs IVTr19) descuentan un muy positivo inicio de su Niveles de facturacién prevista.
| temporada alta, con una intensa mejora de la conectividad aérea (+32% respecto a la temporada de Variacion IVTr 2023 vs IVTr 2019 (en %)
invierno de 2019). Junto a ellos, los empresarios turisticos de Baleares (+23,7%), litoral andaluz (+17,9%) Fuente: elaborado a partir de la Encuesta de Confianza
y valenciano (+17,6%) trasladan también un notablemente optimismo por el alargamiento de la de Exceltur
temporada de verano por una climatologia favorable y el interés de la demanda vacacional europea
y nacional. I 263 Conarias

I 254 Co.val.

( .)\ Las expectativas empresariales de facturacion turistica para Madrid (+19,7%) y Barcelona (+17,1%),
g/ I 7 Baleares

junto a algunos destinos turisticos urbanos valencianos (+27,6%) , y andaluces (+13,2%) revelan para el

cuarto trimestre de 2023 una consolidacién de la recuperacion respecto a los registros previos a la I 19,7 Madrid
Covid-19. A ello deberia contribuir principalmente la conectividad aérea y ferroviaria dispuesta, la I 16,8 Galicia
agenda de feriasy congresos presenciales y la gradual reactivacion del turismmo de negocio, ademas I 150 Catalufa
del esperado buen comportamiento de las escapadas de ocio otofiales, puentes y festivos . . - CMancha
navidenos, en respuesta a la oferta cultural y puesta en valor de su oferta de las ciudades espanolas, ' )
junto a la consolidacion del mercado americanoy progresiva vuelta del asiatico. I 126 Andalucia
I 20 Asturias
fi@:ﬁ‘ Por su parte, las perspectivas empresariales de los destinos de |la Espafia Verde siguen en media en I 109 Navarra
un tono positivo tras la positiva primaveray verano turistico. Entre ellos, destaca Galicia (+16,8%) , I 04 Aragén
gue sigue en una tendencia alcista tras la celebracion del Ultimo Xacobeo. Los empresarios . O P Vasco
turisticos de Asturias (+12,0%), Pais Vasco (+10,1%) y Cantabria (+6,3%) revelan igualmente unas A Rioja
buenas expectativas, aungque de menor intensidad en un contexto de creciente atractivo del '
disfrute de la naturaleza, la cultura y disfrute de experiencias diferenciales,. I S Extrernadura
I 3 Cantabria
((.} La mayoria de los destinos de interior, mas dependientes de la demanda nacional y de las B Murcia
I escapadas de proximidad, con menor visibilidad, trasladan un tono en general también positivo, . Cyledn

pero mas cauto en cuanto a la intensidad de mejora prevista respecto a las ventas del cuarto
trimestre de 2019. Dentro de ellos, Castilla-La Mancha (+14,4%) sigue muy favorecido sus nuevos
atractivosy la proximidady tiron de Madrid, Navarray Aragdn se situarian también en crecimientos
de dos cifras (+10,9% y +10,4%, respectivamente). Mientras, La Rioja (+7,9%) ,Extremadura (+6,8%) y
Castillay Ledn (+4,3%) descuentan un cuarto trimestre de mejoras algo menos intensas que las
registradas en los trimestres centrales del afo.
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Teniendo en cuenta el intenso dinamismo del verano turistico y las favorables expectativas empresariales
para el dltimo trimestre del afio, volvemos a revisar al alza 3 puntos nuestra estimacion de actividad
turistica para el conjunto de 2023 hasta los 183.078 millones de €, un +16,3% sobre los niveles en precios

nominales de 2019 (+13,6% en el escenario de julio).

Este escenario contempla una nueva intensificacion en la senda de recuperacién en los Ultimos tres
meses del afo sustentado en las buenas positivas empresariales, niveles de reservas e indicadores
de intencion de viajes, que evidencian un elevado impulso viajero de los principales mercados
emisores, que mantienen una elevada prioridad en el gasto en viajes a pesar del proceso acumulado
de merma de su renta disponible, sobre el que se anticipa cierto alivio ante la menor presiéon
inflacionista de los precios en los proximos meses y la subida salarial descontada en 2024, aunque
todavia en un escenario de riesgos asociados a los elevados tipos de interés y endurecimiento de
condiciones financieras.

Bajo estas premisas y la evidencia del positivo verano turistico de 2023, mejor de lo esperado en el
mes de junio, revisamos de nuevo al alza la estimacién de PIB Turistico para 2023 hasta los 183.078
millones de euros nominales, un +16,3% vs 2019 , aungue aun con prolongadas tensiones sobre los
margenes empresariales por el incremento acumulado de costes operativos y financieros.

De confirmarse esta prevision, el turismo consolidaria la senda de recuperacion iniciada en 2022 y
posibilitaria que la contribucién del turismo a la economia espafiola volviera los niveles previos a la
crisis sanitaria, con una aportacién final al PIB del 12,6%.

Estimaciones de la evolucion del PIB Turistico anual en términos nominales:
Comparacién Aflos 2022y 2023

Variaciones frente al mismo periodo de 2019

Fuente: Exceltur (sep 2023)
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Contribucion prevista del Turismo a la
recuperacion de la economia espanola
en 2023

@ 183.078 mlls € seria el valor del PIB turistico

=\

©

previsto en 2023 en Espana

(@D +-|6,3% respecto a los niveles de actividad

turistica de 2019

(.) 12,6% el valor que en Exceltur estimamos

turismo en la
alcanzando los

alcanzara la participacion del
economia espanola en 2023,
niveles del ano 2019

@ 22339 mlls € la ganancia de actividad turistica

en 2023 respecto a 2022 (+13,9% en términos
nominales).

21,8% del crecimiento estimado de la economia
espanola en términos nominales. 42,6% si
deflactamos, eliminamos el efecto de los precios,
tanto en el PIB turistico como en la economia

espanola.

NOTA: el desempeho previsto para los proximos meses de 2023 en las ventas de las empresas turisticas es menos intenso que su traduccion en el PIB turistico
estimado, por el mejor comportamiento de los viajes en alojamientos y/o servicios no prestados/contabilizados oficialmente por empresas turisticas regladas

(vehiculo propio, alojamiento propio o supuestamente prestado por familiares y amigos, etc).
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'I Eliminado el efecto de los precios, en términos reales, las positivas previsiones de actividad econdémica y
facturacidn empresarial vinculada al turismo estaria en el conjunto de 2023 se situaria levemente por
encima de los niveles prepandemia (+2,0% sobre 2019 en términos reales) y todavia algo por detras de la
recuperacion prevista para el conjunto de la economia espanola (+2,3% sobre los niveles de 2019 en
términos reales).

La prevision de la actividad econédmica vinculada al turismo (PIB Turistico) en términos reales (eliminando el efecto de la inflacion) se situaria un +2,0%
por debajo de 2019 por el incremento acumulado de precios de servicios y productos turisticos. De cumplirse estas expectativas, el sector turistico
espanol en el conjunto de 2023 superaria levemente los niveles prepandemia, como ya logré el conjunto de la economia espanola en el afho 2022,
segun la ultima revision de la Contabilidad Nacional del INE.

Estimaciones de PIB Turistico en términos reales (descontando la subida de los precios) vs PIB Economia espafiola
Variaciones frente al mismo periodo de 2019

Fuente: Exceltur (sep23), CNTR (INE) y previsiones Banco de Espana (sep23)
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14 A pesar de la capacidad de reactivacion evidenciada, la actividad turistica en Espafna se encuentra todavia
por debajo de lo que habria alcanzado sin el impacto sufrido durante los afos de la pandemia, dejando de
ingresar 222 mil millones de euros entre 2020 y 2023 frente a lo que hubiera sido la potencial generacidn
de actividad econdmica vinculada al turismo en ese mismo periodo de tiempo segun la tendencia
observada en la serie histdrica.

Evolucidén del PIB Turistico tras pandemia vs PIB Turistico tendencial
Fuente: Exceltur (sep23) a partir de CSTE (INE)
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Nuevos desafios mas inmediatos y reflexiones a futuro del sector

Este esperanzador escenario, no oculta los importantes retos estructurales que el turismo tiene audn por delante para reforzar su posicion
competitiva diferencial, de cara a poder brindar a futuro, nuevos ciclos de prosperidad mas sostenibles y deseables por nuestros conciudadanos. Es
por ello por lo que desde el sector turistico abogamos por:

1. La mas pronta formaciéon posible, de un nuevo gobierno que dote de la estabilidad y prioridad que precisa el pais y los nuevos desafios que el
turismo requiere, para seguir asegurando nuestra decisiva capacidad contributiva al crecimiento de la economia espafiola. En este sentido, nos
reiteramos en la validez de las sugerencias de Politica Turistica para la proxima legislatura, que hicimos publicas en nuestra anterior rueda de
prensa preelectoral del 13 de julio 2023.

2. En el actual periodo transitorio hasta la formacion de un nuevo gobierno:

a) Seguir priorizando por parte del Ministerio, durante la actual Presidencia Europea de la UE, las negociaciones actuales en Bruselas para que
el turismo cobre la mayor relevancia en las politicas europeas. En particular, en lo que se refiere a la nueva Directiva que intenta regular con
mayor rigor y precision el alquiler de viviendas turisticas de corta duracién (VUT), seguir ejerciendo la mayor influencia y procurar los
mayores consensos en los Ultimos tramites ante el parlamento y Consejo por los que actualmente atraviesa (trilogos), para que se exijan
los mayores controles “ex ante” y niveles de corresponsabilidad posible de las plataformas, que puedan asegurar el cumplimiento de la
legalidad vigente. Ello evitaria los crecimientos exponenciales irregulares de VUT que tantas externalidades negativas estan generando
en multiples sociedades locales de toda la UE, y muy en particular de la Espafia urbana y vacacional.

b) Asegurar la mejor y mas rapida asignacién a proyectos empresariales que generen los mayores efectos transformadores posibles ,de las
dotaciones previstas para turismo en los nuevos fondos NEX GEN a crédito de la UE.

3. Nuevo proyecto de EXCELTUR: “EL TURISMO QUE TODOS QUEREMOS *

A pesar de sus buenos resultados y expectativas hasta fin de afo, este verano traduce un punto de inflexién, que recrudece y evidencia de nuevo, los
cuestionamientos y discrepancias en la opinién publica sobre las bondades de ciertos modelos turisticos existentes, ante sus externalidades
percibidas, versus los socialmente deseables, en diversos lugares de Espana.

Ello conlleva como nuevos desafios empresariales prioritarios y cada dia mas ineludibles, la necesidad de contemplar y asumir gradualmente unos
nuevos paradigmas que permitan avanzar y mejorar las hojas de ruta del sector turistico espafiol, hacia un turismo inclusivo, sostenible, regenerativo y
mas respetuoso con los valores identitarios culturales, paisajisticos y medioambientales a nivel local. Un turismo que a su vez induzca el mejor
empleo, e irradie los mayores niveles de bienestar y calidad de vida ciudadana percibida por los residentes en los distintos destinos espafoles,
urbanos y vacacionales.

Unos desafios que pasan, por poner mas el foco en ilusionar al residente para atraer al visitante mas deseable, procurando mediante nuevos marcos de
dialogo, que los vecinos sean pieza clave en la creacién de un valor turistico diferencial en sus destinos. Todo ello bajo una gobernanza publico-
privada mas comprometida entre todos los actores de la cadena de valor. En sintesis, atisbar un nuevo horizonte de futuro donde se mejore la
gestion, ordenacion y valoracion de la oferta turistica y sus flujos, para evitar excesos puntuales de demanda, el “Sobreturismo” y, por ende, sortear
los conatos de “turismo fobia”.



Es de resefar que, en el ejercicio de la actividad turistica, coinciden en el mismo espacio la produccién y el consumo. De ahi que en
paises/destinos turisticos lideres y exitosos como Espafia, que estan entrando en una 4° revolucién industrial del sector, atravesamos una nueva
etapa donde debemos redefinir y afrontar las actividades turisticas que creen el mayor valor para la sociedad como un todo. Un turismo con alma
gue abrace al turista, sin dificultar la convivencia vecinal. Un turismmo que respete el derecho de los ciudadanos a conseguir las mejores
condiciones de habitabilidad y vivienda digna en sus barrios, por turisticos que sean, y que, junto a procurar lograr, las mayores cotas de
bienestar social posibles favorezcan en paralelo su mejor capacidad de acogida al turismo y al turista. Un turismo que evite al residente sentirse
un figurante.

En resumen, iniciar un viaje gradual, colectivo y sin retorno, hacia un turismo mas integrador y dénde crecer todos juntos. Un turismo que evite la
expulsién y vaciado de residentes de los entornos turisticos —gentrificacion— quitdndoles su alma, bien por la banalizacion o privatizacion de
espacios publicos, o por estar en venta o alquiler a precios inasequibles mucha vivienda como segunda residencia de uso parcial, con lo que el
éxito turistico reduce la viabilidad ciudadana de esos entornos.

Desde todas esas dpticas, con el animo de contribuir a promover este proceso de reflexion y evolucion del (los) modelo(s) turistico(s) espafnol(es)
hacia nuevos paradigmas de gestion socialmente mas sostenibles y con la vista puesta en lograr un mayor reconocimiento ciudadano que
eleve la imagen y reputacion del conjunto del sector, los maximos responsables de las empresas turisticas lideres de los multiples subsectores,
afiliadas a EXCELTUR han decidido dar un paso al frente.:

a) Un paso para arrancar un nuevo proyecto pais que permita impulsar de manera conjunta y entre todos, el turismo que aporte mayor
bienestar social.

a) Un proyecto que busca recuperar la empatia y los vinculos mas estrechos que antafo eran habituales entre el sector turistico y las
sociedades locales. Un proyecto que partiendo de todo lo que el turismo ya le aporta a Espafia en diversos ambitos, avance un paso mas
en mejorar la forma de presentarse y ser percibido por la sociedad -su relato como sector-.

a) Una filosoffa y un relato, en el que, si bien muchas empresas ya llevan trabajando individualmente en diversas iniciativas desde hace afos,
hacia falta una puesta en comun que permita aunar la vision de todos los actores publicos y privados — sin exclusion alguna — de entre la
extensa cadena de valor subsectorial y territorial, con la de los residentes.

a) Un proyecto actualmente en gestacién, en el que contamos con poder involucrar como partners a mdltiples entidades publicas y privadas
del sector y que presentaremos oficialmente la vispera de FITUR 2024, en el Xll Foro de Liderazgo Turistico de EXCELTUR. Foro que llevara
un titulo muy ilustrativo de los objetivos de fondo que desde EXCELTUR aspiramos a impulsar con este proyecto:
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