LaQ_pi nion....

Publicacion La Opinién de Malaga General, 7 Fecha 11/10/2023

Soporte Prensa Escrita Pais Espafa

Circulacion 3721 V. Comunicacién 2 660 EUR (2,821 USD)
Difusién 2246 Tamafio 119,82 cm? (19,2%)
Audiencia 9588 V.Publicitario 803 EUR (852 USD)

Exceltur

Malaga, segundo destino urbano de
Espana que mas ha crecido este verano

EFE / L.O. MADRID

W Canarias, Balearesyellitoralme-
diterrdneo, junto a los principales
destinos urbanos, liderarédn el re-
punte dela actividad turistica en el
cuarto trimestre de 2023, mientras
quelos destinos deinterioryelnor-
te peninsular se muestran algomas
cautos tras la intensa recuperacion
de este afo.

Estaesla previsién dela Alianza
para la Excelencia Turistica, Excel-
tur, presentada ayer, que destaca
que la mayoria de los destinos es-

panoles esperan un intenso incre-
mento de sus ventas para el cuarto
trimestre de 2023 respecto a los ni-
veles prepandemia, enlineaconlos
resultados obtenidos en los meses
de primavera y verano.

En el caso de Mdlaga capital, el
informe de Exceltur resalta que fue
elsegundo destinourbano, s6losu-
perado por Oviedo, que mds crecié
esta temporada estival, con un in-
cremento del 34% en los ingresos
por habitacién. También la Costa
delSolsesitué entrelos puntos que

registraron mas crecimiento, con
un 28,9% mas.

Detalla el informe que los em-
presarios turisticos canarios prevén
unincremento delafacturaciénen
el cuarto trimestre, en relacion al
mismo periodo de 2019, del 26,3 %,
descontando un «muy positivo ini-
ciodesutemporadaalta»yconuna
«intensamejoradela conectividad
aérea-del 32 % en este casorespec-
to a la temporada de invierno del
ejercicio precovid. Junto a ellos, los
empresarios turisticos de Baleares

(queestiman unamejoradel 23,7 %
respecto al dltimo trimestre de
2019), litoral andaluz (17,9 %, para
el conjunto de la Comunidad se si-
than en el 12,6 %) y valenciano
(17,6%, 25,4 para el conjunto de la
Comunidad) trasladan también un
«notablemente optimismo» por el
alargamiento de la temporada de
verano por una climatologia favo-
rableyelinterés delademandava-
cacional europea y nacional.

Las expectativas empresariales
de facturacion turistica para la Co-

munidad de Madrid (19,7 %) ypara
Barcelona (17,1 %), junto a algunos
destinos turisticos urbanos valen-
cianos (27,6 %)y andaluces (13,2 %)
revelan para estos meses una«con-
solidacién de larecuperacion» res-
pecto alosregistros previos ala Co-
vid-19. A ello deberia contribuir
principalmentelaconectividad aé-
reay ferroviaria dispuesta, la agen-
da de ferias y congresos presencia-
les yla gradual reactivacién del tu-
rismo denegocio, ademasdel espe-
rado buen comportamiento de las
escapadas de ocio otonales, puen-
tesyfestivos navidenios, enrespues-
taala oferta culturalypuestaenva-
lor de su oferta de las ciudades es-
panolas, junto a la consolidaciéon
delmercado americanoy progresi-
vavuelta del asidtico.
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