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Un gran verano y el clima propicio
de otono lleva el turismo a récords

183.000 MILLONES DE PIB A CIERRE DE 2023/ [odavia sin igualar el nimero de visitantes previo a la pandemia,
el sector se congratula del gran aumento del gasto por persona, especialmente de los extranjeros.

Carlos Polanco. Madrid

El sector turistico espafiol va
camino de firmar el mejor afio
de su historia. Este 2023 ha si-
do un triunfo desde enero: a
un buen arranque del afio le
haseguidoun gran verano, y el
clima caluroso con el que ha
arrancado el otofio alarga un
poco mas la campaiia. Como
colofén, un ultimo trimestre
que también se espera exitoso
a consecuencia de la consoli-
dacién de una realidad: que el
turismo es ya una de las alter-
nativas de ocio preferidas, en
la que Espafia es un destino de
cabecera. Esta sucesion de
buenas noticias tiene su reflejo
en las previsiones de Exceltur,
organizacion que agrupa a las
principales empresas del sec-
tor, hasta el punto que mejora
sus previsiones economicas
para el afio, que ya eran cierta-
mente optimistas. Asi, en 2023
el PIB turistico en Espafia al-
canzara los 183.078 millones
de euros, récord histérico del
sector, muy por encima de los
160.000 millones del pasado
afio. Ambas cifras hubieran si-
do superiores si el Covid no le
hubiera pasado tanta factura
al sector (ver informacion ad-
junta).

Es cierto que la inflacién es
en parte responsable de los
buenos nimeros de 2022 y
2023, pero la diferencia entre
ambos sera que este afio se
producirélarecuperacion real
del sector: en términos reales,
el PIB en 2023 sera por prime-
ra vez superior al de 2019, afio
que se toma como referencia
en el sector puesto que los
posteriores estan distorsiona-
dos por el Covid. En concreto,
un 2% superior. José Luis Zo-
reda, vicepresidente de la aso-
ciacion, destaco ayer que “pe-
se a que la economia y el con-
sumo se ralentiza, en el turis-
mo la tendencia es la contra-
ria”.

La clave del éxito es una
“demanda extranjera y espa-
fiola muy potentes”, aunque
no tanto en términos de volu-
men. Porque seginel INE, en-
tre enero y agosto de este afio
todavia llegaron menos perso-
nas que en el mismo periodo
de 2019, pero lo importante en
este caso es el gasto: en este ve-
rano hasidoun15,8% superior
al de hace cuatro afos. Las ci-
fras, asi, dan carta de naturale-
za a una aspiracion historica
del turismo espaiiol, la de cali-
dad por encima de cantidad. Y

UN GRAN 2023 PARA EL TURISMO

= Evolucién del PIB turistico. En millones de euros

=== Previsién sin Covid

Diferencia entre la previsiény la
evolucién real: 222.000 millones
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Un posible impulso al
sector por la “desgracia”
de la Franja de Gaza

Es un intangible, pero desde luego tiene una influencia muy
real. Las desgracias en lugares préximos a competidores
del turismo espariol suelen tener dos efectos. Primero, la
percepcion de un lugar como de riesgo lleva a que la
demanda turistica en él sea durante un tiempo mucho
menor. Segundo, como consecuencia de lo primero, esta
demanda se fija en destinos de caracteristicas similares
para sus préximas vacaciones. A mediados de la década
pasada se produjeron atentados terroristas en Ttinez que
se cobraron victimas, entre ellas turistas, lo que supuso un
claro impacto en la afluencia, mientras que destinos
similares, Espafia entre ellos, se beneficiaron. Algo similar
puede ocurrir con el caso del estallido de violencia en Gaza
y con destinos limitrofes muy turisticos, principalmente
Egipto. Zoreda dej6 claro que “no es deseable que
desgracias ajenas puedan tener un impacto positivo, pero
podria ocurrir que, por asociacién del conflicto, lademanda
europea deje de ir a Egipto, Ttinez y Turquia’, mientras que
el ataque del grupo terrorista Hamas y sus consecuencias
“no parece que tenga efectos dramaéticos en el sector
turistico espariol’. Eso si, el conflicto podria influir en la
subida del precio del petréleo, algo que suele ser perjudicial
para el sector turistico.

El profundo mordisco
del Covid al turismo:
222.000 millones

El Covid impacté al sector turistico de forma determinante,
casi mas intensamente que a cualquier otra actividad.
Prueba de ello es el calculo que realiza la patronal del sector
sobre cuanto PIB turistico se ha perdido desde el estallido
de la pandemia hasta la actualidad. En cuatro afios,
Exceltur cifra la pérdida de ingresos en un total de 222.000
millones de euros. Hasta tal punto, que sin la pandemia
este afio se podria haber rondado la barrera de los 200.000
millones de PIB turistico. Aun asi, la aportacién del turismo
al PIB a cierre de 2023 sera del 12,6%, lo que supone una
fuerte recuperacion si se tiene en cuenta que en los meses
mas duros de la pandemia el sector estuvo en coma
inducido. Pese a la dentellada del Covid, el sector esta enun
buen momento de formay asi lo reflejan también sus datos
de contratacion, sobre todo habida cuenta de que la tltima
reforma laboral planteaba desafios a aquellos sectores tan
estacionales como son el turismo o la hosteleria. Asi, desde
la patronal presumen que, a cierre de septiembre de este
afo, el niimero de afiliados a la Seguridad Social es de
134.000 mas que el mismo mes de 2019, con un porcentaje
mayor de contratos fijos que hace unos afios. “La
contratacion es mucho mas estable’, garantizé el
vicepresidente de la patronal.

Exceltur

eso que el turista asiatico, uno
de los mas adinerados, todavia
no ha vuelto a pisar Espafia
con la misma intensidad que
antes. “Es un giro deseable pa-
ra la politica turistica espafio-
la: menos gente esta dejando
mads gasto”, sefialé Zoreda.
Las cifras empresariales
también refrendan el cambio
de paradigma. Tal y como re-
vel6 Oscar Perelli, responsa-

ble de estudios de Exceltur,
aquellos que tienen una mejor
evolucién son los productos
que aportan “mayor valor
anadido, aquello enlo que mas

Espaiia mejora los
niveles previos ala
pandemia, no en
niamero de visitantes

pero si en gasto

se ha invertido y tiene mayor
precio”, una diferenciacion
con otros destinos del Medite-
rraneo que priman cantidad
sobre calidad: “Espafa esta
ganando labatalladel visitante
con gasto alto”. Y aunque los
ingresos de las empresas del
sector estan creciendo, los
mérgenes de las empresas si-
guen siendo pequerios”.

Por destinos, Zoreda desta-

¢6 que ha habido dos grandes
ganadores. Primero, el turis-
mo en las islas, tanto en Cana-
rias como en Baleares. Segun-
do, la costa cantdbrica, “una
opcion creciente” ante las al-
tas temperaturas que regis-
tran todos los veranos puntos
dela costamediterranea.
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