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El turismo resiste
y el sector prevé
vender un 16%
mas que en 2019
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El turismo no flaquea y las empresas prevén

vender este ano un 16% mas que en 2019

Aerolineas y ferrocarriles, los mas optimistas para el cuarto trimestre por la fuerte demanda
y la entrada de nuevos operadores » Canarias y Baleares seran los destinos mas favorecidos

CARLOS MOLINA
MADRID
Hoteles, aerolineas, hos-
teleria y agencias de via-
jes certificaron ayer que
la temporada alta turisti-
ca se prolongara més alla
de septiembre. Las 2.000
empresas consultadas por
el lobby turistico Exceltur,
compuesto por 29 grandes
companias como Meli4, Ibe-
rostar, NH, Hesperia, Iberia
o Renfe, han mejorado sus
previsiones para el cuarto
trimestre y prevén que las
ventas creceran un 15,8%
entre octubre y diciembre,
en comparacion con el mis-
mo periodo de 2019, antici-
pando un ano récord que
superara las cifras de entra-
das (83,7 millones de turis-
tas) y de gasto (92.700 mi-
llones de euros) registradas
antes de la pandemia. “En
el cuarto trimestre se va a
intensificar la tasa de creci-
miento de los tres primeros
trimestres, con una subida
del 14,6% respecto al mismo
periodo de 2022, que revela
que el ocio y el turismo se
han convertido en una prio-
ridad de gasto”, senal6 ayer
José Luis Zoreda, vicepresi-
dente ejecutivo de Exceltur,
durante la presentacion de
las perspectivas empresa-
riales para el cierre del aflo.
De este modo, el turismo
volvera a ser, tras los dos
anos en los que se prolon-
g6 la pandemia, uno de los
principales motores de la

economia espanola en mi-
tad de una desaceleracién
econdémica global. “Hemos
revisado al alza nuestras
ultimas previsiones y la ac-
tividad turistica aportara
183.000 millones de euros,
lo que supondra un incre-
mento de 22.000 millones
respecto a 2022, aportan-
do el 12,6% del PIB y una
cuarta parte del total del
crecimiento de la economia
espanola”, resalté Zoreda.

Las empresas que me-
jores expectativas guardan
para el cierre del ano son
las ligadas al transporte,
con un alza anual de ven-
tas del 18% respecto a 2019,

seguidas por las hoteleras,
con un incremento del 17%.
En el caso del transporte,
el aumento de la deman-
da desde Europa y Amé-
rica, unido a la entrada de
nuevos operadores, ha dis-
parado las ventas, aunque
Zoreda hizo énfasis en el
bum del trafico ferrovia-
rio, con la entrada de los
nuevos actores como Ouigo
o Iryo para competir con
Renfe en el segmento de
alta velocidad.

En el andlisis por des-
tinos, el gran beneficiado
por el regreso del turismo
es Canarias, que vive en el
cuarto trimestre del afio

Turistas en una playa
de Alicante. EFe

Exceltur espera
que el turismo
regrese a fin

de ano a cifras
precrisis y aporte
el 12,6% del PIB

su temporada alta. De este
modo, los empresarios ca-
narios consultados por Ex-
celtur prevén que la factu-
racién en ese periodo sera
un 26,3% superior a la del
mismo periodo de 2019, se-
guidos muy de cerca por la
Comunidad Valenciana, con
un incremento del 25,4%, y
de Baleares, con un 23,7%
mas que en los niveles pre-
crisis. Zoreda atribuy6 el
fuerte crecimiento en Ba-
leares, que tradicionalmen-
te cerraba gran parte de sus
instalaciones en octubre, “a
una demanda inusitada de
viajeros alemanes”.

Alerta por el
rebrote de la
turismofobia

» Masificacion. En con-
traposicion al optimismo
del balance del verano

vy las perspectivas para

el cierre del afio, Zoreda
alert6 sobre el rebrote

de la turismofobia, como
consecuencia de la masifi-
cacién en ciertos enclaves.
“Esa preocupacion no es
exclusiva de Espaiia, sino
que es un desafio en otros
grandes destinos de éxito
como Amsterdam, Londres
v Venecia”, recalcé Zoreda,
que inst6 al futuro Gobier-
Nno a que impulse un nuevo
modelo de turismo “inclu-
sivo, sostenible, regenera-
tivo y comprometido con
el medio ambiente”.

» Propuesta. Exceltur
anuncio ayer que esta ela-
borado un documento que
se denominara Hacia el tu-
rismo que todos queremos
V que se presentara en
sociedad a finales de ene-
ro. Este texto funcionara
como un cédigo de auto-
rregulacion para redefinir
el modelo de negocio ba-
sado exclusivamente en la
mayor entrada de viajeros.
“Un turismo que abrace al
turista y que evite sentirse
al local como un figurante”.
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