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El sector turístico sigue una línea as-
cendente imparable. Ha conseguido 
cerrar el segundo trimestre con nive-
les de actividad por encima del mis-
mo periodo de 2019 (+1,1%) y confir-
ma que el ‘boom’ de demanda tendrá 
continuidad en verano. Las ganas de 
viajar que han dejado dos años de pan-
demia siguen impulsando los movi-
mientos del turista patrio, pero sobre 
todo, han traído la vuelta de los prin-
cipales mercados emisores para Es-
paña y el resto de viajeros europeos. 
Una serie de alegrías bajo las que pre-
vé que el PIB turístico a cierre de año 
se coloque en 151.798 millones de eu-
ros, según los datos de la Alianza para 
la Excelencia Turística (Exceltur). 
Todo, a pesar del flojo primer trimes-
tre que dejo la expansión de Ómicron 
y de la ralentización de la actividad 
que se espera en otoño. 

Exceltur ya prevé que en el tercer 
trimestre del año se supere el PIB tu-
rístico registrado en 2019 durante el 
mismo periodo. En concreto esperan 
cerrar un 2% por encima, del que fue 
una época estival récord para el con-
junto de la actividad turística. Unas 
previsiones, que aseguran, ya ha con-
trastado por los niveles de ventas y 
reservas que a estas alturas ya tienen 
en libros. Pero, la ‘fulgurante’ deman-
da no podrá ser aprovechada al cien 

por cien, por unas firmas que siguen 
altamente castigadas por la deuda acu-
mulada durante la crisis sanitaria y el 
incremento de costes. La patronal del 
turismo señala, que la facturación de 
las empresas turísticas será «no obs-
tante» levemente inferior en su tras-
lación al PIB por la mayor utilización 
de alojamientos y otros servicios (co-
che propio, alojamiento propio o de fa-
miliares y amigos, viviendas de alqui-
ler turístico etc.), «que aportan un me-
nor valor añadido y efectos 
multiplicadores a nivel local».  

Pero serán sobre todo los  especta-
culares incrementos de los costes ener-
géticos y de los alimentos los que im-
pidan que la actividad del turismo pue-
da sacar mayor tajada del verano. Las 
empresas del sector señalan en la en-
cuesta que solo podrán trasladar el 23% 
de los sobrecostes que están sufrien-
do. Y entienden que la subida de pre-
cios que se están dando en mayor me-
dida entre las hoteleras (+9%) siguen 
por debajo de lo que marca el dato del 
IPC. Un alza que consideran ajustada 
y, que en todo caso, «esta mejora de in-
gresos va a ir dirigida a pagar las deu-
das del sector turístico», señaló ayer 
el vicepresidente ejecutivo de Excel-
tur, José Luis Zoreda, durante la pre-
sentación de previsiones del tercer y 
cuarto trimestre. 

Para la última parte del año, el sec-
tor prevé una ralentización de la acti-
vidad, pero cree que no existirá una 
fuerte caída de la demanda con los da-
tos que tienen disponibles a día de hoy. 
En todo caso, reconocen el riesgo de 
que la inflación y el contexto macroe-
conómico puedan condicionar las de-
cisiones de gasto turístico de familias 
y empresas durante ese periodo.

El turismo sube precios 
en verano, pero pierde 
rentabilidad por  
el  incremento de costes

∑ El sector espera cerrar 
el año con el 98%  
del PIB turístico 
conseguido en 2019
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