Publicacién

Diario de Almeria General, 23

BeARIT s Soporte Prensa Escrita
Almeria = crosien 2
T Difusion 1827
Audiencia 6429

Exceltur

Fecha 25/10/2021

Pais Espafia

V. Comunicacién 2 707 EUR (3,152 USD)
Tamafio 279,76 cm2 (44,9%)
V.Publicitario 1036 EUR (1207 USD)

Hoteles de la costa facturan este
verano un -17% sobre el de 2019

® | a ofertaen
plazas hoteleras
en el destino
vacacional Costa
de Almeria fue
un 5,9% inferior

Carmen Fenoy

“Se cierra un esperanzador ve-
rano turistico de 2021 en cuan-
to ala tendencia de reactivacion
de su actividad se refiere, si bien
muy desigual y asimétrica vy,
ain muy lejos de la deseada
normalidad”. Esta es una de las
conclusiones de la valoracién
turistica empresarial del tercer
trimestre recogida en un infor-
me, junto a las perspectivas pa-
ra el cuarto trimestre y cierre
del afio, elaborado por Exceltur
(Alianza para la excelencia tu-
ristica).

Asi, de acuerdo el documento,
el balance del verano es muy de-
sigual por destinos: las zonas de
interior, las comunidades del
Norte (Cantabria, Asturiasy Ga-
licia) y la costa dependiente de
demanda nacional cierran un
buen verano con niveles de in-
gresos proximos y en algin caso
incluso superiores alos de 2019,
mientras siguen sufriendo las
ciudades y destinos posiciona-
dos en demanda internacional.
En el caso del destino vacacio-
nal de la Costa de Almeria, se-
gun los datos que recoge Excel-
tur, la facturacién hotelera al-
canzada en los pasados meses
de julio y agosto es un 16,7% in-
ferior a la registrada en el mis-
mo periodo de 2019; mientras
que la oferta hotelera, en cuan-
to a plazas disponibles, también
ha estado un 5,9% por debajo
del nivel de los meses de julioy
agosto previos a la pandemia.

Recomendaciones
para que el sector
sobreviva

Exceltur sigue considerando
clave el acelerar el pago de las
ayudas directas, agilizar la ad-
judicacion de los esquemas de
ayuda de la SEPI a las empre-
sas turisticas pendientes y con
expedientes de 2020, abrir un
proceso de refinanciacién para
los préstamos ICO en empre-
sas viables y evitar la subida de
impuestos y tasas, en un mo-
mento en el que todavia hay
empresas en riesgo de extin-
cion. En el &mbito laboral, en-
tre otras peticiones estan el
agilizar la gestién en la aproba-
cién de los expedientes para la
renovacion de los ERTE y esta-
blecer la figura del ERTE es-
tructural bonificado y vinculado
a una formacion de disefio em-
presarial y financiacion publica.

Respecto a las perspectivas
sobre el cuarto trimestre del
afio, los empresarios turisticos
espafioles esperan un ligero
avance en la recuperacién de in-
gresos de sus actividades hasta
lograr un -26,3% respecto al
mismo periodo de 2019, mejo-
rando algo la senda del -29,5%
de este verano, aunque sujeto a

Exceltur estima que
2021 cerrara con un
PIB turistico que aun se
situa en niveles de 2003

las incertidumbres de irse con-
solidando cada dia mas, la ten-
dencia de reservas de ultimo mi-
nuto.

Exceltur también revisa el PIB
turistico para este afio. Segun la
alianza, el mejor desempeio de
actividad turistica este verano,

R. GONZALEZ
Los hoteles de la Urba de Roquetas, entre los mas perjudicados en la provincia, por falta de turistas extranjeros.

gracias ala demanda espafiolay
el nuevo avance en la tendencia
de recuperacion, que con todas
las cautelas estima para el cuar-
to trimestre, alli donde se pueda
ir reactivando la demanda ex-
tranjera en varias zonas geogra-
ficas, le lleva a hacer una revi-
si6én al alza. “En concreto, hoy
estimamos que 2021 cerrard
con un nivel de actividad/PIB
turistico en valores absolutos de
87.000 millones de euros parael
conjunto del afio, que atin nos
sitia en niveles del 2003. Ello
supone una caida del -43,9%
respecto a 2019 (-46,9% era la
estimacion de julio), si bien su-
pone 4.700 millones de euros
mas de actividad que la prevista
en julio, para acabar el afio con
una caida del -19% de PIB turis-
tico en el cuarto trimestre, res-
pecto al mismo periodo de 2019,
mejorando la senda del -27%
del trimestre del verano”, sefia-
lan desde la Alianza para la ex-
celencia turistica.



EPRENSA
AutoHighlighter


EPRENSA
AutoHighlighter


EPRENSA
AutoHighlighter


EPRENSA
AutoHighlighter


EPRENSA
AutoHighlighter


EPRENSA
AutoHighlighter



