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TRAS EL PEOR ANO DE LA HISTORIA

Luz al final del tunel

para el turismo

El fin del estado de alarma ha disparado la
contratacion de viajes, pero el sector es cauto:
sin visitantes extranjeros las cuentas no salen

POR
RAQUEL BONILLA
MADRID

Comosideunavefénixsetratara,
la industria turistica nacional
comienza a resurgir de sus pro-
pias cenizas después de atravesar
la tempestad mas complicada de
su historia. Tras mas de un afio
practicamente sin viajerosinter-
nacionalesy conlasrestricciones
de movilidad torpedeando cual-
quier atisbo de recuperacion del
mercadonacional, el fin del esta-
do de alarma el pasado 9 de mayo

supuso el pistoletazo de salida
para arrancar una temporada
turistica que pone todas sus espe-
ranzas en el mercado nacional.
«Comenzamos a divisar la luz al
final del tinel, aunque por des-
gracia hay muchas empresas del
sector que se han quedado por el
camino. Las que han logrado re-
sistir el envite ya estan notando
unatendenciaalalzaenreservas
vy en intencion de viajar durante
los proximos fines de semana,
sobre todo por parte de los espa-
noles, con un gran protagonismo
del mercado emisor procedente
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de Madrid y, en menor medida,
de Cataluna y de Pais Vasco. La
demanda internacional por aho-
raes otro cantar», reconoce José
Luis Zoreda, vicepresidente eje-
cutivo de Exceltur.

Aluvion de reservas

Los datos avalan esa percepcion
y el tsunami turistico parece in-
mediato, ya que esta semana «el
aumentode contratacionesseha
desbocado casiun 80% en compa-
racion con mediados de abril»,
confirma Angel Garcia Butra-
guefio, director del Area de Tu-

ALBERTO R. ROLDAN

rismo y Ocio de la consultora
Braintrust, quien recuerda que
«partiamos de unos meses casi
tocando suelo, de ahi el fuerte
impulso hacia arriba». De hecho,
seguin Alberto Gutiérrez, CEO de
Civitatis, especializada en tours
y escapadas, «hemos notado un
incremento enlareservade acti-
vidades estasemana. Siseguimos
a este ritmo, en mayo triplicare-
mos lasreservas de abril, a pesar
de que fue Semana Santa». Y una
cifra similar arroja el informe
«World Hotel Index» de SiteMin-
der, donde se confirma que las

reservas hotele-

ras se han dispa-
lacostaliderala  radohastaalcan-
lista de destinos zar el 72% en
mas reservados comparacioncon
para este verano. el mismo periodo
En laimagen, la de hace dos
playa de Valencia  anos.

El empujon de
esasreservas se traduce en lare-
apertura de un gran numero de
alojamientos que han permane-
cido tristemente dormidos du-
rante estos meses, hasta el punto
de que las grandes companias ya
cuentan con cifras de entre e160%
vy el 80% de su planta abierta en
nuestro pais y confian en alcan-
zar el 100% a principios de vera-
no, segun confirman fuentes de
NH Hotel Groupy de Barcelo Ho-

LAS CIFRAS

77%

del turismo sera nacional
El mayor peso del sector
recaera este verano en los
espafioles, que supondran
tres de cada cuatro
visitantes.

2%

mas de reservas de hoteles
Las contrataciones de
estancias dentro de nuestro
pais se han disparado esta
semana después del fin del
estado de alarma.

tels Groupa LARAZON. «La ten-
dencia de estos dias nos lleva a
pensar que este verano podemos
alcanzar unos niveles de deman-
da nacional cercanos al 65% res-
pecto alo que teniamos en 2019»,
pronostica Ramon Estalella, se-
cretariogeneral dela Confedera-
cion Espanola de Hoteles y Alo-
jamientos Turisticos (Cehat).
Sin embargo, a pesar de que
todas las senales apuntan a un
buen inicio de temporada alta, lo
cierto es que esto no ha hecho
mas que arrancar y el sector se
confiesa cauto: «Las expectativas
estan mejorando, gracias al le-
vantamiento de las restricciones
y al avance de la vacunacion en

EN BUSCA DEL VIAJERO INTERNACIONAL

Turistas extranjeros
sin PCR ni vacunas

POR
R. BONILLA
MADRID

Sihayalgoenloquetodoelsector
turistico coincide es que los na-
meros no salen unicamente con
los viajes realizados por los espa-
noles. Y menos aun si Reino Uni-
domantieneel vetoanuestropais
al considerarnos un destino no
seguro. «Esta cuestion es muy
grave, pues los britanicos son
nuestro principal mercado emi-
sor y cada dia que dejan de visi-
tarnos perdemos muchisimo di-
nero», asegura tajante José Luis
Zoreda, vicepresidente ejecutivo
de Exceltur, quien detalla que
«Espana perdera 3.753 millones
de euros en ingresos turisticos si

no llegan ingleses en mayo y ju-
nio, asi como 27 millones de per-
noctaciones menos».
Consciente de ello, el Ministe-
rio de Turismo tiene todas las
esperanzas puestas en el denomi-
nado Certificado Verde Digital o
«pasaporte Covid», esa especie de
llavemagica que abriralapuerta
de las ansiadas vacaciones, pero
que parece encallarse en los des-
pachos de la Union Europea. Por
ello, Espana volvié a solicitar
ayer a los ministros de turismo
que apoyen su propuesta de agi-
lizar el uso del certificado para
generar confianza en los viajes
dentro de la UE y evitar decisio-
nes unilaterales de algunos pai-
ses que ya quieren abrir sus des-
tinos. «Europa debe dar una

nuestro pais, peroahorafaltaque
se conviertan en certezas, yaque
lamayoriadereservasserealizan
conunagran flexibilidad, sin cos-
tes de cancelacion y a precios
muy ajustados. Esta pandemia
nos hademostrado queel castillo
de naipes puede desmoronarse
casideundiaparaotrosinoexis-
te una coordinacion central»,
reconoce Zoreda.

Lejos de la rentabilidad
La pandemia volvera a ser una
zancadilladificilde esquivar para
la cuenta de resultados de la in-
dustria los proximos meses. «No
nos enganemos, pues el mercado
nacional s6lo cubre el 30% de las
camas turisticas de nuestro pais,
por lo tanto, necesitamos al visi-
tante extranjero», reconoce Esta-
lella. Y asi lo reafirma Zoreda,
quien insiste en que «la fuerte
demanda nacional nunca com-
pensara la escasez de la interna-
cional, pues hay territorios que
en verano dependen al 90% de la
llegada de visitantes de fueray si
éstos no vienen podrian volver a
vivir un cataclismo por segundo
afo consecutivo. Para solventar-
lo necesitamos esfuerzos diplo-
maticos al mayor nivel posible».
Taly como estan las cosas aho-
ra, con la conectividad aérea a
medio gas y sin el pasaporte ver-

respuesta coordinada con proto-
colos de movilidad comunes»,
insistio ayer Reyes Maroto, mi-
nistra de Industria, Comercio y
Turismo.

La«desesperacion» del Gobier-
no espanol por atraer al viajero
internacional es tal que nuestro
paisnegocialaposibilidad de per-
mitir la entrada de viajeros sin
prueba PCR aunque no estén va-
cunados, siempre y cuando pro-
cedande paisesdeorigen conuna
baja incidencia de contagio, tal y
como ocurre actualmente con
Reino Unido, Estados Unidos o
algunospaisesde Latinoamérica
ode Asia. Y estamedida también
serviria, segiin Fernando Valdés,
secretario de Estado de Turismo,
«paraaquellos paisesdela Union

El Gobierno valora permitir
la entrada de personas de
paises con baja incidencia
del virus sin necesidad

de test ni inmunizacion

Reapertura de las
agencias de viajes

El fin del estado de alarma se ha
convertido en la luz verde que
nos hacia falta para reservar las
ansiadas vacacionesy con ello
también ha sido el punto de
inflexion para que «esta misma
semana la practica totalidad de
las grandes redes de agencias
de viajes hayan levantado la
persiana, aunque con prudencia
y con limitaciones de horarios y
de personal. Pero ahora el
turista nos necesita mas que
nunca, pues somos la garantia
de un viaje seguro», confirma
Garrido, presidente de CEAV.

de confirmado todo parece apun-
tar a que «habra que esperar a
mediados de agosto o a septiem-
bre paraalcanzar unosnivelesde
visitantes internacionales cerca-
nos al 60% en aquellos destinos
que mas dependen de este mer-
cado», advierte Estalella. Y esa
desazon también permanece en
lasagenciasdeviajes, yaquepara
ellas «el producto nacional ape-
nas supone el 25% del total de la
facturacion, mientras que el 75%
restantelorepresenta el turismo
emisor y el “business travel” y
esto todavia queda lejos», lamen-
ta Carlos Garrido, presidente de
la Confederacion Espafiola de
Agencias de Viajes (CEAV).

Europea con buenos datos de la
pandemia, como Alemania o
Francia, que son mercados prio-
ritarios para nuestro destino».

Destino «Covid-free»

Lalucha interna entre los paises
de la UE por liderar la lista de
destinos mas buscados resulta
encarnizada. Las previsiones del
Ministerio de Turismo apuntan
aquenuestro pais recibira 25 mi-
llones de turistas este verano, lo
que supondra lamitad de los que
llegaron en 2019. Pero para alcan-
zar esa cifra hay que salir ya en
buscay capturadel visitante. Tu-
respana ha dado el primer paso
al lanzar esta semana una cam-
pana publicitaria valorada en
mas de ocho millones de euros.
«Pero eso solo no basta. Muchos
paises nos han tomado la delan-
tera con propuestas como la va-
cunacion a los profesionales del
sector. Ese factor podria ser de-
terminante en destinos cien por
cien turisticos, como por ejemplo
nuestrasislas, pueslaimagen de
seguridad determinara muchos
viajes», advierte Zoreda.



