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Las viviendas turisticas dejan de crecer
en Palma por primera vez en una década

» El ‘lobby’ Exceltur
pronostica que seguira “el
enfriamiento” del ritmo de
subida del PIB del sector

MYRIAM B. MONEO PALMA

M “Por primera vez” desde la lle-
gada de las plataformas que co-
mercializan las viviendas turisti-
cas, hace diez anos, suniumero ha
dejado de crecer en los 22 princi-
pales destinos urbanos espano-
les. Entre ellos Palma, gracias al
desarrollo de las normativa loca-
les y laimplicacién politica.

Asi lo pone de manifiesto el
lobby Exceltur, que junto a la ca-
pital mallorquina senala otros
destinos clave como San Sebas-
tidn, Barcelona o Bilbao. En el
casode Palmaapuntaaquemien-
tras en 2017 se ofertaban en las
plataformas online cerca de
17.000viviendas, el afio pasado se
limitaban a 10.500.

Porotrolado, sien 2019 se con-
solidéla desaceleracién enel cre-
cimiento de la actividad turistica,
hasta el 1,5%, por debajo de la
economia espanola (2%) por se-

e

gundo afno consecutivo, el pano-
ramano cambiara este afio. Excel-
tur pronosticé ayer que se prolon-
gard “la senda de enfriamiento”
del ritmo de subida del PIB turis-
tico.

El lobby que lidera Gabriel Es-
carreryaavisade que se enlazardn
tres anos de desempeno del sec-
tor por debajo delaeconomiana-
cional, segin su Balance Empre-
sarial del afio 2019y expectativas
para el ario 2020.

La caida mas acusada ha sido la del mercado nérdico. ... icLesias
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Laorganizacion queretinea28
grandes empresas del sectorhace
hincapié en el aumento delos in-
gresos, en un 3,3 % por el turismo
extranjero, porlamejoradel gasto
medio diario (110 euros, un 6,1%
mas). Sin embargo, subrayala cai-
dadelos grandes mercados tradi-
cionales europeos, sobre todo en
los archipiélagos, como el balear,
ylaszonasdellitoral de solyplaya.

Para el Reino Unido se destaca
lacaidadel 2,2 %, conun 5,2 % me-

nos en las pernoctaciones. En el
caso del mercado alemén la baja-
da es del 1,8 %, con un descenso
del 6,5 % enlasnoches de hotel. Y
en los mercados nérdicos es ma-
yor: el 4,5 % en turistas y el 8,3 %
en las pernoctaciones.

Por contra, se subraya el buen
comportamiento dellegadasein-
gresos de otros turistas europeos,
como los procedentes de Portu-
gal, Italia o Irlanda. Y también los
de larga distancia, entre ellos los
asiaticos, mexicanosy estadouni-
denses.

El lobby incide en que la de-
manda nacional esté ejerciendo
de “motor de crecimiento” de la
actividad turistica en Espana. No
envano, en el aeropuerto de Pal-
ma el mercado espanol es el que
sigueregistrandoimportantesin-
crementos, segin Aena.

Exceltur sostiene en suinforme
la necesidad de impulsar “una
nueva hoja derutay politica turfs-
tica de Estado” con el nuevo Go-
bierno yla alianza ptiblico-priva-
da, para fortalecer la inversién en
mejorar la oferta, afrontar los re-
tos ambientales o perseguir “una
mayor empatia ciudadana”




