Expansion

Publicacién
Soporte
Circulacién
Difusién
Audiencia

Expansion General, 1
Prensa Escrita

30 508

20 661

131 000

Fecha

Pais

V. Comunicacién
Tamafio
V.Publicitario

19/06/2020
Espafia

mmenmeen (Gl Exceltur

6575 EUR (7401 USD)

EL PLAN DE 4.250 MILLONES NO CONVENCE AL SECTOR

El turismo pide mas

I La mayor parte de los fondos

del plan presentado por el

Gobierno se basan en créditos

El plan del Gobierno de apoyo
al turismo, presentado ayer,
no convence al sector. Las
empresas califican de insufi-
cientes los 4.250 millones y se
quejan también de que la ma-
yor parte de esa cantidad sean
créditos. La patronal Exceltur
pide que si no se otorgan ayu-
das directas al sector, al me-
nos que haya incentivos fisca-
les, como una reduccién del
IVA. Los empresarios recla-
man la extension de los ERTE
y también echan en falta el re-
galo de bonos para estimular
la demanda, como han hecho
otros paises como Italia. El
plan del Ejecutivo contempla
descuentos en las tasas de
aterrizaje para las aerolineas
que recuperen vuelos, como
adelant6 a EXPANSION
Maurici Lucena, presidente
de Aena, en la entrevista pu-
blicada ayer. P1819

EDITORIAL

El plan de Sanchez
decepcionaal
turismo p2

I Los empresarios dicen que

I Exceltur reclama que si no hay

habra quiebras sino se aprueba  ayudas directas al menos haya
la extension de los ERTE

incentivos fiscales al sector

EL REY SE VUELCA
CON LA IMAGEN
EXTERIOR

DE ESPANA

El Rey Felipe VI quiso ayer
dar su apoyo al sector
del turismo con su
participacion en el acto
de presentacién de la
campafa para
promocionar a Espafia
como destino turistico
seguro a nivel
internacional. ‘Spain for
sure’ es el titulo de la
campafia, un juego de
palabras en inglés que
dice a la vez ‘Espania,
por supuesto’y ‘Espafia
segura. P18
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El plan de 4.250 millones para salvar
al turismo se apoya en un 93% en créditos

FALTAN RECURSOs/ Mas de la mitad del plan, 2.500 millones en avales del ICO, estan reciclados del pacto con Cs para continuar
el estado de alarma. Si no va acompafiado de la extensidn de los ERTE, advierten los empresarios, habra quiebras.

Inma Benedito. Madrid

A veces en politica, cuando un
anuncio viene con mucho en-
voltorio es porque tiene poco
contenido. Siete ministros
acompafiaron ayer al presi-
dente, Pedro Sanchez, en la
presentacion del esperado
Plan de impulso para el sector
turistico, al que el Gobierno
destinara 4.252 millones de
euros, segin anunci6 ayer el
propio Sanchez.

El problema es que mas de
la mitad del plan esta recicla-
do, porque forma parte del
acuerdo al que el Ejecutivo lle-
g6 con Ciudadanos hace se-
manas para sacar adelante la
tltima prorroga del estado de
alarma. Ademas, el 93% de las
ayudas son via crédito, por lo
que aumentaran la deuda de
las empresas y su probabilidad
de caer en impagos si no vie-
nen acompanadas de otros re-
cursos y de la madre de todas
las ayudas: la extension de los
ERTE para el sector hasta por
lo menos fin de afio. Mas de un
millén de empleos cuelgan de
esta medida, sin la cual, todo
plan de impulso serd insufi-
ciente.

El turismo, el sector mas
castigado por la crisis del coro-
navirus, se encuentra en situa-
cién limite, después de que el
confinamiento y las barreras a
la movilidad nacional e inter-
nacional hayan aniquilado to-
da actividad en los ultimos
meses. “Es el momento de dar
un paso mas, de volver a im-
pulsar el sector”, dijo Sanchez
ayer en la presentacion del
plan.

De los 4.252 millones anun-
ciados, casi 4.000 millones
vienen en forma de créditos o
avales, y solo algo mas de 275
millones se corresponden con
algtin tipo de ayudas, pero con
forma de camparias de marke-
ting o programas de forma-
cién, no de transferencias di-
rectas a las empresas. “Ya no
necesitamos mas préstamos,
sino transferencias directas
para aliviar las pérdidas ya su-
fridas... y queda todavia mu-
chisimo partido por jugar este
verano, necesitamos aguan-
tar”, explica el vicepresidente
ejecutivo de Exceltur, José
Luis Zoreda.

Ni un sdlo visitante extran-
jeroentré en Espafia en abril,y
el verano, la temporada mas

importante en el pais, se antoja
en el mejor de los casos un ex-
perimento a medio gas para
recibir turistas.

La ministra de Industria,
Comercio y Turismo, Reyes
Maroto, adelant6 el plan a los
empresarios del sector el
miércoles por la tarde. El re-
gusto, entre los empresarios,
es agridulce. Agradd ver a tan-
tos ministros en el acto, expli-
ca Zoreda, “permite que el
sector esté un poco mas pre-
sente en la agenda”. Todo lo
demas, sin embargo, “es un
déja viy; calderilla. Con los
83.000 millones de euros que
calculamos en pérdidas no te-
nemos ni para empezar”, afia-
de.

El paquete de medidas se
divide en cinco ejes, donde las
medidas laborales y de apoyo
empresarial y para la mejora
de la competitividad copan la
mayoria de las partidas, eso s,
en forma de crédito; y los pro-
gramas de formacion acumu-
lanlas ayudas directas.

® Linea preferente de avales
del ICO: 2.500 millones. El
grueso del plan lo compone un
tramo preferente de 2.500 mi-
llones de euros dentro de la li-
nea de avales del Instituto de
Crédito Oficial. Esta partidaya
se habia anunciado como par-
te del acuerdo con Cs hace se-
manas; y ni siquiera supone
una inyeccién adicional, ya
que estan dentro del paquete
de 100.000 millones de euros
en avales anunciado al princi-
pio del estado de alarma, con
lasola particularidad de que se
reservaun tramo al sector.

® Moratoria para estableci-
mientos turisticos: 731 millo-
nes. El plan si incorpora como
novedad un periodo de mora-
toria de 12 meses, tanto hipo-
tecaria como de alquileres, pa-
ra inmuebles (incluye aloja-
mientos turisticos) afectados
por actividades turisticas, ade-
mas de una moratoria alos au-
tobuses de leasing de trans-
porte discrecional. Una inyec-
cién de liquidez estimada en
731 millones. Eso si, en el caso
de la moratoria hipotecaria si
que habra que abonar los inte-
reses.

® Incentivo a las aerolineas:
25 millones. Con lamira pues-

El Rey Felipe V1 y la Reina Letizia, ayer en el Museo del Prado,

, antes de la presentacién de la cam

§e

paiia turistica ‘Spain for sure’

El Rey se vuelca con el turismo y la imagen exterior de Espaia

El Rey Felipe VI situé ayer el turismo
en el centro de la agenda al clausurar
el acto de presentacion de la campafia
para promocionar a Espafia como
destino turistico seguro a nivel
internacional. ‘Spain for sure; es el
titulo de la campafia, un juego de
palabras en inglés que dice a la vez
‘Espafia, por supuesto’y ‘Espafia

Esta camparia es mucho mas
que un anuncio, es expresion de la
energiay la fortaleza de nuestro pais’,

segura.

ta en que vuelva a haber avio-
nes aterrizando en los aero-
puertos espafioles, Aena ha
aprobado un incentivo en for-
ma de deducciones para las ta-
rifas de aterrizaje. Las compa-
fifas aéreas recibiran un des-
cuento en su tarifa media
mensual de aterrizaje si logran
recuperar el nimero de ope-
raciones previstas respecto a
las que tuvieron en ese mismo
mesde 2019. Por ejemplo, sien

Habra una moratoria
hipotecariay de
alquiler de 12 meses
para establecimientos
turisticos

julio recuperan un 25% de las
operaciones del afio anterior,
tendran un descuento del 75%
enla tarifa media de aterrizaje,
que se convertira en bonifica-
cién del 100% si alcanzan a re-
cuperar el 40% de las opera-
ciones (el nimero de pasaje-
ros dentro de cada vuelo es in-
diferente) en el mes. Cada mes
funcionara con porcentajes de
recuperacion diferentes.

® Programas de formacion:
106 millones. Dentro de las
medidas destinadas a las em-
presas es la tinica partida que
no se apoya en créditos. Entre
las ayudas a la formacién se
lanzaran programas especifi-

subrayé Felipe VI, que también se
refirié a la situacion actual, explicando
que “afrontamos ahora momentos
cruciales para recuperarnos’.
“Espafia ha sufrido un zarpazo cruel,
pero ha sabido afrontarlo con los
valores que caracterizan a nuestra
sociedad’; continud el jefe de Estado,
que se refirié precisamente al
compromiso, la entrega o la
generosidad como valores intrinsecos
de la sociedad espafiola que se

cos de recualificacion de per-
sonal y de mentoring, o un pro-
yecto para el desarrollo de una
tarjeta profesional para los
empleados de la hosteleria,
una medida reclamada desde
hace tiempo por los hostele-
TOs.

® Fondo Financiero para la
Competitividad: 515 millo-
nes. El Gobierno apoyara via
préstamos proyectos que de-

Incluye descuentos
en la tarifa de
aterrizaje para
aerolineas que
recuperen vuelos

transmiten en la campania, junto a otro
valor, dijo, “muy nuestro: La capacidad
de superacion, el caracter vital y
abierto de los espafioles’, decididos a
enviar al mundo “un claro mensaje de
fe en nosotros mismos y de confianza
en la economia. Spain for sure; Espafia,
seguro que si"; afiadié el monarca.

La campaiia recoge videos de
embajadores de la Marca Espafia,
como Rafa Nadal, Ana Botin, los
hermanos Roca o Isabel Coixet.

sarrollen las empresas turisti-
casorientados alamejoradela
competitividad y a acelerar la
transformacién hacia un mo-
delomas sostenible.

® Proyectos de digitalizacién
e innovacién: 216 millones.
Habilitard una linea de présta-
mos para financiar proyectos
para la digitalizacion, innova-
cién e internacionalizacion del
sector turistico.

© Planes de sostenibilidad: 53
millones. Se trata de un plan
preparacion destinado a los
gestores de los destinos turisti-
cos, para que hagan frente a la
caida de la demanda, aplican-
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Exceltur pide que

si no se dan ayudas
directas al menos
haya incentivos
fiscales al sector

do planes de sostenibilidad pa-
ra destinos maduros y rurales
de interior.

® Refuerzo de la Red de des-
tinos Turisticos Inteligentes:
75 millones. El objetivo es pro-
mover la conversion de desti-
nos turisticos a destinos inteli-
gentes.

® Creacion de un Observato-
rio de Inteligencia Turistica:
3,1 millones. Lacreacion deun
nuevo Observatorio de inteli-
gencia turistica para contar
con indicadores y datos en
tiempo real para poder prever
distintos escenarios para el
sector también estaba incluida
en el acuerdo con Cs. Servira
para analizar y dar informa-
cién a comunidades y ayunta-
mientos.

® Marketing: 38 millones. El
plan incorpora una estrategia
de mérketing 2020-2024 para
posicionar de nuevo a Espafia
como un destino seguro y sos-
tenible, con camparias de pro-
mocién y medidas como la
creacion de unnuevo portal de
turismo en Espafa.

Faltamunicién

Para Zoreda, en este plan fal-
tan dos cosas clave. En primer
lugar, “si no hay ERTE rene-
gociados en las mismas condi-
ciones estamos apostando to-
dos los niimeros de la loteria
paraque se conviertan en ERE
y quiebras de aqui a final del
afno”. En segundo lugar, expli-
ca Zoreda, “no queremos mas
avales, lo que hace falta son
transferencias, subvenciones,
o que nos bajen los impuestos,
soluciones parano descapitali-
zar tejido empresarial”.

Como el Gobierno carece de
margen fiscal para el gasto, las
ayudas vienen en forma de
préstamos, y son las empresas
las que se acabaran endeudan-
do. Pero entonces, se pregun-
tan en el sector, spor qué no se
lanzan incentivos fiscales? A
través de una reduccion del
IVA, por ejemplo. También se
echan de menos bonos para
estimular la demanda, algo
que si se estd haciendo en
otros paises y que podria hacer
més dificil a Espafia competir.
Otros sectores, como el del au-
tomovil, si que han recibido
ayudas directas para la de-
manda. En el plan del turismo,
en cambio, lamenta Zoreda,
“no hay ni un céntimo mas de
lo que estaba previsto en los
Presupuestos”.
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