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El PIB turistico crecera un 4,1% este
ano gracias al “aluvion” de llegadas

Inma Benedito. Madrid

El turismo en Espafa conti-
naa en plena efervescencia.
Los récords de llegadas se su-
ceden afio tras afio con un im-
portante impacto econémico.
En el segundo trimestre, el
crecimiento del PIB turistico
fue del 4,6%, segtin este indi-
cador creado por Exceltur. El
lobby del sector augura 4,1%
para el conjunto del afio, seis
décimas por encimade su pre-
visién en abril, encadenando
ocho afios por encima del PIB
general. El sector, que supone
alrededor del 16% del PIB, ge-
nerd 95.800 empleos solo en
junio. “Nos espera otro verano
excepcional”, explica José
Luis Zoreda, presidente de
Exceltur.

Espana se ha convertido en
destino estrella a nivel mun-
dial, gracias a su estabilidad y
el componente sol y playa. Sin

embargo, se enfrentaaun pro-
blema de gestion de esa de-
manda sobrevenida, especial-
mente en derterminadas ciu-
dades espafiolas.

Si en 2010 Espaa recibi6
52 millones de turistas, este
afio se prevé un nuevo repun-
te historico, 84 millones para
2017. La diferencia de 30 mi-
llones viene favorecida por
factores macroecondémicos,
como la caida de precios del
petréleo o la mejora de la la
confianza, pero especialmen-
te por el aumento de turistas
prestados de paises competi-
dores, que Exceltur cifraen 14
millones desde 2010. Este fac-
tor seguird siendo un impor-
tante acicate de lademanda, si
bien es cierto que algunos ri-
vales comienzan a recuperar-
se gracias a los mercados de
proximidad. Turquia perdid
un 22,2% de turistas europeos

hastamayo, pero gané un 60%
de paises del Este. La percep-
cién de inseguridad de ciuda-
des europeas coincide preci-
samente con el aumento de
afluencia en destinos urbanos
espafioles.

Destaca el protagonismo
de los turistas britanicos que,
apesar del Brexit “son los que
mas vienen, los que mas gas-
tan y mas pernoctan en hote-
les”, apunta Zoreda. Tam-
bién influye la recuperacion
del mercado ruso y de larga
distancia (EEUU o China),
“que suelen dejar mas dine-
ro”, gracias a la multiplica-
cién de las conexiones aéreas

El aumento de
turistas en viviendas
de alquiler vacacional
en Madrid se disparo
un 179% hasta mayo

y a la depreciacion del euro.

El problema es el notable
descenso de la media de per-
noctaciones (-2,3%) que limita
el impacto econdémico. Esto
ocurre desde 2014, como con-
secuencia del auge de las com-
panias low cost y el abarata-
miento del transporte en ge-
neral. En ese sentido, el creci-
miento nominal de ingresos
por turistaapenas fue del 0,3%
entre eneroy abril. La apuesta
del sector, para Exceltur, debe
ir por el lado de los ingresos y
la calidad, con el fin de fideli-
zaralos turistas.

“Nos preocupan las sefiales
de contestacion social que es-
tan apareciendo en algunos
puntos vacacionales, proba-
blemente los més exitosos del
pais”, explica Zoreda, que
afiade que “no puede ser que
un sector que aporta 137.000
millones de euros y 2,2 millo-
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nes de empleos, se vea como
un sector reprobable”. Para
Exceltur, la primera causa de
la turistificacion es el desbor-
dante crecimiento de vivienda
de alquiler turistico. Sélo en
Madrid, el incremento de tu-
ristas extranjeros alojados en
este tipo de viviendas aumen-
t6un179,5% hasta mayo, fren-
te aun 12,2% en hoteles. En el
conjunto de Espafia, el au-
mento de la demanda de al-
quiler vacacional fue del
37,2% interanual, frente al
7,4% de hoteles.

El impacto de este tipo de
plataformas eleva el alquiler
en ciudades, engordala econo-
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mia sumergiday repercute ne-
gativamente en el pequefio co-
mercio y la opinién publica.
“No se trata de poner parches
ni medidas improvisadas que
no son capaces de discriminar
quién aporta mas economica-
mente”. Zoreda apuesta por
“reconducir nuestras estrate-
gias de promocion hacia secto-
res que dejen mayor valor afia-
dido”, y aplaude medidas co-
mo el decreto ley de Hacienda
para detectar y gravar las tran-
sacciones en los alquileres de
viviendas vacacionales y gra-
varlas, o la del Ministerio de
Interior para identificar a los
inquilinos.


EPRENSA
AutoHighlighter


EPRENSA
AutoHighlighter


EPRENSA
AutoHighlighter


EPRENSA
AutoHighlighter


EPRENSA
AutoHighlighter


EPRENSA
AutoHighlighter


EPRENSA
AutoHighlighter


EPRENSA
AutoHighlighter



