EuropaSur

Tirada: 2.915
Difusion:  2.449
Audiencia: 7.347

Categoria: Andalucia
Edicion:  Regional
Péagina: 47

19/10/2016

Exceltur

AREA (cm2): 696,0

OCUPACION: 64,9%

V.PUB.: 1.426 €

NOTICIAS EXCELTURITURISMO Y SECTOR

Una venenciadora recibe a dos turistas que desembarcan de un crucero en el puerto de Huelva.

Agencias MADRID - SEVILLA

La crisis parece que ha quedado
definitivamente atrds. S6lo cua-
tro de cada cien empresarios tu-
risticos andaluces creen que ba-
jard suactividad en el ultimo tri-
mestre del afio respecto al mis-
mo periodo de 2015. El optimis-
mo en el sector es de tal calibre
que el 70% prevé tener un incre-
mento de resultados y un 26%
considera que se mantendran en
lo que resta de afo. Seglin un in-
forme de la Alianza para la Exce-
lencia Turistica (Exceltur), los
empresarios andaluces son los
que més confian en la evolucién
del sector de toda Espafia.

En términos generales, Excel-
tur cree que la actividad turistica
crecerd hasta un 4,4% durante
todo 2016, la mayor en 15 afios,
manteniendo sus estimaciones
anteriores basadas en la fortale-
za de la demanda extranjera y a
los flujos de turistas “prestados”
por lainestabilidad en los compe-
tidores del Mediterrdneo Orien-
tal, especialmente en Turquia.

Durante el tltimo trimestre, el
crecimiento de la actividad turis-
tica se situé en el 4,5%, con lo
que Espafia encadena tres afios
consecutivos con un incremento
interanual cercano al 4%. Du-

ALBERTO DOMINGUEZ

El turismo andaluz, el
mas optimista del pais
en un ano “irrepetible”

e Un 70% de

los empresarios
turisticos creen
que su actividad
subira en este
trimestre del afio

rante el tercer trimestre, el volu-
men de pernoctaciones en el
conjunto de alojamientos regla-
dos se situé en 179,5 millones, lo
que supone un crecimiento del
6,8% respecto al aumento que se
produjo en 2015.

En cuanto a los posibles efec-
tos del Brexit, el vicepresidente
ejecutivo de Exceltur, José Luis
Zoreda, indicé que todaviano ha
afectado al sector turistico espa-
fiol: “Todo lo contrario, el inglés
es el mercado que mds ha creci-
do”. Ademads, Zoreda asegurd
que Espaiia “serd la mejor alter-
nativa” para el mercado britani-
co en un contexto de una libra
baja en los préximos afios, ya
que “es un destino de sol y playa
sin necesidad de irse muy lejos”.

Con estas cifras en la mano,
Exceltur calificéd como “excep-
cional e irrepetible” la tdltima
temporada de verano en Espafia
yasegur6 que el sector ha alcan-
zado el “punto élgido” en las ta-
sas de crecimiento, por la “masi-

va afluencia” de turistas a las
distintas zonas del pafs.

Este “fenémeno” ha dispara-
do, segtn Exceltur, la factura-
cién, ya que un 67% de las em-
presas han mejorado sus ventas,
y la creacién de empleo, con
87.693 afiliados mds ala Seguri-
dad Social hasta septiembre.

El éxito del sector estd moti-
vado principalmente por los ba-
jos precios del petrdleo y el

El ‘Brexit’ ain no ha
afectado al turismo
e incluso el mercado
britanico ha subido

Espaiia tiene 12
millones de turistas
“prestados”

La patronal del sector turistico
estima que desde el comienzo
de las “primaveras arabes” en
2011, Espaiia tiene 12 millones
de turistas “prestados” proce-
dentes de este tipo de paises
marcados por la inestabilidad
politica y social. Este tipo de vi-
sitante supondra el 16% de los
cerca de 75 millones de turis-
tas extranjeros que se prevé
que lleguen a Espafia en 2016,
alrededor de un 9% mas que
en 2015 y por encima de las
previsiones que maneja el Go-
bierno en funciones. La patro-
nal aconsejé al préximo Ejecu-
tivo que lleve a cabo una mejo-
ra gradual y un reposiciona-
miento del conjunto de la ofer-
ta y demanda espafiola para el
turismo para blindarse ante un
cambio a peor de las condicio-
nes actuales.

cambio de algunas divisas con
respecto al euro. El vicepresi-
dente ejecutivo de Exceltur
alerto, sin embargo, de que esta
conjugacién de factores “no se
volverd a producir” y augurd
que la recuperacién tanto del
precio del crudo como un incre-
mento en la seguridad en los
paises competidores en conflic-
to hardn que el verano de 2016
no se repita. El estudio también
advierte de “cierta percepcién
de saturacién” en ciudades co-
mo Barcelona, Mallorca e Ibiza.

Por subsectores, el “gran gana-
dor” del verano fue la hosteleria
vacacional en zonas costeras.
Por el contrario, desciende el tu-
rismo de negocios relacionado
con la actividad empresarial en-
tre junio y agosto. La llegada de
turistas extranjeros para esta ac-
tividad cayé en ese periodo un
13,2% respecto a esos mismos
meses de 2015.

Como contrapunto negativo,
el director de Estudios e Investi-
gacién de Exceltur, Oscar Perelli,
destacd la desaceleracién de la
demanda espafiola, que en este
tercer trimestre, reduce su com-
pra de productos asociados a
mayor gastoy aumenta el de me-
nor precio, como es el caso del
turismo rural.
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