
Los h o t e l e s españc 

a p u n t a n a l t o : c r e o 

124% la i n v e r s i ó n 

informe zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA

JLL H O T E L S & H O S P I T A L I T Y G R O U P 

El pasado a ñ o se i n v i r t i e r o n 2 . 6 5 0 m i l l o -

nes d e e u r o s e n la r e c o n v e r s i ó n d e h o t e l e s 

e x i s t e n t e s o la a d q u i s i c i ó n d e i n m u e b l e s 

p a r a su u s o c o m o a l o j a m i e n t o s h o t e l e r o s , 

u n n u e v o m á x i m o h i s t ó r i c o q u e s i t úa a Es-

paña c o m o el t e r c e r país d e m a y o r i n t e r é s 

e n el s e c t o r . 

as o p e r a c i o n e s l levadas a c a b o en el m e r c a d o in-

m o b i l i a r i o h o t e l e r o han d e j a d o u n ba lance más q u e 

p o s i t i v o . En t o t a l se han i n v e r t i d o 1. 180 m i l l o n e s d e 

e u r o s en i n m u e b l e s e m b l e m á t i c o s - c o m o la v e n t a d e H o t e l 

Ritz, el H i l t o n B a r c e l o n a o el Rey D o n Ja ime d e V a l e n c i a -

t r a s p a s o s - 1 4 3 h o t e l e s han c a m b i a d o d e p r o p i e t a r i o - , o la 

a d q u i s i c i ó n d e p e q u e ñ a s c a r t e r a s h o t e l e r a s . C o n lo d e s t i n a d o 

a la r e c o n v e r s i ó n de los e s t a b l e c i m i e n t o s ex i s t en tes en 2 0 1 5 

se han a l canzado 2 . 6 5 0 m i l l o n e s d e e u r o s d e i n v e r s i ó n t o t a l 

e n el s e c t o r , lo q u e s u p o n e un 124% más q u e el a ñ o a n t e r i o r 

y q u e s i túa a España c o m o el t e r c e r país d e m a y o r i n te rés , 

t ras R e i n o U n i d o y A l e m a n i a . T o d o s es tos m o v i m i e n t o s en 

u n s ó l o a ñ o han e l e v a d o los ba lances hasta ci f ras n u n c a v is tas 

y q u e sin d u d a s o n u n a u g u r i o d e lo q u e es tá p o r v e n i r . D e 

ca ra a 2 0 1 6 , Luis A r s u a g a , d i r e c t o r d e JLL H o s t e l s & H o s -

p i ta l i t y pa ra España y Po r tuga l , e s p e r a q u e "se m a n t e n g a n 

las t e n d e n c i a s d e i n v e r s i ó n ya p r e s e n t e s e n 2 0 1 5 c o m o la 

v e n t a d e c a r t e r a s o el f u n d a m e n t a l pape l i n v e r s o r q u e han 

d e s e m p e ñ a d o las soc im is , p o s i b l e m e n t e t o m a n d o p o s i c i o n e s 

en el m e r c a d o nuevas soc im i s h o t e l e r a s d e m e n o r t a m a ñ o " , 

y asegura q u e "s i los p r o n ó s t i c o s se c u m p l e n , e s t a r í a m o s 

h a b l a n d o d e u n 2 0 1 6 q u e p o d r í a r o n d a r las c i f ras a lcanzadas 

e n el p a s a d o a ñ o " . P o r t a n t o , se p o d r í a r e p e t i r el m á x i m o his-

t ó r i c o r e g i s t r a d o e n 2 0 1 5 , q u e s u p e r a en un 6 6 % el a n t e r i o r 

r é c o r d a l c a n z a d o en el a ñ o 2 0 0 6 , q u e f u e de 1.600 m i l l ones . 

C a n a r i a s , l a m i l l a d e o r o 

Los d e s t i n o s vacac iona les s iguen i m p o n i é n d o s e en c u a n t o 

a las p r e f e r e n c i a s d e los i n v e r s o r e s c o n una c o m u n i d a d q u e 

d e s t a c a s o b r e m a n e r a s o b r e el r e s t o : las Islas Canar ias . A l a r -

ch ip i é l ago f u e a p a r a r casi un 3 0 % de l t o t a l d e la i n v e r s i ó n d e 

España, un p o r c e n t a j e más q u e e l e v a d o si se t i e n e e n c u e n t a 

q u e las zonas d e p laya y v e r a n e o han r e p r e s e n t a d o u n 5 4 % 

de l t o t a l , seguidas d e los d e s t i n o s u r b a n o s , c o n el 4 4 % d e lo 

i n v e r t i d o . A d e s t a c a r el escaso m o v i m i e n t o q u e p a r e c e ha-

b e r e n el á m b i t o r u ra l (2%) , a pesa r d e se r u n a d e las áreas 

q u e m e j o r e s e x p e c t a t i v a s ha p r e s e n t a d o en los ú l t i m o s m e -

ses - e l i n c r e m e n t o d e rese rvas en N a v i d a d ( + 4 2 , 4 3 % según 

c l u b r u r a l ) - , p e r m i t i e r o n a es te s e c t o r c e r r a r el ba lance de l 

a ñ o en p o s i t i v o . IH 
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P R I N C I P A L E S H O T E L E S V E N D I D O S E N 2015 

Hote l Ubicación Valor ( M € ) Catego. N° Hab. 
Precio/ 

hab. 
Vendedor Comprador zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA

H o t e l R i t z M a d r i d M a d r i d 130 5 167 7 7 8 . 4 4 3 

O m e g a 

C a p i t a l & 

B e l m o n d 

O l a y a n Fami l y & 

M a n d a r í n 

H i l t o n B a r c e l o n a B a r c e l o n a 6 0 4 2 8 9 2 0 7 . 6 1 2 
W e s t m o n t 

H o s p i t a l i t y 

O m á n 

I n v e s t m e n t F u n d 

H o t e l J a c a r a n d a 
A d e j e 

( T e n e r i f e ) 
5 0 4 5 6 3 8 8 . 8 1 0 M o r a Fami l y Bes t H o t e l s 

B a r c e l ó S a n t i a g o d e 

T e n e r i f e 
T e n e r i f e 4 8 4 4 0 6 1 18 .227 

B a r c e l ó 

H o t e l s & 

R e s o r t s 

C h o n g q u i n g 

K a n g d e 

S h e r a t o n M a d r i d 

M i r a s i e r r a 
M a d r i d 4 5 5 182 2 4 7 . 2 5 3 G r u p o Jubán G r u p o H o t u s a 

R e y D o n J a i m e Va lenc ia 39 4 3 1 9 1 2 2 . 2 5 7 
B e a t r i z 

H o t e l e s 

S h e r w o o d 

M a n a g e m e n t 

M e l i á G o l f V i c h y 

C a t a l á n 

C a l d e s d e 

Ma lave l la 

( G e r o n a ) 

3 9 4 150 2 6 0 . 0 0 0 
G r u p o V i c h y 

C a t a l á n 

P G A G o l f 

C a t a l u n y a 

S a n d o s S a n B las 

N a t u r e R e s o r t & G o l f 
T e n e r i f e 3 6 , 7 5 5 331 1 1 1.027 Sabade l l 

H i s p a n i a A c t i v o s 

I n m o b i l i a r i o s zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA

Fuente: JLL Hotels & Hospitality Group 
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^ i f f 

I N T E R N A C I O N A L E S E N 2 0 1 5 zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA

L L E G A D A S P O R T I P O D E V I S I T A N T E 

DATOS MENSUALES DATOS ACUMULADOS 

V a l o r 

a b s o l u t o 

V a r i a c i ó n 

a n u a l 

V a l o r 

a b s o l u t o 

V a r i a c i ó n 

a n u a l 

T o t a l 6.382.632 2,96 109.849.041 2,46 

T u r i s t a s 3.470.319 7,62 68.137.625 4,91 

E x c u r s i o n i s t a s 2.912.313 -2,10 41.713.640 -1.3 zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA

Fuente: Encuesta de Movimientos Turísticos en Frontera, Frontur 

Diciembre 2015 - Turespaña 

L L E G A D A S D E T U R I S T A S I N T E R N A C I O N A L E S 

DATOS MENSUALES DATOS ACUMULADOS 

En el con junto de 2015 visi taron España 

68,1 mil lones de turistas, un 4,9% más 

que en el año anterior. Los principales 

países de procedencia fueron Reino 

Un ido y Francia, cuyos viajes a nuestro 

país aumentaron un 4,5% y un 8,9%, 

respect ivamente; así c o m o Alemania. 

En este ú l t imo caso, p o r el contrar io , la 

llegada de turistas alemanes se redujo 

un 1,2%. 

En cuanto a las comunidades au tóno-

mas con más recepción de turistas (ver 

gráfico de la o t ra página), encabeza la 

lista Cataluña, con 17,4 mil lones de 

turistas, un 3,7% más que en 2014. Por 

detrás se si tuaron Islas Baleares (con 

I 1,6 mil lones y un incremento del 2,7%) 

y Canarias (con I 1,6 mil lones y un 

aumento del 1,0%). 

V a l o r V a r i a c i ó n V a l o r V a r i a c i ó n 

a b s o l u t o anual a b s o l u t o anual 

T o t a l 3.470.319 7,62 68.137.625 4,91 

Según país de res i denc ia 

A l e m a n i a 392.129 -8,97 10.294.083 -1,21 

Bélg ica 106.770 3,89 2.274.971 4,44 

Francia 557.992 9,24 1 1.548.078 8,93 

Ir landa 60.264 12,84 1.377.720 6,68 

Italia 232.715 7,85 3.902.271 5,94 

P. Bajos 135.520 9,78 2.945.167 6,52 

P. N ó r d i c o s 341.661 4,21 4.992.515 -1,01 

P o r t u g a l 1 17.313 5,34 1.892.824 0,88 

Re ino U n i d o 747.947 13,72 15.675.247 4,49 

Rusia 40.682 8,43 955.976 -32,70 

Suiza 79.775 1 1,45 1.779.366 9,04 

Res to E u r o p a 225.645 6,09 3.388.272 8,30 

EE U U 88.208 1 1,50 1.504.248 23,61 

Resto A m é r i c a 123.391 23,46 2.134.822 1 1,46 

R e s t o m u n d o 220.306 16,1 1 3.467.990 25,13 

Fuente: Encuesta de movimientosutsronmiec t uríst icos en fronteras, Frontur 

Diciembre 2 0 / 5 — Turespaña 

14 I N F O H O R E C A 
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i zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA

El n ú m e r o d e t u r i s t a s e x t r a n j e r o s q u e h a n v i a j a d o 

a España e n 2 0 1 5 ha e s t a b l e c i d o u n a n u e v a m a r c a , 

y y a s o n t r e s a ñ o s c o n s e c u t i v o s d e r é c o r d . F u e r o n 

u n t o t a l d e 68 ,1 m i l l o n e s , u n 4 , 9 % m á s q u e el a ñ o 

a n t e r i o r , s e g ú n los d a t o s d e la E n c u e s t a M o v i m i e n -

t o s T u r í s t i c o s e n F r o n t e r a ( F r o n t u r ) . A d e s t a c a r el 

i n c r e m e n t o d e los f r a n c e s e s y l os ing leses , n u e s t r o 

m e r c a d o m á s f ie l . 

L L E G A D A S D E T U R I S T A S I N T E R N A C I O N A L E S 

El mo t i vo mayor i tar io de los turistas en 

sus viajes a España durante 2015 fue 

el ocio, recreo y vacaciones, con 58 

mil lones y un crec imiento interanual del 

3,1%. Sin embargo, los que lo hic ieron 

p o r asuntos de negocios no pararon de 

crecer, situándose a finales del ejercicio 

en 5 mil lones de turistas, (+15,5%). 

Se distinguen dos grupos principales de 

alojamiento, en func ión si ha habido o 

no transacción monetar ia: de mercado 

(a lo jamiento de pago o en alquiler; 

hoteles, camping, casa rural y o t ros) o 

no de mercado (vivienda en propiedad, 

viv ienda de familiares o amigos y o t ros) . 

Por lo que se refiere a la f o r m a de 

organización, 48,5 mil lones de turistas 

l legaron a España sin paquete turíst ico 

(un 6,4% más que en 2014). 

V a l o r 

a b s o l u t o 

V a r i a c i ó n 

a n u a l 

V a l o r 

a b s o l u t o 

V a r i a c i ó n 

a n u a l 

T o t a l 3 . 4 7 0 . 3 1 9 7 , 6 2 6 8 . 1 3 7 . 6 2 5 4 ,91 

S e g ú n d e s t i n o p r i n c i p a l 

A n d a l u c í a 4 8 5 . 0 1 4 7 , 6 2 6 8 . 1 3 7 . 6 2 5 4 ,91 

B a l e a r e s 8 3 . 5 8 7 21 ,91 9 . 3 1 5 . 9 2 5 9 , 5 9 

C a n a r i a s 1 .007 .633 5 ,73 1 1 . 6 5 2 . 3 6 6 2 ,68 

C a t a l u ñ a 8 0 4 . 8 1 1 0 ,15 1 1 .589 .715 1,00 

C . V a l e n c i a n a 3 7 1 . 5 3 0 4 , 9 6 1 7 . 4 2 5 . 6 3 2 3 ,75 

M a d r i d 3 4 8 . 1 6 0 1 1,27 6 . 4 9 3 . 9 6 5 4 , 2 9 

R e s t o C C A A 3 6 9 . 5 8 3 1 1,22 5 . 1 3 4 . 4 6 7 12,95 

S e g ú n v í a d e a c c e s o 

A e r o p u e r t o s 2 . 7 0 8 . 2 9 3 8 ,83 5 4 . 4 2 5 . 8 0 5 5 , 0 2 

C a r r e t e r a s 6 8 3 . 3 9 4 3 ,68 1 2 . 4 7 4 . 1 0 7 4 , 3 6 

P u e r t o s 63 .1 18 1 1,40 8 9 6 . 8 3 9 3 ,54 

F e r r o c a r r i l 15 .515 - 2 3 , 2 3 3 4 2 . 1 2 7 12,46 

S e g ú n t i p o d e a l o j a m i e n t o 

D e m e r c a d o 2 . 4 2 5 . 1 2 6 8 , 6 2 5 3 . 0 8 0 . 2 5 3 5 , 4 2 

H o t e l e r o 2 . 0 6 5 . 3 2 1 8 , 7 0 4 3 . 0 5 6 . 6 2 4 4 , 9 0 

R e s t o 3 5 9 . 8 0 6 8 , 2 0 10 .014 .839 7 , 6 2 

N o m e r c a d o 1 .045 .193 5 ,37 1 5 . 0 8 3 . 6 5 6 3 , 3 6 

S e g ú n m o t i v o p r i n c i p a l 

V a c a c i o n e s 2 . 5 8 2 . 5 3 8 - 2 , 4 3 5 7 . 9 6 1 . 7 9 6 3 ,14 

N e g o c i o s 2 9 5 . 6 2 9 3 1 , 7 7 4 . 9 8 0 . 7 5 8 15,47 

O t r o s 5 9 2 . 1 5 2 6 7 , 6 4 5 . 1 6 3 . 1 7 6 16,35 

S e g ú n f o r m a d e o r g a n i z a c i ó n 

S in p a q u e t e 2 . 5 3 5 . 8 7 8 8 , 0 7 4 8 . 4 9 5 . 3 5 1 6 ,38 

C o n p a q u e t e 9 3 4 . 4 4 1 6 , 4 2 1 9 . 6 3 8 . 8 6 6 1,44 zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA

Fuente: Encuesta de movimientos turísticos en fronteras, Frontur 

Diciembre 2015 - Turespaña 
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D E U N G R A N A Ñ O T U R Í S T I C O 

" U n g r a n a ñ o t u r í s t i c o " , así d e f i n e n d e s d e 
E x c e l t u r l o q u e han s i d o d o c e m e s e s d e 
c i f ras d e r é c o r d . Su ba lance n o de ja l uga r a 
dudas : r e p u n t a la d e m a n d a i n t e r n a , se r e -
c u p e r a de l t o d o el m e r c a d o , c r e c e n s o b r e 
t o d o los v ia jes de n e g o c i o s y las e m p r e s a s 
t u r í s t i c a s españo las p u e d e n p r e s u m i r d e 
h a b e r c r e a d o I d e cada 7 n u e v o s e m p l e o s . 
U n a a legr ía pa ra t o d a la i n d u s t r i a q u e e s t a 
e n t i d a d r e s u m e e n las s i gu ien tes c laves, 
d e t e r m i n a n t e s pa ra p r e v e r l o q u e s u c e d e -
r á en los s i gu ien tes meses . zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA

C O M P A R A T I V A PIB T U R Í S T I C O / E S P A Ñ A G E N E R A C I Ó N D E E M P L E O E N T U R I S M O 
( E n % ) 

5.0 4 '2 3,8 

2006 2007 2008 2009 2010 2 0 1 1 2012 2013 2 0 1 4 2015 

— o — P I B tu r í s t i co (ISTE) — o — P I B ESPAÑA zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA
Fuente: Exceltur, INE y Banco de España (Dic 2015) 

D i f e r e n c i a d e a f i l iados 

7 3 . 3 4 3 

4 . l i lÉ l l
ÉLA^,,.zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRPONMLKJIHGFEDCBA m Í H 

R W 
- 4 0 . 0 0 0 

2 0 1 0 2 0 1 1 2 0 1 2 2 0 1 3 2 0 1 4 2 0 1 5 

Fuente: Exceltur a partir de afiliados a la Seguridad Social 

O P I N I O N E M P R E S A R I A L A C I E R R E D E 2015 

R e s u l t a d o s 

V e n t a s 

1 1 6 , 6 tpohS t  8 3 , 4 1 

% rangos in tens idad e m p e o r a m i e n t o % rangos in tens idad m e j o r a 

E B 1 0 . 3 1 1 1 7 . 5 2 8 , 4 1 

% e m p e o r a m i e n t o % m ej o r a 

1  1 5 , 3 t  8 4 , 7 

^ % rangos in tens idad e m p e o r a m i e n t o % rangos in tens idad m e j o r a 

2 8 , 7 1 2 8 , 5 2 7 , 5 

0% 20% 4 0 % 60% 8 0 % 100% 

• <-10% • en t r e -10% y - 5 * e n t r e - 5 % y 0 % • en t re 0 y 5% « e n t r e 5% y 10% a > 1 0 % 

Fuente: Encuesta de Clima Turístico Empresarial Exceltur 

M e j o r a n los r e s u l t a d o s 

El aumento de la demanda extranjera 
a final de año eleva el crec imiento 
interanual del PIB turíst ico del ú l t imo 
t r imest re hasta el 4%, aprox imándose 
a los r i tmos máximos de crecimien-
t o logrados en 2006. También ha 
permi t ido al 84,7% de las empresas 
turísticas me jo ra r sus ventas en 2015, 
con un porcentaje del 56%, el me jo r 
balance desde que Exceltur e labora 
esta encuesta en 2002. T o d o el lo ha 
repercut ido en el mercado de trabajo, 
con 73.343 nuevos empleos (un 5,5% 
más que en 2014). 
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I N D I C A D O R E S D E M A N D A N A C I O N A L 

P e r n o c t . P. P. P. A p a r t . P . P. P e r n o c . Pasa j Pasa j t r e n P a g o s p o r 

H o t e l . H o t e l e s 4 H o t e l e s 1 C a m p i n g s T u r i s m o T o t a l A e r e o s A v e t u r i s m o 

y 5 * a 3 * r u r a l A l o j a i n t e r i o r e s e n e l 

Regí . e x t e r i o r zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA

Fuente: Exceltur a partir de EOH, EOAP, EOAC y EOTR del INE 

El nac iona l es e l p r i n c i p a l 
m e r c a d o d e o r i g e n zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA

Los indicadores de demanda turíst ica in terna cierran 

el conjunto del año con crecimientos superiores 

al 5%, mientras los gastos asociados a los viajes al 

ex te r io r que mide el Banco de España en la Balanza 

de Pagos suben po r encima del 15%. "El crecimien-

t o de la economía española ha t raído consigo una 

notable recuperación del consumo y gasto turíst ico 

de los españoles. Ello ha propic iado el inc remento 

generalizado en las ventas para la mayor parte de 

empresas y destinos nacionales", dice Exceltur. 

E L T U R I S M O D E N E G O C I O S F R E N T E A L D E VIAJES 

N A C I O N A L E S 

4 , 0 % zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRPONMLKJIHGFEDCBA6,0% 10,0% 12,0% 

1 1 , 3 % 

6 , 9 % 

E X T R A N J E R O S 

0 , 0 % 5 , 0 % 1 0 , 0 % 1 5 , 0 % 2 0 , 0 % 

1 7 , 5 % Gasto med io d iar io 164,5€ 

o 

o 
00 
<D 
z 

"O 6 , 5 % 
Gasto m e d i o d ia r io 98,3€ 

O 
<u 5 

Gasto m e d i o d ia r io 98,3€ zyxwvutsrqponmljihgfedcbaTSONLIGEDCA
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Fuente: Exceltur a partir de la Encuesta de turismo residente (INE) 

I N G R E S O P O R T U R I S T A E X T R A N J E R O 

C O M P O R T A M I E N T O P O R P E R F I L E S D E G A S T O 

1 5 , 0 % 

1 3 , 0 % 

11,0% 

9 , 0 % 

7 , 0 % 

5 , 0 % 

3 , 0 % 

1,0% tpoiRONMJICBA
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Perfiles menor gasto Perfiles mayor gasto 

78€ J ( 70C 

7 , 0 % 

14 , 4 % 

L 

Gasto 

m e d io 

diar io 

0 , 4 % 

A p a r t a m e n t o s T r a d i c i o n a l e s 

D e s p e g u e d e los v ia jes d e negoc ios 

Es uno de los segmentos de mayor gasto y este año ha ex-

per imentado una fuer te recuperación. Los "business t ravel" 

en el mercado in terno ha crecido un I 1,3%, muy p o r encima 

del 6,9% en que se han incrementado los viajes p o r razones 

de oc io y o t ros mot ivos. La intensa entrada de inversiones 

exter iores en España en 2015 y el buen c o m p o r t a m i e n t o del 

comerc io internacional ha p romov ido , asimismo, un notable 

crec imiento del 17,5% de los viajes de negocios de extranjeros. 

M á s tu r is tas , m e n o r g a s t o 

A pesar de haber exper imentado un aumento de la 

demanda extranjera, los mayores incrementos de 

turistas han sido los de perfi l con un gasto med io 

diar io menor. Ello ha p rovocado una nueva caída 

del -1 % del ingreso nominal po r tur ista ex t ran jero 

según el Banco de España. En base a estos datos, 

Exceltur est ima que la cont r ibuc ión económica de 

cada tur ista ext ran jero (741 euros a finales de 2015) 

seguirá cayendo durante los p róx imos quince años 

de f o r m a consecutiva. 

I N G R E S O M E D I O R E A L 

• Gasto m e d i o real por t u r i s t a (esc izda) • Tasa d e va r iac ión (esc. dcha) 

Fuente: Exceltur a partir de Egatur (Turespaña) Fuente: Exceltur a partir de IET, INE y Raneo de España 
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E V O L . D E V E N T A S P O R S U B S E C T O R E S zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA

TOTAL TURISMO 

A l o j a m i e n t o 

A l o j a m i e n t o costa 

A l o j a m i e n t o u r b a n o 

A A V V y T o u r o p e r a d o r e s 

T r a n s p o r t e 

A lqu i l e r d e veh ícu los 

Oc io 

0 % 20% 4 0 % 6 0 % 8 0 % 

• <-10% • en t re -10% y -5% • en t re -5% y 0% • en t re 0 y 5% • en t re 5% y 10% • >10% 

Los h o t e l e s u r b a n o s son los 
ás c r e c e n 

El escenario de 2015 ha favorecido especialmente 

a hoteles urbanos y compañías de transporte, 

los dos subsectores, junto con las empresas de 

ocio, que más habían sufrido durante la crisis. En 

ambos casos, más del 50% de compañías registran 

aumentos de ventas superiores al 5%, aunque su 

traslación a resultados es menos intensa, según la 

Encuesta de Confianza de Exceltur. 

E V O L . R E S U L T A D O S P O R S U B S E C T O R E S 

TOTAL T U R I S M O £ 

A l o j a m i e n t o 

A l o j a m i e n t o cos ta 

A l o j a m i e n t o u r b a n o | 6 , 

A A V V y T o u r o p e r a d o r e s E H 

T r a n s p o r t efJIE E¡J I  13 ,9 

A l q u i l e r de v e h í c u l o s 50 ,8 

O c i o B E 

0 % 2 0 % 4 0 % 6 0 % 8 0 % zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRPONMLKJIHGFEDCBA100% 

• < - 1 0 % « e n t r e - 1 0 % y - 5 % B e n t r e - 5 % y 0 % • e n t r e 0 y 5 % « e n t r e 5 % y l 0 % » > 1 0 % zyxwvutsrqponmlkjihgfedcbaZYXWVUTSRQPONMLKJIHGFEDCBA

Fuente: Encuesta de Clima Turístico Empresarial, Exceltur 

P E R S P E C T I V A S E M P R E S A R I A L E S P A R A 2016 

R e s u l t a d o s 

% empeoramien to 

•< -10% • entretrnledaYVUTSRONMLIHECA -10 % y - 5 * entre-5% y 0% • entre 0 y 5% • entre S% y 10% «>10% 

F . 8 « 9 2 , 2 \  1 1 8 , 9 í 8 1 , 1 

i 
% rangos intensidad empeoramiento % rangos intensidad mejora 

E m p l e o 
/ % rangos intensidad empeora miento % rangos intensidad mejora 

3 . 6 f 3 . 3 § H H H M B 3 9 M I H H H i / 7 0 , 6 H I M I I I I I I ' i l l l n l i l i l i l 1 0 , 1 i 
/ 

% empeoramien to 

í 1 0 , 7 í 8 9 , 3 

7 % rangos intensidad empeoramiento 

7 , 7 ! 

• entre-10% y - 5 * entre-5% y 0 * 

% rangos intensidad mejora 

11,8 

Fuente: Encuesta de Clima Turístico Empresarial, Exceltur 

C O N S U M O T U R Í S T I C O P R E V I S T O 
• 2 0 1 5 ( P r e v i s i o n e s D i c 1 S ) 2 0 1 6 ( P r e v i s i o n e s D i c l 5 ) 

3,3 

A l e m a n i a F r a n c i a R e i n o I t a l i a H o l a n d a N o r u e g a S u e c i a S u i z a E s p a ñ a Z o n a 

U n i d o E u r o 

Fuente: Exceltur a partir de Consensus Forecast y Banco de España (dic 15) 

A expensas de c ó m o se desarrol len las señales de 

debilidad de la economía china, el actual contexto 

macroeconómico apunta un mayor número de 

viajes y de gasto turístico de los principales merca-

dos emisores europeos en España. De modo que 

se prevé una mejoría en las ventas y resultados 

en los diversos sectores de la cadena de valor 

de la industria turística, similar a las de cierre de 

2015. Los resultados de la Encuesta de Confianza 

Empresarial de Exceltur cerrada el pasado 8 de 

enero muestran que un 89,3% de los empresarios 

turísticos españoles esperan un nuevo incremento 

en sus ventas en 2016, que se trasladará en un 

92,2 % de los casos en una mejora de sus resulta-

dos. La valoración empresarial revela igualmente 

que el sector turístico volverá a crear empleo: el 

81,1 % de las empresas prevén crecimientos en sus 

plantillas. 
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