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Turismo: Datos de la patronal del sector hotelero Exceltur

Los hoteles de Almeria
dejan atrasla crisis

Crece la rentabilidad Mejores cifras
Son los que han tenido una mejor evolu- La alta ocupacion ha elevado los precios
cion de ingresos en la costa espanola por noche y también crece el empleo eacs2vs
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TURISMO LOS ALTOS NIVELES DE OCUPACION REGISTRADOS TIRAN DE LOS PRECIOS

Larentabilidad
deloshotelesde
Almeriaeslaque
mas crece del pais

© Capitales Los resultados mejoran en el illtimo afio un 23,9 por
ciento, la mas alta entre las capitales costeras espanolas
©Lacrisis La capital es también la que mas ingresos recupera
entre los afios 2008 y 2015, un 31% mas que antes de la crisis

ANTONIO FERNANDEZ
Redaccion

La patronal espanola del
sectorturistico, Exceltur,ha
echado cuentasdelaevolu-
cion del mercado hotelero
en Espania y los resultados
destacan que Almeriaseha
instaladoenunosnivelesde
mejora que la colocan al
frente delas capitales espa-
folas, tantoen el tiltimo ano
como en los ocho anos
transcurridos desde la lle-
gadadelacrisiseconémica.

Sepuededecir que Alme-
riaharemontado unacrisis
que halastrado en estos l-
timosarioslosresultadosde
las empresas hoteleras ya
que, seguin los datos con-
trastados por Exceltur, ha
sidola capital espafiola con
una mejor evolucion de los
ingresosenlosalojamientos
turisticos en el periodo en-

tre 2008 y 2015, un 31,4 por
ciento de incremento de los
resultadosdelasempresasen
ese tiempo, retrotrayendo
esos ingresos a niveles ante-
riores ala crisis.

Diferencias Los datos que
arroja el indicador RevPar
(ingreso medio por habita-
cion disponible) situan a Al-
meria a la cabeza del pais en
crecimiento con ese 31,4, por
ciento, sino netamente des-
tacadadel conjuntodelasca-
pitales espanolas. Las si-
guientes en ese ranking de
mejoradelarentabilidad son
Céadiz, conun18,7 por ciento,
Maélaga conun17,9 por ciento,
y Barcelona con un 13,5 por
cientoenese periododeocho
anos desde 2008.
Enelanélisisdel tltimoano
computado, el 2015, Almeria
también aparece a la cabeza
delascapitalescosterasespa-

nolas en cuanto a la rentabi-
lidad por habitacién con un
23,9 por ciento. enlatablade
variacionesinteranualeslesi-
guen Cadiz con un 18,2 por
ciento, Santander con un
14,2%, Palma de Mallorca con
un13,2 porcientooGirona, li-
der en crecimiento en Cata-
luna con un 14,2 por ciento,
en todos los casos a la media
espariola, situada paraesetl-
timo afio en un 11,5 por cien.

Empleo Lamejoraenlosre-
sultados observada para Al-
meriahavenidoacompanada
ademas por un incremento
enelempleogeneradoporlos
establecimientosqueenel ca-
so de Almeria se sitia en un
11,7 por ciento, el segundodel
paissolo superado porloses-
tablecimientos hoteleros de
Girona, donde se generaron
enesteultimoanoun16,9 por
cientomas puestos de trabajo

queenelejercicioanterior El
crecimiento en Almeriamul-
tiplicapordoselgeneradoen
el conjunto de los hoteles de
ciudades costeras espafiolas
que fue del 5,4, por ciento
Elingreso medio por habi-
tacion en los establecimien-
tos de la capital almeriense
también crecié deunaforma
notableentreeneroydiciem-
bre del pasado ano hasta un
23,9 por ciento, segun los da-
tos de Exceltur, recogidos de
la encuesta de alojamientos
oteleros que publica el insti-
tuto Nacional de Estadistica.
Esigualmente el maximocre-
cimiento entre las capitales
costeras espanolas.

Ocupaciényprecios Lare-
cuperacion del segmento ho-
telero tiene su origen en un
incremento sustancial de la
ocupacion hotelera, especial-
mente durante la segunda

LA CAPITAL recupera el tono turistico en el iltimo afo. 11 voz

mitad del afio,cuandolosho-
telesdelacapital almeriense
han tenido niveles de ocupa-
cion situados de forma cons-
tante por encimadel sesenta
por ciento.

Esa mayor afluencia ha te-
nidotambiénun efectologico
sobre los precios medios de
las habitaciones, pero sobre
todoenlosquesepaganenlos
momentos de mayor ocupa-
cién. Muchos de los hoteles
almeriensesde cuatroestre-
1llashan superadoenmuchos
momentosdelacampanalos
cien euros, un precio que no
se veia en casi una década.

Almeria, junto con
Girona, son las
capitales con mayor
crecimiento del
empleo hotelero en
el ultimo aiio

La alta ocupacion
he permitido que
los precios por
noche hayan vuelto
alos100 euros en
algunos momentos
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LA PROVINCIA cuenta con una moderna planta hotelera . .avoz COLAS de viajeros en el aeropuerto de Almeria. .voz
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Los turistas
espanoles, el
motordela
recuperacion

Exceltur destaca la mejora de la
oferta ladica, comercial y de los
servicios de restauracion

A.FDEZ
Redaccion

Alahora de explicar el salto
experimentado porlosingre-
sos en el sector hotelero los
analistas de Exceltur han se-
naladolarecuperaciondelos
turistas nacionales que han
vueltoasalirenbuscadedes-
tinos vacacionales. Su com-
portamiento ha sido mejor
queeldelosextranjeros, aun-
que estos también han creci-
do en niimero.

Segun la patronal hotelera
el notable incremento de la
rentabilidad se debe tanto a
unamayor tasade ocupacion
de las plazas disponibles co-
mo del aumento de los pre-
cios como consecuencia di-
recta de lo anterior. Apunta
también alainestabilidad ge-
opoliticaen destinos compe-
tidores, especialmente los si-
tuadosenelnortedeAfricao
el Oriente Medio.

Cede la crisis Como era de
esperar el crecimiento delos
resultados de los estableci-
mientos es al mismo tiempo
reflejo de “un contexto so-
cioeconomico muy propicio
paralosviajes, aspectoque ha
tenidounaincidenciaimpor-
tanteen elmercadonacional
que se habia quedado estan-

cadodesde que en 2008 se hi-
zo patente la crisis econdmi-
co que aun colea.

Las empresas del sector
han tenido también un com-
portamiento proactivo en
muchos casosincorporando
a su oferta de alojamiento
otros atractivos como los 1a-
dicos, los comerciales y una
oferta de restauracion mas
atractiva para los visitantes
que encuentran en la gastro-
nomia un excelente comple-
mento ala hora de viajar.

Apesardetodo Lamejora
registrada por parte del sec-
tor delahosteleria en susre-
sultados se produce a pesar
de que no han mejorado de
formasustanciallas comuni-
caciones, hecho que sigue
siendoel caballodebatallade
los empresarios, como sefia-
laba recientemente el presi-
dentedelaAsociacion de Ho-
telerosde Asempal, Javier Ar-
nedo.

Llegar hasta Almeriasigue
siendo dificily caroy esoim-
pideun crecimiento ain ma-
yordeundestinoque estade
moda porlanaturalidad desu
oferta y por circunstancias
como la recuperacion del
efectollamada provocado por
la sucesion de rodajes cine-
matograficosenlaprovincia.
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