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Lallegada

de visitantes
de negocios
creceun17%

LA

obile World Congress,
|\/| en Barcelona, y Fitur, en

Madrid, son las dos
grandes citas de negocios a ni-
vel nacional. El impacto econd-
mico de participantes y visitan-
tes profesionales es muy im-
portante para ambas ciudades.
Son dos ejemplos del llamado
turismo de negocios, que cada
dia gana mas importancia en la
estrategia de diversificacion
del sector turistico espanol.

Entre las razones por las que
los turistas de convenciones,
congresos e incentivos son es-
pecialmente apreciados se en-
cuentra que, segin Exceltur,
gastan de media 165 euros dia-
rios, un 67% mas que un turis-
ta extranjero convencional.

El mercado interno de viajes
de negocios y empresa crecid
un 11,3% entre enero y sep-
tiembre de 2015 con respecto
al mismo periodo del afno ante-
rior, un incremento muy supe-
rior al 7% registrado en los via-
jes de los espafoles por ocio y
otros motivos.

Por otro lado, la intensa en-
trada de inversiones extranje-
ras en Espana y el buen com-
portamiento del comercio in-
ternacional durante el afo pa-
sado permitieron un incre-
mento del 17,5% de los viajes
de negocios de extranjeros ha-
cia los destinos espanoles, du-
plicando con creces el 6,5% de
aumento de llegada de viaje-
ros foraneos cuya principal
motivacion es el ocio.

Segun Francisco Javier Fer-
nandez, consejero de Turismo
de Andalucia, es importante fi-
delizar al visitante que viene
por negocios. «Hacemos lo po-
sible para presentar una oferta
comun en la que los distintos
segmentos turisticos terminen
siendo permeables, dice.
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