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China aprovechara
el escaparate

de Madrid para
promocionarse

»» El Gobierna chino exhi-
bira a partir del miércoles en
Fitur su cuftura y naturaleza
para atraer a nuevos viajeros
v promocionar destinos
inéditos. La Administracion
Nacional de Turismo de Chi-
na ha encargade a la empre-
sa espanola Henkuai la ges-
tién integral de su presencia
en Fitur, que arranca el miér-
coles en Madrid. Alli expon-
dra un amplio catalogo de
actividades y encuentros.

»» Su propdsito es ubicar
China como destino prefe-
rente de los turistas espaio-
les e internacionales para
que vean como una prioridad
su naturaleza, cultura y expe-
riencia vital, dando a conocer
paisajes deslumbrantes, en-
claves monumentales histéri-
cos y entornos humanos po-
co conocidos para el publico
occidental. Los profesionales
y publico general que visiten
el pabellén de China o acu-
dan a cualquiera de las con-
vocatorias podrdn conocer
aspectos inéditos y apasio-
nantes de la civilizacion chi-
| na, como el significado de
| sus tradiciones ancestrales.

llegado a los 340 millones de
euros, lo que representé mads
del 14% de la inversién.

Los nuevos alojamientos, en
concreto el alquiler de vivien-
das vacacionales de particula-
res y a través de internet son la
competencia al negocio tradi-
cional que mds se ha incremen-
tado. El lobi del sector Excel-
tur, lo califica de “crecimiento
desbordado de la competencia
desleal” y calcula que ya exis-
ten en Espafia 2,7 millones de
plazas de alquiler de este tipo.

La demanda interior ha
aumentado. En concreto, el
39% el ano pasado respecto del
2014, segiin la firma lider del
sector HomeAway. El gasto de
los visitantes que no viajan con
paquete turistico {que supone
el 73% del total) crecié el
18,7%, mientras que el gasto de
los que contratan el viaje cerra-
do disminuye el 2,2%.

Fstas nuevas formas de aloja-
miento no suponen hasta el
momento una merma de ingre-
s0s ni para las empresas y parti-
culares ni para el conjunto de
la economia. De hecho, casi el
81% del gasto lo realizan turis-
tas que pernoctan en aloja-
mientos de mercado. =



