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ACTIVIDAD TURISTICA: PIB .

El sector turistico registra el mejor verano de la ultima década, gracias a un crecimiento del
PIB del 3,7%.en los tres meses de verano y que impulsa los niveles de confianza empresarial
hasta sus niveles maximos desde que EXCELTUR elabora este indicador.

Tal y como ya preveiamos a comienzos del mes de julio, los positivos condicionantes que han marcado los meses de verano han
permitido mantener los fuertes ritmos de crecimiento real de la actividad turistica cercanos al 4% (3,7%). El desempefno del sector
turistico contina un trimestre mas por encima de los ritmos de crecimiento que los analistas han estimado para el conjunto de la
economia espanola.

Comparativa del crecimiento del PIB turistico trimestral con el PIB de la Comparativa del Indice de conﬁanzla en el sector turistico (ICTUR de
economia espanola. 2006-2015 Exceltur) y el general de la Economia espariola (INE)
Tasa de variacion interanual Fuente: Encuenta de Clima Turistico Empresarial, EXCELTUR e INE

Fuente: Exceltur, INE y Banco de Espana (Sep 15)
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BALANCE EMPRESARIAL: mejoran las ventas y resultados .

El verano de 2015 concluye con un balance empresarial muy positivo gracias a un generalizado aumento de
las ventas en el 74.9% de las empresas turisticas espanolas y de los resultados en el 71.1%, que se ha
extendido a la practica totalidad de destinos y subsectores de la cadena de valor turistica, recogidos en la Encuesta de
Confianza Empresarial de EXCELTUR que incorpora la valoracion de hoteles, grandes grupos de AAVV., companias de
transporte, museos y monumentos, parques de ocio y campos de golf.

Las empresas turisticas registran notables aumentos en sus ingresos, gracias tanto al incremento de la demanda como a la
recuperacion de precios y margenes, que han permitido una clara y generalizada mejora de resultados en la practica totalidad de
destinos y subsectores. Tan soélo en el 6,1% de las empresas caen las ventas (el menor porcentaje desde que se elabora esta encuesta
trimestral de EXCELTUR)

Balance empresarial del conjunto del sector turistico espariol Evolucién de la opinién empresarial sobre los principales indicadores de
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Entre paréntesis la diferencia entre los % de respuestas positivas y negativas.
Losvalores se calculan como la diferencia entre los % de respuestas positivas y negativas.
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EMPLEO

S

En este contexto, el sector turistico ha seguido generando empleo con intensidad (72.762 nuevos afiliados),
manteniéndose como el principal sector creador de nuevos puestos de trabajo en Espana, con la
informacion oficial disponible hasta septiembre de la Seguridad Social.

El sector turistico generador de empleo

2010-2015

Diferencia de afiliados a la Seguridad Social en volumen hasta septiembre
Fuente: Exceltur a partir de afiliados ala Seguridad Social
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Diferencia en elnimero de afiliados y tasa de variacion interanual

Fuente: Exceltura partir de afiliados a la Seguridad Social

Sector turistico 72.762 (+4,8%)

65.893 (+2,5%)
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1 44.318 (+4.5%)

Industria de la alimentacién
Industria de automocién
Industria Textil

Agricultura, ganaderiay pesca

Construccién

-80.000-40.000 0  40.00080.000120.000
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Todos los subsectores turisticos cierran el verano de 2015 con
mas afiliados a la Seguridad Social que en el verano de 2014,
siendo la restauracion y las actividades del ocio donde mas ha
crecido proporcionalmente el empleo, muy influidas por el tiron
del consumo de los espanoles

Comportamiento del empleo turistico por subsectores de la cadena de
valor
Septiembre 2015 Vs Septiembre 2014

Diferencia en el nimero de afiliados y tasa de variacion interanual
Fuente: Exceltur a partir de afiliados a la Seguridad Social

Restauracion 58.890 (+5,2%)

Alojamiento 12.203 (+3,8%)

Agencias de viajes 1.669(+3,1%)

Transporte aéreo 916(+2,8%)
Actividades artisticas, deportivas

y recreativas 9.942 (+6,6%)
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(Diferencia en el nimero de Afiliados a la Seguridad Social)
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DEMANDA TURISTICA
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El verano ha sido testigo de un fuerte aumento de la demanda turistica (un + 5,0% en pernoctaciones de la
oferta reglada), impulsado por el incremento del consumo turistico de los espanoles y la intensificacion del ritmo
de crecimiento de la demanda extranjera, con buena parte de los principales condicionantes macro y factores
exdgenos a favor (nuevos y fuertes brotes de inestabilidad geopolitica en paises competidores, bajada del precio
del petrdleo y mantenimiento de un euro barato respecto de la libra y el dblar).

Los meses centrales de la temporada han asistido a un notable crecimiento tanto de los indicadores de demanda extranjera como de
los de demanda espanola, lo que ha situado el indicador de pernoctaciones en establecimiento reglados del INE en los meses de
julio y agosto de 2015 en maximos desde que se elaboran las estadisticas.

Evolucién de los indicadores de demanda espariola y extranjera.
Enero - Agostoy Julio- Agosto 2015/2014

(Tasa de variacion interanual)
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N° de pernoctaciones en alojamientos reglados

Julio -Agosto 2001-2015

(Mills de pernoctaciones y sustasas de variacién interanual)

Fuente: Elaborado por Exceltura partir de EOH, EOAP, EOAC, EOTR del INE
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DEMANDA NACIONAL
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La demanda espariola se erige como el principal elemento diferencial que ha dinamizado las ventas de las
empresas turisticas durante el verano de 2015. Sus niveles de consumo turistico han continuado la senda
de crecimiento experimentada desde mediados de 2014, con ritmos que superan el 5%, situandose cada
vez mas cerca de los niveles previos a la crisis.

Indicadores de demanda NACIONAL . Julio - Agosto 2015/2014.
(Tasa de variacion interanual en %)
Fuente: Elaborado por Exceltur de EOH, EOAP, EOAC y EOTR del INE, Bco de Espana
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Pernoctaciones de viajeros nacionales en establecimientos de alojamiento
reglado. Julio - Agosto 2001-2015
(Mills de pernoctaciones y sus tasas de variacion interanual)

Fuente: Elaborado por Exceltur a partir de EOH, EOAP, EOAC, EOTR del INE
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La notable expansion del gasto turistico de los espanoles
durante el verano tiene su maxima expresion en el fuerte
aumento de los gastos de los viajes al exterior que recoge el
Banco de Espana, que se elevan hasta el 18,7% en el mes
de julio y acumula en el conjunto del ano un aumento del
15,6%

Indicadores de Demanda Espafiola por Espafia
(Tasa de variacion interanual trimestral)
Fuente: Elaborado por Exceltur a partir de Encuestas de ocupacion del INE
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DEMANDA EXTRANJERA

8

El turismo extranjero hacia Espafna ha seguido creciendo los meses de verano, gracias a un escenario
donde todos los condicionantes econdmicos y geopoliticos han jugado a favor, salvo para el mercado ruso.

Destaca en los meses de julio y agosto la contencion de la caida del ingreso por turista, beneficiado por la capacidad
adquisitiva adicional introducida por la depreciacion del euro para los turistas britanicos y los de mercados dolarizados.

El incremento en afluencia (+3,8%) ha venido acompanado por un repunte de los servicios turisticos de mas categoria
(alojamientos de 4 y 5 estrellas (+9,2%), paquete turistico (+5,5%) y vuelos en companias de red (+3,2%).

Indicadores de demanda EXTRANJERA

(Tasa de variacion interanual Julio-Agosto 2015/2014)

Fuente: Elaborado por Exceltur de EOH, EOAP, EOAC y EOTR del INE, Frontur del IET y Bco de
Espana 92
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Ingresos por turista extranjero nominales y reales
2009-2015

(Tasas de variacion interanual trimestral en %).
Fuente: Elaborado por Exceltur a partir de IET, INE y Banco de Espana.
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DEMANDA EXTRANJERA por mercados
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El efecto de la depreciacién del euro respecto al verano de 2014 se observa claramente en el fuerte crecimiento del
turismo procedente del Reino Unido (+11,0% interanual en pernoctaciones hoteleras en el acumulado julio-agosto) y

EE.UU (+14,9%)

La posicion de Espana este verano se ha visto igualmente beneficiada por la recuperacion de mercados que estaban
fuertemente impactados por la crisis, como el portugués (+18,2%), el holandés (+15,9%) y el italiano (+6,7%) y por el
dinamismo de paises como Francia (+12,8%) y Bélgica (+14,3%), fuertemente vinculados a destinos del norte de Africa

y que han redirigido sus preferencias hacia Espana.

Tan so6lo Alemania, dentro de los principales mercados para Espana, presenta volimenes de crecimiento muy
testimoniales apenas ligeramente superiores a los del verano de 2015 (+1,9%), mientras se mantiene la situacion a la
baja del mercado ruso y el noruego, con caidas del -52,4% y del -11,6% respectivamente.

Ndmero de pernoctaciones en hoteles por mercados de origen
Julio-Agosto 2015/2014

(Tasa de variacion interanual)

Fuente: Elaborado por Exceltur a partir de EOH del INE
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NUmero de pernoctaciones en hoteles por mercados de origen
Julio - Agosto 2015/2014

(Diferencia interanual en miles de pernoctaciones)

Fuente: Elaborado por Exceltur a partir de EOH del INE
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BALANCE EMPRESARIAL 10

Las comparnias de transporte, las empresas de alquiler de vehiculos, las agencias de viaje y los hoteles urbanos y de
interior son los que registran una mejoria de sus resultados mas generalizada entre las empresas turisticas esparolas.

El notable incremento de los desplazamientos turisticos y la reduccion de costes gracias a la compra de un carburante mas barato en euros
tira de las ventas y los resultados de las companias aéreas y las principales empresas de alquiler de coches.

Los hoteles urbanos y de interior aumentan en media el REVPAR un +11,2% (+5,6% en ocupaciony +5,5% en precio), lo que explica que el
73,4% incremente sus ventas y el 62,9% sus resultados.

Las agencias de viajes incrementan sus ventas especialmente en los perfiles y viajes de mayor gasto asociado, concentrado en destinos
internacionales de mayor margen, lo que les permite disfrutar de una mejoria en sus resultados.

Los hoteles de costa registran un aumento del REVPAR del +10,7%, pero desigualmente distribuido por destinos, con algunos de ellos
cerrando con descensos (Costa Dorada afectado por el turismo ruso, y Menorca), que explican que el incremento de los resultados afecte
apenas al 56,6%.

Las empresas de ocio se han visto favorecidas por la mayor afluencia turistica, 1o que ha permitido, incrementar las ventas al 78,2% de las
mismas, mientras su traslacion a resultados se ha visto limitada al 44,7% por la contencion de precios y el incremento de los costes.

Opinion empresarial sobre la evolucion de las VENTAS Opinién empresarial sobre la evolucién de los RESULTADOS
TERCER trimestre de 2015 TERCER trimestre de 2015
Fuente: Encuesta de Clima Turistico Empresarialde EXCELTUR
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BALANCE EMPRESARIAL: ANALISIS POR DESTINOS
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Andalucia y Baleares entre de los destinos vacacionales, la Comunidad de Madrid y Extremadura entre las zonas de interior, y
el conjunto de la Espana Verde son las comunidades que registran el mejor balance empresarial este tercer trimestre, segun la
encuesta de Clima Turistico Empresarial, dentro de un verano muy positivo para la mayor parte de destinos espanoles.

Los destinos vacacionales de la costa peninsular y de las islas presentan un positivo balance del verano de 2015, destacando los notables
crecimientos observados en Andalucia (en toda la costa y las ciudades) y Baleares (en Mallorca y sobre todo en Ibiza-Formentera) para el
73,8% y el 70,0% de los empresarios turisticos, respectivamente. En la misma linea pero con menor intensidad se sittan la Comunidad
Valenciana (el 63,8% mejoran sus resultados), Catalufia (el 57,0%) y Canarias (el 56,2%).

En los destinos del interior, Extremadura y, por su relevancia, la Comunidad de Madrid son las que experimentan los mejores
comportamientos, en el caso madrileno de la mano de una fuerte aumento del trafico aéreo, el turismo de negocios y la demanda

internacional.

Los destinos de la Espana Verde cierran un verano marcado por fuertes aumentos en las ventas (REVPAR) superiores al 15%, con Cantabria
a la cabeza (+25,3%) gracias al fuerte tiron de la demanda espanola, la recuperacion de precios y unas favorables condiciones

meteoroldgicas.

Opinién empresarial sobre los RESULTADOS. Sector Alojamiento

[1l Trimestre 2015
Fuente: Encuesta de Clima Turistico Empresarial de Exceltur
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Expectativas turisticas para el
cuarto trimestre de 2015 y el
conjunto del ano
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ESCENARIO MACRO PREVISTO PARA EL. CUARTO TRIMESTRE DE 2015
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El consenso de analistas mantienen las previsiones de crecimiento de la actividad econémica y de mejora del consumo
privado en los principales mercados emisores turisticos para Espana para el cierre de 2015, lo que seguira favoreciendo en
los proximos meses unos mayores niveles de demanda y gasto turistico, con especial intensidad en el mercado esparol y
britanico, favorecido a su vez por la apreciacion de la libra respecto al euro.

Estimamos limitado el impacto sobre el turismo en Espana en el corto plazo, del escenario de desaceleracion previsto para la economia internacional
(basicamente paises emergentes y China) debido a su baja incidencia prevista por las casas de andlisis sobre las principales economias del area euro en los
proximos meses, gracias en gran parte a la caida del precio del petrdleo y a la cotizacion euro/US$. Tan sélo se han revisado algo a la baja las previsiones
para Alemania, aunque se mantiene por encima de la media de la zona euro, a expensas del impacto de la crisis que pudiera derivarse, si se produjese, del

efecto sobre el sector de la automocion.

PIB previstos en Zona Euro y principales mercados emisores turisticos

2013-2015
Tasa de variacion interanual
Fuente: Exceltur a partirde Consensus Forecast (agosto 2015) y Banco de Espana (septiembre
2015)
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3,5 1 a5 3,131

4 28 <
3,0 2,6215 2,6 ,
2,5 1 20 2.1 21 20
4 18 1.8
2011 1,4 15 44
1,013 ’ .
1,5 1 1112 S,
' 09
1,0 - 0 07 08 0707
0.4

0,5 1 I I

0,0

_0’5 4

0.4
-1 ’O J
Alemania  Francia Reino Italia Holanda Noruega  Suecia Suiza Espafa ZonaEuro

Unido
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Otros factores que beneficiaran el desempeno del turismo espariol en el Ultimo trimestre de 2015

Bajo nivel del tipo de cambio del euro frente al ddlar y la libra, que dara continuidad a una mayor capacidad de consumo turistico en destino de UKy

mercados dolarizados

Escenario de bajos precios del petréleo y recorte impositivo en Espana de positivo impacto sobre la renta disponible de hogares

Calendario laboral propicio en Espafa para puentes y viajes de mayor duracion y gasto asociado.

Continuada percepcion de inseguridad respecto a destinos competidores del Mediterraneo Oriental

Exceltur

Informe Perspectivas N54. Octubre de 2015 Alianza para

la excelencia turistica



EXPECTATIVAS EMPRESARIALES PARA EL CUARTO TRIMESTRE DE 2015 14

Los responsables de las empresas turisticas espanolas anticipan un buen comportamiento de la actividad para el cuarto
trimestre de 2015, aunque de menor intensidad a la observada en los dos trimestres centrales del ano.

El 58,7% de los empresarios turisticos espanoles descuentan una mejora interanual de las ventas en los Ultimos tres meses del ano,
que se trasladara en el 57,2% de los casos en mejoras de rentabilidad, respecto al cuarto trimestre de 2014.

La prolongacion del dinamismo del gasto turistico asociado a los viajes de ocio y negocio
de los esparoles en el ultimo trimestre de 2015, seguira favoreciendo de manera
generalizada el incremento de la facturacion y la rentabilidad empresarial en los grandes
grupos de agencias de viajes, hoteles urbanos y de interior respecto a los niveles
observados en los tres Ultimos meses de 2014, a expensas de no retrasarse el inicio de
contratacion del programa del IMSERSO.

La esperada mayor afluencia de turistas extranjeros en la temporada de invierno de 2015, se
traducira previsiblemente en un incremento de las ventas y rentabilidad empresarial en los
hoteles de costa insulares, especialmente los canarios, y hoteles urbanos mejor
posicionados ante la demanda extranjera.

Los prestadores de servicios de ocio se veran beneficiados del esperado crecimiento del
consumo asociado a los desplazamientos turisticos de ambos mercados, especialmente
en los principales reclamos culturales, campos de golf del litoral andaluz y canarios, y
parques tematicos. El 72,7% de los responsables de los mismo prevén un incremento de
las ventas en el cuarto trimestre de 2015, que impactara en mejora de su rentabilidad
empresarial en el 41,2% de estos espacios.

Las empresas de transporte de pasajeros esperan, en base a este mayor nivel de afluencia
previsto y los altos niveles de capacidad en mercado, una prolongacion de la senda de
crecimiento de su facturacion, mejoras interanuales en las ventas el cuarto trimestre de
2015, que un menor porcentaje (39,1%) anticipa se concretara en unos resultados mejores
a los de 2014 por la elevada competencia y la presion sobre los precios. Los gestores de
las empresas de alquiler de vehiculos evidencian en la misma linea unas buenas
perspectivas para el Ultimo trimestre de 2015, con un 67,9% de sus responsables
descontando mejoras interanuales en la rentabilidad empresarial en el cuarto trimestre de
2015.

Informe Perspectivas N54. Octubre de 2015

Opinién empresarial sobre la evoluciéon de las VENTAS PREVISTAS
parael CUARTO trimestre de 2015
Fuente: Encuesta de Clima Turistico Empresarial, EXCELTUR

B % Mantenimiento % Caida
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Hoteles de Costa (15,5
Hoteles Urbanos (47,0)
Distribucion(74,6)
Transporte (55,0)
(63,0)

)

)
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Ocio(63,0
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Opinién empresarial sobre la evolucién de los RESULTADOS PREVISTOS
parael CUARTO trimestre de 2015

W % Aumento M % Mantenimiento % Caida

TOTAL DEL SECTOR (46,9)
Alojamiento hotelero (41,0)
Hoteles de Costa (26,9)
Hoteles Urbanos (43,8)
Distribucion (76,9)
Transporte (28,8)
Ocio(30,7)

(67.8)

Alquilerde coches (67,8
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El favorable desemperio de la actividad turistica en el cuarto trimestre de 2014 sera evidente en gran parte
de los destinos espanoles, aungque perdiendo intensidad.

La Comunidad de Madrid prolongara segun sus responsables empresariales la positiva senda de crecimiento y recuperacion de la facturacion y rentabilidad
empresarial en los tres Ultimos meses de 2015.

Canarias, en el inicio de su temporada alta, y Baleares, gracias al alargamiento de la temporada, destacan como los principales beneficiados del dinamismo
esperado de la demanda internacional en los tres Ultimos meses de 2015 dentro de los destinos vacacionales, con mas del 55,0% de los profesionales de estas
comunidades descontando mejoras interanuales en sus ventas y niveles de rentabilidad empresarial. Andalucia y Murcia, dentro de los destinos del litoral
peninsular, revelan igualmente unas buenas expectativas para el cuarto trimestre de 2015, especialmente en los destinos urbanos andaluces.

La mayoria de destinos de interior y Galicia, esperan seguir avanzando en los meses finales de 2015 en la senda de recuperacion de parte de los niveles de
volumen y rentabilidad perdidos, aunque de manera menos generalizada que en trimestres anteriores. En Castilla La Mancha los resultados interanuales estan
condicionados a la baja, por la comparativa con un 2014 protagonizado por un excepcional comportamiento vinculado a la celebracion del V Centenario de El
Greco.

Opinién empresarial sobre los RESULTADOS previstos. Sector Alojamiento
IV de Trimestre 2015
Fuente: Encuesta de Clima Turistico Empresarial de Exceltur

W % Aumento % Mantenimiento m % Caida
Madrid 69 26,3 42
Extremadura 6 252 114
Galicia 61.1 38,9
Canarias 9 347 =
Baleares 8 341
Murcia 9 44 1
La Rioja 4 23,3 . 233
Espana 34,3 123
Andalucia 31,7
Cataluna 0.8 25,7
Pais Vasco 45 0 347
Castillay Ledn 44 4 53,3 =2
CoValenciana 42 2 43,5
Aragon 0 54,0 I

Asturias 0 57,3 =
Cantabria 4 33,7
Navarra 4 477
Castilla- La. 21.6 i 618 :

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Exceltur
Informe Perspectivas N54. Octubre de 2015 Bt i v




ESCENARIO TURISTICO PREVISTO PARA EL CONJUNTO DE 2015 16

El cierre de un trimestre de verano en linea con las previsiones que habiamos anticipado, nos lleva a mantener el escenario de
crecimiento interanual del +3,6% del PIB Turistico para el conjunto de 2015, que ya adelantamos en el mes de julio.

El mercado nacional, vacacional y de negocios, seguira siendo el principal protagonista gracias a la intensidad de su crecimiento,
mientras habra que seguir en detalle la evolucion de la demanda extranjera, para comprobar si la mejora del ingreso por turista en
el trimestre de verano es un elemento meramente coyuntural y se vuelve al preocupante patrén, que ha sido la constante en los
ultimos 10 anos, donde el crecimiento de la actividad turistica ha estado basado en la elevacion de una afluencia que, en su
promedio unitario por turista, ha generado un menguante impacto socio econémico en destino.

Comparacion PIB turistico (ISTE) con el PIB general de la economia
espanola
2000-2015

El turismo mantendra su capacidad motora sobre la economia
espafola, tanto en términos de actividad econémica como en
generacion de empleo en 2015. El dinamismo que descontamos
para el sector para 2015 se situara 0,5 p.p. por encima de la
prevision del 3,1% del PIB estimada recientemente por el Banco de
Espanay FMI para el conjunto de la economia en 2015.

Se encadenan asf seis anos de mejor desempeno del sector turistico
respecto a la media de la economia espanola, y su consecuente
efecto locomotora por su constante contribucion positiva a la
recuperacion.

Informe Perspectivas N54.
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6 RECOMENDACIONES DE POLITICA TURISTICA PARA EL PERIODO 2015-2019

EXCELTUR esta terminando de elaborar un documento con diversas sugerencias y recomendaciones de politica turistica para el periodo
2015-2019 que haremos llegar en breve a los principales partidos politicos. Entre ellas cabe destacar por su relevancia:

1. En primer lugar y con caracter general, asegurar la continuidad y profundizacion en las reformas estructurales que inciden sobre todos
los sectores econdmicos y empresariales, favoreciendo que se pueda consolidar con la mayor solidez, el proceso de recuperacion de la
economia espanola y reducir las tasas de desempleo.

2. Procurar la mayor unidad de mercado y capacidad de coordinacion de las diversas instituciones publicas y acciones inherentes a una
renovada Estrategia de Estado en favor del Turismo, impulsadas como minimo desde una Secretaria de Estado exclusiva e inteqgrada en
un_Ministerio, con la visidon global, recursos y ascendencia transversal que faciliten la_mayor atencidn y compromisos de accion

prioritaria.

3. Apostar por una estrategia mas decidida e innovadora de renovacion turistica del litoral espanol con visién de largo plazo, que permita
activar_su_gradual reposicionamiento _competitivo con politicas ambiciosas de indole urbanistica, fiscal y financiera, que permitan
acelerar e incentivar una profunda rehabilitacion de los destinos mas maduros de primera generacion y sin mayor consumo del territorio.

4. Impulsar un marco fiscal que favorezca la reduccion de los costes operativos de las empresas turistica con el fin de mejorar sus
margenes unitarios y rentabilidades para impulsar la inversion, principalmente reduciendo el tipo del IVA de las actividades turisticas (no
solo las de hosteleria, sino extendiéndolo a las agencias de viajes, tour operadores, empresas de alquiler de coches, companias de
transporte y las empresas de ocio) e incrementando la deduccién por reinversion en el impuesto de sociedades.

5. Ante la extraordinaria dotacion ya existente de infraestructuras asociadas a la movilidad, priorizar el llevar a término en la proxima
legislatura, aquellas inversiones que en clave turistica, faciliten la mayor y mas efectiva _intermodalidad entre todos los medios de
transporte (aéreo, ferroviario y maritimo).

6. Promover y liderar con vision y alcance de Estado un nuevo marco legal para ordenar el desbordante fendmeno de los servicios
turisticos comercializados por plataformas de contacto en Internet entre particulares (Peer to Peer), cuya competencia, hoy por hoy
desleal, induce a la economia sumergida y esta afectando a numerosas actividades (alojamiento en pisos, transporte, restauracion, etc.)
y generando creciente externalidades negativas entre la ciudadania de ciertos destinos turisticos lideres. (Barcelona, como principal
ciudad afectada).

Exceltur
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1. Sector Alojamiento hotelero

A. Evolucion temporal de la Confianza Empresarial (ICTUR?*) y principales indicadores de negocio

indice de Confianza Turistico Empresarial (ICTUR). Alojamiento hotelero.

(% opiniones positivas- % opiniones negativas)
100 1
80 A — Sector Alojamiento Total Turismo
60 A
40 A
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0
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Afos 2002-2015
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) Los valores estan calculados como la diferencia entre los % de respuestas
posmvas y negativas.

o)
(@]
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B. lll Trimestre 2015 y previsiones para el IV Trimestre de 2015

Opinién empresarial de los HOTELES esparioles
TERCER trimestre de 2015

MW %Aumentar W %Mantenerse %Disminuir

Beneficios (53.,5) | NN SIS 11,5
Precios (53.3) | N T ENNESIENN & 5
Empleo (42,7) | Y- >
Reservas (55.5) | NN RENGEENN 5.0
ventas (58.6) | NN & 3

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

Los (*) se calculan como la diferencia entre los % de respuestas positivas y negativas.

Opinién empresarial de los HOTELES esparioles.
Expectativas para el IV Trimestre de 2015

W %Aumentar M %Mantenerse %Disminuir
Empleo previsto (14,1) 26,5 12,4
Beneficios previstos (41,0) 53,3 12,3
Ventas previstas (32,4) 46,0 13,6

T T T T T T T T T T 1
0O 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

(*) Las respuestas estan calculadas como la diferencia entre los % de respuestas positivasy
negativas.
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1. a. Hoteles Costa

A. Evolucion temporal de la Confianza Empresarial (ICTUR*) y principales indicadores

indice de Confianza Turistico Empresarial (ICTUR). Alojamiento de costa Opinién empresarial (*). Alojamiento hotelero. Hoteles de Costa.
Fuente: Encuesta de Confianza Turistico Empresarial, EXCELTUR Fuente: Encuesta de Confianza Turistico Empresarial, EXCELTUR
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B. lll Trimestre 2015 y previsiones para el IV Trimestre de 2015

Opinién empresarial de los HOTELES DE COSTA esparioles Opinién empresarial de los HOTELES DE COSTA espafioles sobre las
TERCER trimestre de 2015 previsiones para el IV Trimestre de 2015
Fuente: Encuesta de Confianza Turistica Empresarial, EXCELTUR
M %Aumentar W %Mantenerse %Disminuir W %Aumentar W %Mantenerse %Disminuir
Beneficios.. 15,5 Empleo previsto (19) RS 16,1
Precios (40,7) 51,3 10,5
Beneficios previstos (26,9) 43,8 16,9

Reservas (43.5) LR A0 11,3
Empleo (35.6) 41.4 5.8 Ventas previstas (15.5) 18.5

Ventas (49’9) 59,3 9,4 r T T T T T T T T T 1

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

0O 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100 (*) Las respuestas estan calculadas como la diferencia entre los % de respuestas positivas y
negativas.

Los () se calculan como diferencia entre los % de respuestas positivas y negativas
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1.b. Hoteles Urbanos

A. Evolucion temporal de la Confianza Empresarial (ICTUR?*) y principales

indice de Confianza Turistico Empresarial (ICTUR). Alojamiento urbano
Fuente: Encuesta de Confianza Turistico Empresarial, EXCELTUR

(% opiniones positivas- % opiniones negativas)
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Opinién empresarial (*). Alojamiento hotelero. Hoteles Urbanos.
Fuente: Encuesta de Confianza Turistico Empresarial, EXCELTUR
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) Los valores estén calculados como la diferencia entre los % de respuestas positivas y negativas.

B. lll Trimestre 2015 y previsiones para el IV Trimestre de 2015

Opinién empresarial de los HOTELES URBANOS esparioles
TERCER trimestre de 2015

M %Aumentar W %Mantenerse %Disminuir

Beneficios (52.9) | N MY Y- IS 10,0
Precios (67.7) | A AL 5N & 3
Reservas (58.8) [N Y S 20 & o0
Empleo (35.2) [N NG &
Ventas (63,1) 73,4 10,3
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Los () se calculan como diferencia entre los % de respuestas positivas y negativas

Opinién empresarial de los HOTELES URBANOS espafioles.

Expectativas para el IV Trimestre de 2015
Fuente: Encuesta de Confianza Turistica Empresarial, EXCELTUR

B %Aumentar B %Mantenerse %Disminuir
Empleo previsto
(25,1) 33,2 8,2
Beneficios
52,8
previstos (43,8) 9.0
Ventas previstas 57.5 105

(47,0)
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(*) Las respuestas estan calculadas como la diferencia entre los % de respuestas positivas y
negativas.
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2. Grandes grupos de Agencias de Viajes y Touroperadores

A. Evolucion temporal de la Confianza Empresarial (ICTUR*) y principales

indice de Confianza Turistico Empresarial (ICTUR). AAVV y Turoperadores Opinién empresarial. AAVV y Turoperadores espafoles
espafoles y Total Turismo. Fuente: Encuesta de Confianza Turistico Empresarial, EXCELTUR

Fuente: Encuesta de Confianza Turistico Empresarial, EXCELTUR

(% opiniones positivas- % opiniones negativas) (% opiniones positivas- % opiniones negativas)
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B. lll Trimestre 2015 y previsiones para el IV Trimestre de 2015

Opinién empresarial de las AA.VV. y Touroperadores esparioles Opiniones empresariales de AAVV.y Touroperadores esparioles

TERCER trimestre de 2015 Expectativas empresariales para el lll Trimestre de 2015.
Fuente:Encuesta de Confianza Turistico Empresarial de EXCELTUR
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Los () se calculan como diferencia entre los % de respuestas positivas y negativas
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3. Empresas de Transporte de pasajeros

A. Evoluciéon temporal de la Confianza Empresarial (ICTUR?*) y principales indicadores

fndice de Confianza Turistico Empresarial (ICTUR*). Empresas espafolas de

transporte
Fuente: Encuesta de Confianza Turistico Empresarial, EXCELTUR

(% opiniones positivas- % opiniones negativas)
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Opinién empresarial. Empresas espariolas de transporte (*)
Fuente: Encuesta de Confianza Turistico Empresarial de EXCELTUR
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(*) Los valores estan calculados como la diferencia entre los % de respuestas
positivasy negativas.

B. lll Trimestre 2015 y previsiones para el IV Trimestre de 2015

Opinién empresarial de las EMPRESAS DE TRANSPORTE
TERCER trimestre de 2015

M %Aumentar B %Mantenerse %Disminuir

Beneficios. . | Y S SSIEN 10,4

Precios(-12,6) 30,1 42,7

Empleo (50.7) | T GG 7

Reservas (76,3) 76,4

ventas 09.3) | TV

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

Los () se calculan como la diferencia entre los % de respuestas positivas y negativas.

Opiniones empresariales. Empresas espanolas de transporte.
Expectativas empresariales para el IV Trimestre de 2015.

M %Aumentar M %Mantenerse %Disminuir
Empleo previsto (6,4) 40,6 34,3
Beneficios previstos (28,8) 39,1 10,3

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

(*) Las respuestas estan calculadas como la diferencia entre los % de respuestas positivas y
negativas.
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3.a. Empresas de Alquiler de Coches

A. Evolucion temporal de la Confianza Empresarial (ICTUR?*)

indice de Confianza Turistico Empresarial (ICTUR). Empresas de alquiler de

coches.
Fuente: Encuesta de Confianza Turistico Empresarial, EXCELTUR

(% opiniones positivas - % opiniones negativas)
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Opinién empresarial. Empresas alquiler de coches.
Fuente: Encuesta de Confianza Turistico Empresarial, EXCELTUR
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B. lll Trimestre 2015 y previsiones para el IV Trimestre de 2015

Opinién empresarial de las empresas de alquiler de coches
TERCER Trimestre de 2015

Fuente: Encuesta de Confianza Turistica Empresarial, EXCELTUR

W %Aumentar W %Mantenerse %Disminuir
Beneficios(97,3) 97.6 0
Precios (-9,6) HIFEZR- NG 34,5
Empleo 95,9) [Ny X I
Reservas (98,4) 08 .8 9
Ventas (97,3) 97.6 0
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Los () se calculan como la diferencia entre los % de respuestas positivas y negativas.

Opinién empresarial de las empresas de alquiler de coches

Expectativas para el IV Trimestre de 2015
Fuente: Encuesta de Confianza Turistica Empresarial, EXCELTUR

B %Aumentar = %Mantenerse %Disminuir

Empleo previsto (-7,3) 43,0 50,3

Ventas previstas (35,4) el

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

(*) Las respuestas estén calculadas como la diferencia entre los % de respuestas positivas y
negativas.

Exceltur
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4. Empresas y equipamientos de ocio

A. Evolucion temporal de la Confianza Empresarial (ICTUR*) y principales indicadores

indice de Confianza Turistico Empresarial (ICTUR). Empresas y equipamientos Opinién empresarial. Empresas y equipamientos de ocio.
de ocio. Fuente: Encuesta de Confianza Turistico Empresarial, EXCELTUR
Fuente: Encuesta de Confianza Turistico Empresarial, EXCELTUR

(% opiniones positivas- % opiniones negativas) (% opiniones positivas- % opiniones negativas)

100,07 100 1 Ventas Beneficios
80,0 T Ocio Total Tuismo 80 1
60,0 1 60 1
47,6
40,0 T Vo Ve /\\_/ ’ 40 A
200 4.~ Y\ //\/ 39,2 50 |
0,0 .........\./.........w../.\.......’......... 0
200 b/ \/ 20 -
-40,0 1 \ 40
-60,0 1 N E
-80,0 1 _28 i
-100,0 1
* -100 1
A A A A T b A A A A AN
2005 | 2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010 ] 2011 [ 2012] 2013 | 2014|201
2005]2006| 2007| 2008| 2009|2010]| 2011|2012| 2013] 2014201

B. lll Trimestre 2015 y previsiones para el IV Trimestre de 2015

Opinién empresarial de las EMPRESAS Y GESTORES DE OCIO Opinion empresarial de las Empresas y equipamientos de ocio.
TERCER trimestre de 2015 Expectativas empresariales para el IV Trismestre de 2015
Fuente: Encuesta de Confianza Turistico Empresarial de EXCELTUR Fuente: Encuesta de Confiaza Turistico Empresarial de EXCELTUR
W %Aumentar W %Mantenerse %Disminuir W %Aumentar B %Mantenerse %Disminuir
Beneficios(29,9 44,7 14,8 .
9 Empleo previsto (9.9) | MNGOIONN 11,5
Precios (5,3) W/
Beneficios previstos (30,7) 41,2 10,5
Ventas (65.4) 78.2 12,8 Ventas previstas (63,0) 72,7 9,8
|l T T T T T T T T T 1 r T T T T T T T T T 1
0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
Los () se calculan como la diferencia entre los % de respuestas positivas y negativas. (*) Las respuestas estan calculadas como la diferencia entre los % de respuestas positivas y negativas.

Exceltur
Informe Perspectivas N54. Octubre de 2015 Bt i v




ENCUESTA DE CONFIANZA TURISTICO EMPRESARIAL DE EXCELTUR 26

4. Empresas y equipamientos de ocio

4.a. Museos y Monumentos

Opiniones empresariales de Museos y Monumentos.
TERCER trimestre de 2015

Fuente: Encuesta de Confianza Turistico Empresarial, EXCELTUR

Opiniones empresariales de Museos y Monumentos.

Expectativas empresariales para el IV Trimestre de 2015.
Fuente: Encuesta de Confianza Turistico Empresarial, EXCELTUR

W %Aumentar M %Mantenerse 9eDisminuir W %Aumentar B %Mantenerse %Disminuir

Beneficios(43,6 , 12,2 .
e — empleo previsto (7.8) |GG RN & 3

Precios (4,9) Al

Beneficios previstos (46,8 53,9 71

Ventas (73,9 ;
( ) 84,5 10.6 Ventas previstas (70,8) 771 6,3
0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100 r T T T T T T T T T 1
0O 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
() Las respuestas estén calouladas como fa diferencia entre los % de respuestas positivas y negativas. (*) Las respuestas estan calculadas como la diferencia entre los % de respuestas positivas y negativas.
-
4.b. Parques de Ocio
Opiniones empresariales de los Parques de ocio. Opiniones empresariales de los Parques de ocio.
TERCER trimestre de 2015. Expectativas empresariales para el IV Trimestre de 2015
Fuente: Encuesta de Confianza Turistico Empresarial, EXCELTUR Fuente: Encuesta de Confianza Turistico Empresarial, EXCELTUR
W %Aumentar W %Mantenerse %Disminuir .
W %Aumentar W %Mantenerse %Disminuir

Precios (5,1) [

Beneficios previstos (-7,7) gl 18,5
Empleo (5,2) ] 8
Ventas (44.4) 63.3 18.9 Ventas previstas (43,7) 62,2 18,5
0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

* 4 H i o, iti i
(*) Las respuestas estén calculadas como la diferencia entre 10s % de respuestas positivas y negativas. (*) Las respuestas estan calculadas como la diferencia entre los % de respuestas positivas y negativas. @ Exce] tu r
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Empresas y equipamientos de ocio

4.c. Campos de golf

Opiniones empresariale de los Campos de golf.
TERCER trimestre de 2015
Fuente: Encuesta de Confianza Turistico Empresarial, EXCELTUR

W %Aumentar B %Mantenerse %Disminuir

Beneficios(45,6) 52,8 7,2

Precios (14,8) 22,1 7,3

Empleo (29,8) 31,1 3

0 10 20 30 40 560 60 70 80 90 100

as respuestas estan calculadas como la diferencia entre los % de respuestas positivas y negativas.
*) L puestas estan calculad la dif ntre los % d puestas positivas y negati

Informe Perspectivas N54.

Opiniones empresariales de los Campos de golf.

Expectativas empresariales para el IV Trimestre de 2015.
Fuente: Encuesta de Confianza Turistico Empresarial, EXCELTUR

W %Aumentar W %Mantenerse %Disminuir
Empleo previsto (14,5) 18,1 3,7
Beneficios previstos (48,2) 55,4 7,2
Ventas previstas (66,8) 73,1 6,3

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

(*) Las respuestas estan calculadas como la diferencia entre los % de respuestas positivas y negativas.

Exceltur
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Encuesta de Confianza Turistico

Empresarial

Anexo Estadistico. Resultados detallados por
Comunidades Autonomas.

Exceltur
Informe Perspectivas N54. Octubre de 2015 s i




ENCUESTA DE CONFIANZA TURISTICO EMPRESARIAL DE EXCELTUR 29

1. Andalucia

A. Evolucion temporal de la Confianza Empresarial (ICTUR*) y principales indicadores de negocio

indice de Confianza Turistico Empresarial en sector alojamiento (ICTUR). Andalucia.

Fuente: Encuesta de Confianza Turistico Empresarial, EXCELTUR

(% opiniones positivas- % opiniones negativas)

100 1
75 Andalucia Espana

50 A 54,2

25 1 o AN 435
_22-/IIVIIIIWI\JIIIIIIIIKI\/\I/III\!I\I\/IAIIIIIIIII

-50 1 \/\//

" -|’|||IIJI I‘II|IIII |||I|II||| |||I|I|||| I|II|I|‘I I|II|I|‘I |||I||I‘I ||||||I‘| I|II|I|‘I I|II’I|1I IMII

2005] 2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010]2011[ 2012] 2013| 2014 [201

Opinién empresarial en Andalucia (*). Alojamiento hotelero
Fuente: Encuesta de Confianza Turistico Empresarial, EXCELTUR
(% opiniones positivas- % opiniones negativas
100 7
75 1

50 A /\/\
25 1

Precios Beneficios Ventas

0 1T 1—|—r—|-—\ "I_l"_l_l‘lllllll_'l_rlllllll
-25 1 7 ﬂ
-50 A ¢
-75 1
-100 1
||II|II II|I| |||I|| |I||I II|II |||I|| |I||I |II|III |II|II| |II|II| |II|II

2005 | 2006 | 2007 [ 2008 | 2009 | 2010| 2011 [ 2012 | 2013 | 2014 |201

(*) Lasrespuestas estan calculadas como la diferencia entre los % de respuestas
positivasy negativas.

B. lll Trimestre 2015 y previsiones para el IV Trimestre de 2015

Opiniones empresariales en Andalucia. Alojamiento.

TERCER trimestre 2015
Fuente: Encuesta de Confianza Turistico Empresarial, EXCELTUR

W %Aumentar m %Mantenerse %Disminuir
Beneficio
738 Bl
(66.,5) 73,8 7.3

Precios (51,2) | NN GG 7.8
Empieo (37.2) N e 134

Reservas

(69,0) 74.6 5,7

Ventas (74,5) 79.6 5,1
0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

(*) Lasrespuestas estan calculadas como la diferencia entre los % de respuestas positivas y negativas.

Informe Perspectivas N54.

Opiniones empresariales en Andalucia. Alojamiento.

Expectativas empresariales para el IV trimestre de 2015
Fuente: Encuesta de Confianza Turistico Empresarial, EXCELTUR

W %Aumentar ® %Mantenerse %Disminuir

Beneficio previsto
(35,9)

Ventas Previstas

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

(*) Lasrespuestas estan calculadas como la diferencia entre los % de respuestas positivas y negativas.

Exceltur
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2. Aragon

A. Evolucion temporal de la Confianza Empresarial (ICTUR*) y principales indicadores de negocio

indice de Confianza Turistico Empresarial en sector alojamiento (ICTUR). Aragén. Opinién empresarial en Aragén (*). Alojamiento hotelero
Fuente: Encuesta de Confianza Turistico Empresarial, EXCELTUR Fuente: Encuesta de Confianza Turistico Empresarial, EXCELTUR

(% opiniones positivas- % opiniones negativas)

(% opiniones positivas- % opiniones negativas) Aragon Espana 100 -
100 1 75 Precios Beneficios Ventas
75 A 50 A /\/\
50 - 435 S 1R/ -[\\—.
-

A . Vel 5] "_'”_F\WW
50 \ / 75 ] VNINARORF
-100 1
T ||||||||| |||||||| |||||||| |||||||| |||||l |||||||| |||||||| ||||||l |||||||||| |||||||I| |||||||

,75.
-100 1
I|II|III|I I|II|III|I I|II|III|I I|II|III|I I|II|III|I I|II|III|I I|II|III|I I|II|III|I I|II|IIII I|II|III|I I|II|II 2005 | 2006 | 2007 [ 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013 [ 2014 [2015
2005 [ 2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012 [ 2013 | 2014 | 2015 (*) Las respuestas estan calculadas como la diferencia entre los % de respuestas positivas y
negativas.

B. lll Trimestre 2015 y previsiones para el IV Trimestre de 2015

Opiniones empresariales en Aragén. Alojamiento.

Expectativas empresariales para el IV trimestre de 2015
Fuente: Encuesta de Confianza Turistico Empresarial, EXCELTUR

Opiniones empresariales en Aragén. Alojamiento.

TERCER trimestre 2015
Fuente: Encuesta de Confianza Turistico Empresarial, EXCELTUR

W %Aumentar W %Mantenerse %Disminuir B %Aumentar m %Mantenerse %Disminuir
Beneio - Y O
10,7) B3
Beneficio (-10,7) 32,0 13,9
Precios (1,6) 23.0 21,4

Empleo (38,3) NI ISz, 6

Reservas Ventas Previstas
(25.8) 49.0 23,2 (36.7) 13.9

Ventas (39,7) NN NEEEN 232

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

(*) Lasrespuestas estan calculadas comola diferencia entre los % de respuestas positivas y negativas. (*) Lasrespuestas estan calculadas como la diferencia entre los % de respuestas positivas y negativas.

Exceltur
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3. Asturias

A. Evolucion temporal de la Confianza Empresarial (ICTUR*) y principales indicadores de negocio

indice de Confianza Turistico Empresarial en sector alojamiento (ICTUR). Asturias. Opinién empresarial en Asturias (*). Alojamiento hotelero
Fuente: Encuesta de Confianza Turistico Empresarial, EXCELTUR Fuente: Encuesta de Confianza Turistico Empresarial, EXCELTUR
(% opiniones positivas- % opiniones negativas)
(% opiniones positivas- % opiniones negativas) 1007
% Opiniones positivas- 7 opiniones negativas 75 1 — Precios Beneficios Ventas

/

100 1 Asturias Espana 50 A

T T

2 /
50 A1 43,5 O'_I_I_I_I_I_I_I_T‘VT—FI_IVR/llllllllTllll||Il_l_'_‘_ay—rf
-75 1
£ o~
B A A N A A
00 L A A L A R Y R I A R v R Y e v s Y m 2005 | 2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014 |201

25 1 //\\ / 43,3 05 1 ) \_,/\ /\J
- VAL A\
-100 A
-75 1
2005 | 2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014 201 (*) Lasrespuestas estan calculadas como la diferencia entre los % de respuestas

0 T T T T T T -50 1
25 \ LN
-125 1
I|I||I|l| I|II|IIII I|II|IIII I|II|IIII I|II|IIII I|II|IIII I|II||II|I I|II|III|I I|II|IIII I|II|IIII I|II|II
positivasy negativas.

B. lll Trimestre 2015 y previsiones para el IV Trimestre de 2015

Opiniones empresariales en Asturias. Alojamiento. Opiniones empresariales en Asturias. Alojamiento.
TERCER trimestre 2015 Expectativas empresariales para el IV trimestre de 2015
Fuente: Encuesta de Confianza Turistico Empresarial, EXCELTUR Fuente: Encuesta de Confianza Turistico Empresarial, EXCELTUR
m9eAumentar = %Mantenerse 9eDisminuir m%Aumentar = %Mantenerse %Disminuir
Beneficio
587 L RN
(49,4) 58 7 9,3
Precios (60,0) NI e 9.3 Beneficio previsto (18,7) 30,7 12,0
Empleo (5,3) FE ez 7 —
Heoor s T W 280
(72,0) Ventas Previstas (52,7) 52,7
Ventas (97,3) | Iy 2 M 7
T T T T T T T T T T | T T T T T T T T T T d
0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100 0 10 20 30 40 &0 60 70 80 90 100
(*) Lasrespuestas estan calculadas como la diferencia entre los % de respuestas positivas y negativas. (*) Lasrespuestas estan calculadas como la diferencia entre los % de respuestas positivas y negativas.

Exceltur
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4. Baleares

A. Evolucion temporal de la Confianza Empresarial (ICTUR*) y principales

indice de Confianza Turistico Empresarial en sector alojamiento (ICTUR). Baleares.
Fuente: Encuesta de Confianza Turistico Empresarial, EXCELTUR

(% opiniones positivas- % opiniones negativas)
100 7
75 A

50

25

0

-25
-50
-75

-100 1
|||||||||| |||||||||| |||||||||| |||||||||| |||||||||| |||||||||| |||||||||| |||||||l| |||||||l| |||||||||| |||||||

2005 | 2006 | 2007 | 2008 [ 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015

Baleares

Espana

Opinién empresarial en Baleares (*). Alojamiento hotelero
Fuente: Encuesta de Confianza Turistico Empresarial, EXCELTUR

(% opiniones positivas- % opiniones negativas)

100 7 Precios Beneficios Ventas
75 1 [/
/7
25 { /A \//\/\ /\/\/\‘\/\
0 e e e e
=7V
-50 A
-75 A /\
-100 1
|||||||| |||||||| |||||||| |||||||| ||||||I ||||||| |||||||| |||||||l| ||||||||| |||||||l| |||||||
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(*) Lasrespuestas estan calculadas como la diferencia entre los % de respuestas

B. lll Trimestre 2015 y previsiones para el IV Trimestre de 2015

Opiniones empresariales en Baleares. Alojamiento.

TERCER trimestre 2015
Fuente: Encuesta de Confianza Turistico Empresarial, EXCELTUR

W %Aumentar W %Mantenerse %Disminuir

Beneficio
(67,8)

Precios (67,1)

700 | .. W

72.7 5,6
450 Lo Gl
556 B R ]
_T!_4 2

O 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

(*) Lasrespuestas estan calculadas como la diferencia entre los % de respuestas positivas y negativas.

Empleo (38,6)

Reservas
(52,1)

Ventas (56,2)

Informe Perspectivas N54.

Opiniones empresariales en Baleares. Alojamiento.

Expectativas empresariales para el IV trimestre de 2015
Fuente: Encuesta de Confianza Turistico Empresarial, EXCELTUR

W %Aumentar W %Mantenerse %Disminuir

Beneficio previsto (50,8)

Ventas Previstas (33,6) 38,6 .0

0 10 20 30 40 &0 60 70 80 90 100

(*) Lasrespuestas estan calculadas como la diferencia entre los % de respuestas positivas y negativas.
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5. Comunidad Valenciana
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A. Evolucion temporal de la Confianza Empresarial (ICTUR*) y principales indicadores de negocio

indice de Confianza Turistico Empresarial en sector alojamiento (ICTUR). Comunidad

Valenciana.
Fuente: Encuesta de Confianza Turistico Empresarial, EXCELTUR

(% opiniones positivas- % opiniones negativas)

100 1

75 1

50 A C. Valenciana Espana /\ 435
S

22—/A/\/\’\\/ ...... A
2517
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,50.
75 HF
-100 1
|||||||||| |||||||||| |||||||||| |||||||||| |||||||||| |||||||||| |||||||I| |||||||J| |||||||J| |||||||||| |||||||

2005 | 2006 | 2007 | 2008 [ 2009 [ 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014 |2015

Opinién empresarial en Comunidad Valenciana (*). Alojamiento hotelero
Fuente: Encuesta de Confianza Turistico Empresarial, EXCELTUR

(% opiniones positivas- % opiniones negativas)
100 1

75 1

50 A e A\

NN po I
ig- /J \ \/\\/

=75 1

-100 1
|||||||||| |||||||||| |||||||l| |||||||||| |||||||||| |||||||||| |||||||||| |||||||||| |||||||l| |||||||I| |||||||

2005 | 2006 | 2007 | 2008 [ 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014 |2015

Precios Beneficios Ventas

(*) Lasrespuestas estan calculadas como la diferencia entre los % de respuestas

B. lll Trimestre 2015 y previsiones para el IV Trimestre de 2015

Opiniones empresariales en la Comunida Valenciana. Alojamiento.
TERCER trimestre 2015

Fuente: Encuesta de Confianza Turistico Empresarial, EXCELTUR

W %Aumentar m %Mantenerse %Disminuir
Beneficio
(53,0) 10,8
Precios (56,1) I K s Elos o
Empleo (43,4) NI Zooa. 7,9
Reservas
544 Lo
(42,2) 121
Ventas (49,2) IV NEoEN 10,2

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

(*) Lasrespuestas estan calculadas como la diferencia entre los % de respuestas positivas y negativas.

Informe Perspectivas N54.

Opiniones empresariales en Comunidad Valenciana. Alojamiento.

Expectativas empresariales para el IV trimestre de 2015
Fuente: Encuesta de Confianza Turistico Empresarial, EXCELTUR

W %Aumentar m %Mantenerse %Disminuir
Beneficio previsto (28,4) 42,4 141
Ventas Previstas (24,9) 35,1 10,2
0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

(*) Lasrespuestas estan calculadas como la diferencia entre los % de respuestas positivas y negativas.

Exceltur
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6. Canarias

A. Evolucion temporal de la Confianza Empresarial (ICTUR*) y principales indicadores

indice de Confianza Turistico Empresarial en sector alojamiento (ICTUR). Canarias.
Fuente: Encuesta de Confianza Turistico Empresarial, EXCELTUR

(% opiniones positivas- % opiniones negativas)

100 1 Canarias Espafia
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50 A 43,5
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2005 | 2006 | 2007 | 2008 [ 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015

Opinién empresarial en Canarias (*). Alojamiento hotelero
Fuente: Encuesta de Confianza Turistico Empresarial, EXCELTUR

(% opiniones positivas- % opiniones negativas)
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(*) Lasrespuestas estan calculadas como la diferencia entre los % de respuestas

B. lll Trimestre 2015 y previsiones para el IV Trimestre de 2015

Opiniones empresariales en Canarias. Alojamiento.

TERCER trimestre 2015
Fuente: Encuesta de Confianza Turistico Empresarial, EXCELTUR

W %Aumentar W %Mantenerse %Disminuir
Beneficio
562 .|
(37.6) 18,7
Precios (40,7) 46 .4 5,7
Empleo (38,6) Y Y- IS 7 7—s 3
Reservas
447 .|
(35,2) 44.7 9,5
Ventas (40,4) YTV e 8,0

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

(*) Lasrespuestas estan calculadas como la diferencia entre los % de respuestas positivas y negativas.

Opiniones empresariales en Canarias. Alojamiento.

Expectativas empresariales para el IV trimestre de 2015
Fuente: Encuesta de Confianza Turistico Empresarial, EXCELTUR

W %Aumentar m %Mantenerse %Disminuir

Ventas Previstas (33,5) 41,8 8,3

o
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80 90 100

(*) Lasrespuestas estan calculadas como la diferencia entre los % de respuestas positivas y negativas.
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7. Cantabria

A. Evolucion temporal de la Confianza Empresarial (ICTUR*) y principales indicadores

indice de Confianza Turistico Empresarial en sector alojamiento (ICTUR). Cantabria. Opinién empresarial en Cantabria (*). Alojamiento hotelero
Fuente: Encuesta de Confianza Turistico Empresarial, EXCELTUR Fuente: Encuesta de Confianza Turistico Empresarial, EXCELTUR

(% opiniones positivas- % opiniones negativas)
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2005 | 2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014 [201
(*) Las respuestas estan calculadas como la diferencia entre los % de respuestas

B. lll Trimestre 2015 y previsiones para el IV Trimestre de 2015

Opiniones empresariales en Cantabria. Alojamiento. Opiniones empresariales en Cantabria. Alojamiento.
TERCER trimestre 2015 Expectativas empresariales para el IV trimestre de 2015
Fuente: Encuesta de Confianza Turistico Empresarial, EXCELTUR Fuente: Encuesta de Confianza Turistico Empresarial, EXCELTUR
m%Aumentar m %Mantenerse %Disminuir W %Aumentar m %Mantenerse %Disminuir
Beneficio
683 [ Ll
(47.8) 68 3 20,5 oo o
eneficio previsto (-
Precios (35,1) ST S S S 133 15,5) 25,4 40,9
Empleo (18,8) i)
Reservas
el oo BT Ventas Previstas (-48.5) DTS - 63.6
Ventas (58 ,4) 12,3 —_—
T T T T T T T T T T |
O 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100 O 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
(*) Lasrespuestas estan calculadas como la diferencia entre los % de respuestas positivas y negativas. (*) Lasrespuestas estan calculadas como la diferencia entre los % de respuestas positivas y negativas.

Exceltur
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8. Castilla La Mancha

A. Evolucion temporal de la Confianza Empresarial (ICTUR*) y principales indicadores de negocio

indice de Confianza Turistico Empresarial en sector alojamiento (ICTUR). Castilla La Opinién empresarial en Castilla La Mancha (*). Alojamiento hotelero
Mancha. Fuente: Encuesta de Confianza Turistico Empresarial, EXCELTUR
Fuente: Encuesta de Confianza Turistico Empresarial, EXCELTUR

(% opiniones positivas- % opiniones negativas)

(% opiniones positivas- % opiniones negativas) 100 -

100 1 75 - Precios Beneficios Ventas
751 Castilla La Mancha Espana 50 4
501 o /\/\/ 435 25 1
ng/\/\/\”\\ [ o]
-25 1 -50 1
250 A -75 1
A A ||||||||l|||||l||
100 1 AU AT FPEEQ CPEEEN TR TRE IS TP T T CETE S
I|II|III|I I|II|III|I I|II|III|I I|II|III|I I|II|III|I I|II|III|I I|II|III|I I|II|III|I I|II|III|I I|II|III|I I|II|II 2005 | 2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014 |201
2005 | 2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012 ] 2013 | 2014 | 2015 (*) Lasrespuestas estan calculadas como la diferencia entre los % de respuestas

B. lll Trimestre 2015 y previsiones para el IV Trimestre de 2015

Opiniones empresariales en Castilla La Mancha. Alojamiento.

Exp ectativas empresariales para el IV trimestre de 2015
Fuente: Encuesta de Confianza Turistico Empresarial, EXCELTUR

Opiniones empresariales en Castilla La Mancha. Alojamiento.

TERCER trimestre 2015
Fuente: Encuesta de Confianza Turistico Empresarial, EXCELTUR

m %Aumentar m %Mantenerse %Disminuir W %Aumentar m %Mantenerse %Disminuir
Beneficio
499 | |
(14.8) 35,1
Precios (31.9) 108 Beneficio previsto (5.1)  [HERE 166
Empleo (23,2)
Mol 568 |
37.8 Ventas Previstas (14,1) 32,8 18,6

(19,0)

Ventas (19,0) | N T I 577 37.8
O 10 20 8 40 50 6 70 8 9 100 o 10 20 30 40 80 60 70 80 90 100

(*) Lasrespuestas estan calculadas como la diferencia entre los % de respuestas positivas y negativas.

(*) Lasrespuestas estan calculadas como la diferencia entre los % de respuestas positivas y negativas.

Exceltur
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9. Castillay Ledn

A. Evolucion temporal de la Confianza Empresarial (ICTUR*) y principales indicadores

37

fndice de Confianza Turistico Empresarial en sector alojamiento (ICTUR). Castillay

Leédn.
Fuente: Encuesta de Confianza Turistico Empresarial, EXCELTUR

(% opiniones positivas- % opiniones negativas )
100 1
75 A
50 1

25 /\/\/\,

Castillay Ledn Espana

[OJ ot e £ e e e e e

Opinién empresarial en Castillay Leén (*). Alojamiento hotelero
Fuente: Encuesta de Confianza Turistico Empresarial, EXCELTUR

(% opiniones positivas- % opiniones negativas)

100 1
4 Preci Benefici Vent:
75 recios eneficios entas
50 \
25 |~/
0 I e LI o o o o el o e e e B e e et e o e e e e ey e

2 y \/‘\\ ™\

-25 4
50 1 : N ' X
) -100 1
75 |||||||||| |||||||||| |||||||l| |||||||||| |||||||||| |||||||||| |||||||I| |||||||||| |||||||||| |||||||||| |||||||
-100 1
|||||||||| |||||||||| |||||||||| |||||||||| |||||||||| |||||||||| |||||||||| |||||||||| |||||||l| |||||||||| ||||||| 2005 | 2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014 [2015
2005 | 2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014 |2015 (*) Las respuestas estan calculadas como la diferencia entre los % de respuestas
B. lll Trimestre 2015 y previsiones para el IV Trimestre de 2015
Opiniones empresariales en Castillay Ledn. Alojamiento. Opiniones empresariales en Castillay Ledn. Alojamiento.
TERCER trimestre 2015 Expectativas empresariales para el IV trimestre de 2015
Fuente: Encuesta de Confianza Turistico Empresarial, EXCELTUR Fuente: Encuesta de Confianza Turistico Empresarial, EXCELTUR
m %Aumentar m %Mantenerse %Disminuir m %Aumentar m %Mantenerse 96Disminuir
Beneficio
(57 ('5)' 594
' Beneficio previsto (42,2) 2
Precios (42,8) I Y- S5 9
Empleo (62,4) I T N o7 4 5
Ventas (64,4) NNV NG e
; ' ¥ ' : ' ; ' ' ' 0O 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

(*) Lasrespuestas estan calculadas como la diferencia entre los % de respuestas positivas y negativas.

Informe Perspectivas N54. Octubre de 2015

(*) Lasrespuestas estan calculadas como la diferencia entre los % de respuestas positivas y negativas.
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0. Cataluna

A. Evolucion temporal de la Confianza Empresarial (ICTUR*) y principales indicadores de negocio

fndice de Confianza Turistico Empresarial en sector alojamiento (ICTUR). Catalufia.
Fuente: Encuesta de Confianza Turistico Empresarial, EXCELTUR

(% opiniones positivas- % opiniones negativas )
100 1

75 1
50 1

435
25: C/ N\~ :\_/AJ\ : 33,4
—22 -# \_\ \.:

Y

Cataluha Espana

50 A
-75 1

-100 1
|||||||||| |||||||||| |||||||||| |||||||||| |||||||||| |||||||||| |||||||||| |||||||||| |||||||||| |||||||||| |||||||

2005 | 2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015

Opinién empresarial en Catalufia (*). Alojamiento hotelero
Fuente: Encuesta de Confianza Turistico Empresarial, EXCELTUR

(% opiniones positivas- % opiniones negativas)
100 7
75 A1
50 1

'r 2
E Y A
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|||||||||| |||||||l| |||||||||| |||||||l| ||||||||| ||||||||| |||||||I| ||||||||| ||||||||| ||||||||| |||||||

2005 | 2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014|2015

Precios Beneficios Ventas

(*) Lasrespuestas estan calculadas como la diferencia entre los % de respuestas

B. lll Trimestre 2015 y previsiones para el IV Trimestre de 2015

Opiniones empresariales en Catalufia. Alojamiento.
TERCER trimestre 2015

Fuente: Encuesta de Confianza Turistico Empresarial, EXCELTUR
%Disminuir
Beneficio
570 | <o
(44.,2) 57,0 12,8
Precios (51,8) [N oA 14,4
Empleo (38,5) NSNS Eo— s
Reservas
569 L i
(45,8) 2
Ventas (51,7) 10,6

T
0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

W %Aumentar W %Mantenerse

(*) Lasrespuestas estan calculadas como la diferencia entre los % de respuestas positivas y negativas.

Informe Perspectivas N54. Octubre de 2015

Opiniones empresariales en Cataluia. Alojamiento.

Exp ectativas empresariales para el IV trimestre de 2015
Fuente: Encuesta de Confianza Turistico Empresarial, EXCELTUR

W %Aumentar W %Mantenerse %Disminuir

Ventas Previstas (16,0) 39,4 23,4

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

(*) Lasrespuestas estan calculadas como la diferencia entre los % de respuestas positivas y negativas.
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11. Pais Vasco

A. Evolucion temporal de la Confianza Empresarial (ICTUR*) y principales indicadores de negocio

indice de Confianza Turistico Empresarial en sector alojamiento (ICTUR). Pais
Vasco.

Fuente: Encuesta de Confianza Turistico Empresarial, EXCELTUR

(% opiniones positivas- % opiniones negativas )

100 7
Pais Vasco Espana
75 1
50 1 43,5
33,9
25 ,
° \/\/‘/\'\
0-—|--|—|' m
-25 A
50 \/‘
-75 1
-100 A
|||||||||| |||||||||| |||||||||| |||||||||| |||||||||| |||||||||| |||||||||| |||||||||| |||||||||| |||||||||| ||||||||
2005 | 2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012 [ 2013 | 2014 | 2015

Opinién empresarial en Pais Vasco (*). Alojamiento hotelero
Fuente: Encuesta de Confianza Turistico Empresarial, EXCELTUR

(% opiniones positivas- % opiniones negativas)

100 1 Precios Beneficios Ventas
75 1

50 /v\ /

25 1

0 -Aif-{l_'_'_'_‘—___r Vrv;—v—v—v—v—v—v—l/\;\ ]
-25
%01 N VAV,

-75 4 N

R ety

2005|2006]2007]|2008[ 2009|2010[ 2011} 2012[ 2013[ 2014201

(*) Lasrespuestas estan calculadas como la diferencia entre los % de
respuestas positivas y negativas.

Il Trimestre 2015 y previsiones para el IV Trimestre de 2015

Opiniones empresariales en Pais Vasco. Alojamiento.

TERCER trimestre 2015
Fuente: Encuesta de Confianza Turistico Empresarial, EXCELTUR

m %Aumentar = %Mantenerse %Disminuir
Beneficio
660 ]

(43,3) 227
Precios (60,4) 9.9
Empleo (41,3) Y . 7

Reservas
703

(60,4) 70 9,9

Ventas (70,3) 2.7

O 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

(*) Lasrespuestas estan calculadas como la diferencia entre los % de respuestas positivas y negativas.

Informe Perspectivas N54.

Opiniones empresariales en Pais Vasco. Alojamiento.

Expectativas empresariales para el IV trimestre de 2015
Fuente: Encuesta de Confianza Turistico Empresarial, EXCELTUR

m %Aumentar m %Mantenerse %Disminuir
Beneficio pre\/iSto (24’6) _ 20'3

Ventas Previstas (0,0) 22,3 22,3
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(*) Lasrespuestas estan calculadas como la diferencia entre los % de respuestas positivas y negativas.
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12. Extremadura

A. Evolucion temporal de la Confianza Empresarial (ICTUR?*) y principales indicadores de negocio

indice de Confianza Turistico Empresarial en sector alojamiento (ICTUR). Extremadura.

Fuente: Encuesta de Confianza Turistico Empresarial, EXCELTUR

(% opiniones positivas- % opiniones negativas )

100 1
75 Extremadura Espana
50 1 9,1
25 35
01T \Mv—ﬁ—r
-25 4
-50 1
-75 A
-100 A
|||||||||| |||||||| |||||||| |||||||| |||||||| |||||||| ||||||| |||||||| |||||||| ||||||| |||||
2005 | 2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010 [ 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015

Opinién empresarial en Extremadura (*). Alojamiento hotelero
Fuente: Encuesta de Confianza Turistico Empresarial, EXCELTUR

(% opiniones positivas- % opiniones negativas )

Precios Beneficios Ventas

50 A
\

IR T
_125-|||||||l| |||||||||| |||||||l| |||||||I| |||||||I| ||||||||| |||||||||| |||||||I| |||||||l| ||||||||| |||||||

2005 | 2006 [ 2007 | 2008 [ 2009 | 2010 [ 2011 | 2012 | 2013 | 2014 |201

(*) Lasrespuestas estan calculadas como la diferencia entre los % de respuestas
positivas y negativas.

B. lll Trimestre 2015 y previsiones para el IV Trimestre de 2015

Opiniones empresariales en Extremadura. Alojamiento.

TERCER trimestre 2015
Fuente: Encuesta de Confianza Turistico Empresarial, EXCELTUR

W %Aumentar m %Mantenerse %Disminuir
Beneficio
I ¢ I 24
61.7) 70,1 8.4
Precios (46,5) 8.4
Empleo (23,6) TN S 114
Dadioll g0 R

(71,7)

Ventas (69,1) I 7 Y- I 20N 9.4

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

(*) Lasrespuestas estan calculadas como la diferencia entre los % de respuestas positivas y negativas.

Informe Perspectivas N54.

Opiniones empresariales en Extremadura. Alojamiento.

Expectativas empresariales para el IV trimestre de 2015
Fuente: Encuesta de Confianza Turistico Empresarial, EXCELTUR

W %Aumentar m %Mantenerse %Disminuir
Beneficio previsto
(51.9) _ e

Ventas Previstas (51,9) 64,3 12,4

0 10 20 30 40 &0 60 70 80 90 100

(*) Lasrespuestas estan calculadas como la diferencia entre los % de respuestas positivas y negativas.
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13. Galicia

A. Evolucion temporal de la Confianza Empresarial (ICTUR*) y principales indicadores de negocio

fndice de Confianza Turistico Empresarial en sector alojamiento (ICTUR). Galicia.
Fuente: Encuesta de Confianza Turistico Empresarial, EXCELTUR

(% opiniones positivas- % opiniones negativas )

100 7 Galicia Espana

75 1 64‘8

50 1 43,5

25 A
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-100 1
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Opinién empresarial en Galicia (*). Alojamiento hotelero

Fuente

Encuesta de Confianza Turistico Empresarial, EXCELTUR

(% opiniones positivas- % opiniones negativas )
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(*) Lasrespuestas estan calculadas como la diferencia entre los % de respuestas
positivas y negativas.

B. lll Trimestre 2015 y previsiones para el IV Trimestre de 2015

Opiniones empresariales en Galicia. Alojamiento.
TERCER trimestre de 2015
Fuente: Encuesta de Confianza Turistico Empresarial, EXCELTUR

m %Aumentar m %Mantenerse %Disminuir

Beneficio (66,4) NN Y s 0
Precios (73,3) Y- T oY 8,0
Empleo (76,0) I W A e 7

Reservas (79,2) Y T 670l 6,9
Ventas (82,7) __ 6.7

0 1O 20 30 40 50 60 70 80 90 100

(*) Lasrespuestas estan calculadas como la diferencia entre los % de respuestas positivas y negativas.

Informe Perspectivas N54.

Opiniones empresariales en Galicia. Alojamiento.

Expectativas empresariales para el IV trimestre de 2015
Fuente: Encuesta de Confianza Turistico Empresarial, EXCELTUR

B %Aumentar m %Mantenerse %Disminuir
Beneficio previsto (61,1) 61,1
Ventas Previstas (39,3) 61,7 22,4
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(*) Lasrespuestas estan calculadas como la diferencia entre los % de respuestas positivas y negativas.
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14. Comunidad de Madrid

A. Evolucion temporal de la Confianza Empresarial (ICTUR*) y principales indicadores de negocio

fndice de Confianza Turistico Empresarial en sector alojamiento (ICTUR). Comunidad

de Madrid.
Fuente: Encuesta de Confianza Turistico Empresarial, EXCELTUR

(% opiniones positivas- % opiniones negativas )
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2005 | 2006 | 2007 | 2008 [ 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014 [2015

Comunidad de Madrid Esparia

Opinién empresarial en Comunidad de Madrid (*). Alojamiento hotelero
Fuente: Encuesta de Confianza Turistico Empresarial, EXCELTUR

(% opiniones positivas- % opiniones negativas)
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50 1
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(*) Lasrespuestas estan calculadas como la diferencia entre los % de respuestas

B. lll Trimestre 2015 y previsiones para el IV Trimestre de 2015

Opiniones empresariales en la Comunidad de Madrid. Alojamiento.

TERCER trimestre de 2015
Fuente: Encuesta de Confianza Turistico Empresarial, EXCELTUR

W %Aumentar m %Mantenerse %Disminuir

Beneficio (55,1) I EE 19,9
Precios (64,5) 80 15,6
Empleo (41,2) INIIEEEYEENsgZm2 8

Reservas (71,8) I 77 R H0mN 5,6
Ventas (59,5) 75.9 7 16,4

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

(*) Lasrespuestas estan calculadas como la diferencia entre los % de respuestas positivas y negativas.

Opiniones empresariales en la Comunidad de Madrid. Alojamiento.

Expectativas empresariales para el IV trimestre de 2015
Fuente: Encuesta de Confianza Turistico Empresarial, EXCELTUR

m %Aumentar m %Mantenerse %Disminuir

0 10 20 30 40 &0 60 70 80 90 100

(*) Lasrespuestas estan calculadas como la diferencia entre los % de respuestas positivas y negativas.
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A. Evolucion temporal de la Confianza Empresarial (ICTUR*) y principales indicadores

indice de Confianza Turistico Empresarial en sector alojamiento (ICTUR)
La Rioja.
Fuente: Encuesta de Confianza Turistico Empresarial, EXCELTUR
(% opiniones positivas- % opiniones negativas)
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La Rioja Espana

~ 435
A\ N 261

Opinién empresarial en La Rioja (*). Alojamiento hotelero
Fuente: Encuesta de Confianza Turistico Empresarial, EXCELTUR

(% opiniones positivas- % opiniones negativas)
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(*) Lasrespuestas estan calculadas como la diferencia entre los % de respuestas

B. lll Trimestre 2015 y previsiones para el IV Trimestre de 2015

Opiniones empresariales en La Rioja. Alojamiento.

TERCER trimestre de 2015
Fuente: Encuesta de Confianza Turistico Empresarial, EXCELTUR

W %Aumentar m %Mantenerse %Disminuir
Beneficio (-7,0) INFEECEEEENZEo—— 32,5
Precios (23,3) 44 .2 20,9

Empleo (30,3) IR 77—
Reservas
424 L Urio
(13.2) 29.1
Ventas (46,4) NN TTEEEoE 11,7
0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

(*) Lasrespuestas estan calculadas como la diferencia entre los % de respuestas positivas y negativas.

Opiniones empresariales en La Rioja. Alojamiento.
Expectativas empresariales para el IV trimestre de 2015
Fuente: Encuesta de Confianza Turistico Empresarial, EXCELTUR

W %Aumentar W %Mantenerse %Disminuir

Beneficio previsto (30,0) 23,3

Ventas Previstas (34,8)
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(*) Lasrespuestas estan calculadas como la diferencia entre los % de respuestas positivas y negativas.
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16. Navarra

A. Evolucion temporal de la Confianza Empresarial (ICTUR*) y principales indicadores de negocio

indice de Confianza Turistico Empresarial en sector alojamiento (ICTUR). Navarra.
Fuente: Encuesta de Confianza Turistico Empresarial, EXCELTUR

(% opiniones positivas- % opiniones negativas)
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Navarra Espana

Opinién empresarial en Navarra (*). Alojamiento hotelero
Fuente: Encuesta de Confianza Turistico Empresarial, EXCELTUR
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Precios Beneficios Ventas

(*) Lasrespuestas estan calculadas como la diferencia entre los % de respuestas
positivasy negativas.

B. lll Trimestre 2015 y previsiones para el IV Trimestre de 2015

Opiniones empresariales en Navarra. Alojamiento.
TERCER trimestre 2015
Fuente: Encuesta de Confianza Turistico Empresarial, EXCELTUR
| %Aumentar m %Mantenerse %Disminuir

Beneficio (51,9) NN oS 12,2

Precios (40,2) 40.2

Empleo (48,1) YT N s —
Reservas (59,8) 12,2

Ventas (51,9) INENNTYV S EE. 122

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

(*) Lasrespuestas estan calculadas como la diferencia entre los % de respuestas positivas y negativas.

Opiniones empresariales en Navarra. Alojamiento.

Exp ectativas empresariales para el IV trimestre de 2015
Fuente: Encuesta de Confianza Turistico Empresarial, EXCELTUR

W %Aumentar m %Mantenerse %Disminuir
Beneficio previsto
(-37) 24,3 28,0
Ventas Previstas 243 36,0
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(*) Lasrespuestas estan calculadas como la diferencia entre los % de respuestas positivas y negativas.
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7. Murcia

A. Evolucion temporal de la Confianza Empresarial (ICTUR*) y principales indicadores de negocio

indice de Confianza Turistico Empresarial en sector alojamiento (ICTUR). Murcia.
Fuente: Encuesta de Confianza Turistico Empresarial, EXCELTUR
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Opinién empresarial en Murcia (*). Alojamiento hotelero
Fuente: Encuesta de Confianza Turistico Empresarial, EXCELTUR
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(*) Lasrespuestas estan calculadas como la diferencia entre los % de respuestas
positivasy negativas.

B. lll Trimestre 2015 y previsiones para el IV Trimestre de 2015

Opiniones empresariales en Murcia. Alojamiento.
TERCER trimestre 2015

Fuente: Encuesta de Confianza Turistico Empresarial, EXCELTUR

W %Aumentar m %Mantenerse %Disminuir

Beneficio (60,8) 60.8

MECCS (s 143 e
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Ventas (73,8) I 7Y N sz
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(*) Lasrespuestas estan calculadas como la diferencia entre los % de respuestas positivas y negativas.

Informe Perspectivas N54.

Opiniones empresariales en Murcia. Alojamiento.

Expectativas empresariales para el IV trimestre de 2015
Fuente: Encuesta de Confianza Turistico Empresarial, EXCELTUR

W %Aumentar W %Mantenerse %Disminuir

Beneficio previsto
(55,9)

Ventas Previstas

(15,9) 44,9 29,0
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(*) Lasrespuestas estan calculadas como la diferencia entre los % de respuestas positivas y negativas.
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