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Escenario Econdmico Internacional

« Los fundamentos macroeconémicos del tercer trimestre apuntan un retraso en la recuperacion de la economia
internacional hasta mediados del afio 2003. La incertidumbre introducida por factores geopoliticos y las propias dudas
sobre el ritmo y la sostenibilidad de la reactivacion econémica han condicionado el comportamiento de los mercados,
especialmente bursatil y laboral, afectando a la renta disponible de las familias y dafhando sus expectativas a corto plazo.

« La situacion actual y las perspectivas para el cuarto trimestre de 2002 se encuadran en un escenario de atonia
acompanado por focos de inestabilidad, como el posible nuevo conflicto en Oriente Medio o la recobrada amenaza
terrorista tras los recientes atentados en Indonesia, que configura un marco menos favorable para la toma de
decisiones sobre viajes turisticos, especialmente de larga distancia, y mas propicio para el desarrollo de cambios
en las pautas de comportamiento que pudieran favorecer destinos de proximidad como Espana (Canarias en
invierno).

« En este escenario los fundamentos macroecondémicos no son suficientes para explicar la evolucion de alguno
de nuestros principales mercados, que ha presentado comportamientos atipicos durante este afo asociados a
cambios en los habitos de viaje.
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Clima Turistico

. En general, la actividad turistica en Espana ha mostrado sintomas de notablerecuperacion durante la
temporada de verano de 2002, en relacion con la situacion del segundo trimestre del aino, tal y como se
apuntaba en el niumero 0 del Informe Perspectivas Turisticas Exceltur. El Indicador Sintético del Turismo de
Exceltur (ISTE) , elaborado con el objetivo de aproximar la dinamica de crecimiento real del turismo espanol,
presentaba en los meses de verano un incremento reducido del 0,8% interanual, pero superior al 0,2% del
segundo trimestre.

o Sin embargo, el crecimiento del turismo espanol en el tercer trimestre se mantiene todavia por debajo de

los ritmos de crecimiento del PIB de la economia espafola, y ligeramente por encima del incremento del
PIB de los paises de la UE.
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. La reactivacion de la actividad turistica en los meses de verano se ha alcanzado gracias a un mayor

dinamismo de la demanda de los espafnoles y a un repunte del nimero de turistas extranjeros, aunque
con un "mix" de nacionalidades distintos, que se sitlia en un 3,9% interanual durante los meses de julio, agosto
y septiembre, elevando el incremento para el acumulado hasta septiembre del 1,8%.

o Los efectos del crecimiento de la demanda extranjera no se han visto acompanados por un aumento en los
niveles de ventas y rentabilidad de las empresas y en las expectativas de los empresarios, especialmente
en los destinos especializados en el producto de sol y playa. El Indicador de Clima Turistico Empresarial
(ICTUR) elaborado por Exceltur pone de manifiesto un deterioro de las expectativas empresariales durante los
meses de verano, al pasar de un valor de -5,6 en el segundo trimestre, al -6,2 actual.

1 ElIndicador Sintético del Turismo de Espafa (ISTE) es un indicador compuesto por las variables que mejor reflejan la dindmica turistica
espanola. El ISTE tiene como objetivo dar informacion sobre el crecimiento real del turismo espafnol con una periodicidad trimestral, de
forma que se pueda comparar con la evolucion del PIBy del resto de indicadores de otros sectores de actividad y de otros paises.

Las variables que componen el indicador son: Ingresos reales por turismo de la Balanza de Pagos, PIB ponderado de los principales
paises emisores de turistas, llegada de turistas de Frontur, Consumo privado de la Contabilidad Trimestral de Espana, y pernoctaciones
totales en establecimientos hoteleros de la Encuesta de Ocupacion Hotelera.
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. Esta aparente contradiccién entre el dinamismo de la demanda y el deterioro del clima empresarial se explica por
la progresiva consolidacion de una tendencia que observa cambios amenazantes en el perfil y habitos que han
protagonizado el crecimiento del numero de turistas extranjeros durante la temporada de verano, y que
intensifica la tendencia ya identificada en el nUmero del Informe Perspectivas Turisticas Exceltur que evaluaba
tanto el 22trimestre como otros condicionantes anteriores.

. Los rasgos caracteristicos de la demanda de verano de 2002 son los propios de un turista generador de
menores efectos multiplicadores tanto sobre el propio sector turistico, como sobre el tejido empresarial de
apoyo, que requiere de un andlisis en profundidad sobre sus causas explicativas, que supera la capacidad del
actual sistema espafol publico y empresarial de informacién turistica (conocimiento de consumidores,
mercados, rentabilidad socio-econémica, etc. )

. Los valores bursétiles de las empresas que cotizan en la bolsa de Madrid no han sido ajenos al proceso de caidas
generalizadas experimentadas en los Ultimos meses al calor del crecimiento de clima de incertidumbre. No
obstante, sorprende la magnitud de las caidas en un escenario en el que, en general, las grandes empresas
turisticas espanolas estan demostrando que cuentan con mayores recursos de gestion para reaccionar al
contexto actual , y en particular en el sector de alojamiento las que tienen un mayor peso especifico en el
sector urbano, son las que mejor se estan comportando en estos meses.
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Tendencias del Consumidor
Los rasgos agregados del turista extranjero del 2002 se pueden resumir en:
. Un turista que ha reducido sustancialmente el gasto medio, por encima del deterioro de la confianza del

consumidor. La caida acumulada de los ingresos por turismo y viajes de la Balanza de Pagos espanola hasta el
mes de julio se elevaba hasta un 5,2%, mientras en el mismo periodo el nimero de turistas se elevaba un 0,4%.
Esto supone que en los siete primeros meses de 2002 Espana ha dejado de ingresar 1.072 millones de
euros por la caida del gasto turistico, que se sitiia en 698,1 euros por turista en el 2002, por los 738,4 del afio
2001.
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2 El Indicador de Clima Turistico Empresarial de Exceltur (ICTUR) es un indicador adelantado de las expectativas empresariales, que
recoge la agregacion del saldo de las respuestas sobre las ventas previstas, las reservas y el empleo, en el trimestre de referencia de los
empresarios de los sectores de alojamiento, distribucién y transporte.
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Un turista que frente a los alojamientos reglados utiliza cada vez mas la oferta residencial no reglada a efectos
turisticos, marcada por un uso estacional, una falta de control de la calidad y una mayor probabilidad de fraude
fiscal. Segun los datos de Frontur, durante el periodo enero-septiembre de 2002, el niUmero de turistas alojados
en hoteles se reducia un 1,1%, mientras que los alojados en vivienda propia, de familiares o amigos crecia un
4,1%, y los que han elegido el alquiler de viviendas aumentaban en un 15,3%, con respecto a 2001. Las mismas
tasas paralatemporada de verano son del 0,8%, 5,7% Yy 23,3%, respectivamente.

Temporada de verano Conjunto del ano

Llegada de turistas extranjeros por
tipologia de alojamiento
Var% julio - septiembre 2002/2001

Total Hoteles  Vivienda Vivienda

(Tasa de variacion interanual)

gratuita ~ alquilada

Fuente: Frontur, IET
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Fuente: Frontur, IET

Un turista que accede mas en vehiculo propio por carretera. En el periodo enero-septiembre el nimero de
turistas que utilizaron este medio de transporte se elevé un 17,8%, por la caida del 3,2% de los que utilizaron el
avion para acceder a los destinos turisticos espanoles. Esta tendencia se ha intensificado en verano con un
crecimiento de los turistas por carretera del 18,0% y una caida de los usuarios de transporte aéreo del 2,0%.

Temporada de verano

Llegada de turistas extranjeros por
vias de acceso
Var% julio - septiembre 2002/2001

Fuente: Frontur, IET
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Tendencias de Mercado
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Los mercados de turistas extranjeros mas dinamicos por paises de origen durante los meses de verano
(julio, agosto y septiembre) han sido Francia (con una tasa de crecimiento del 16,2% con respecto a los
mismos meses de 2001), Holanda (8,9%) e Italia (5,1%). Reino Unido ha mantenido el dinamismo que ha
caracterizado su comportamiento durante 2002 (3,3%), mientras que Alemania, ha reducido sus ritmos de
caida a solo el (-4,1%), gracias a un extraordinario comportamiento durante el mes de agosto (9,8%),
compensado, en parte, por una caida en septiembre del 11,6%.

Durante los ultimos anos el cambio en la estructura de los mercados de origen del turismo extranjero ha
modificado el perfil del turista que visita Espana, cuyos rasgos de la actual temporada ya se han mencionado.
Exceltur ha elaborado un indice Relativo de Perfil Turistico (IPTUR)’ por paises de origen, que se publicara
anualmente, que pretende aportar informacién sobre este hecho. La caida del mercado aleman y el crecimiento
del turismo francés con habitos de comportamiento diferenciales, como se puede observar en el gréfico adjunto,
ayuda a explicar los cambios en lademanda sucedidos estatemporada.

El mercado espainol ha compensado en los meses de verano la caida de la demanda extranjera,
especialmente en el sector hotelero, segin se desprende de la Encuesta de Ocupacién del INE. La falta de
disponibilidad de los datos de viajes de los espanoles durante la temporada de verano, proporcionada por la
estadistica Familitur elaborada por el IET, no permite hacer un andlisis méas profundo de su comportamiento.

Durante el afio 2002, Espana, si bien se ha comportado mejor que Tunez, Egipto, Malta y Chipre, ha
perdido posiciones respecto a los dos principales mercados competidores del producto de sol y playa del
Mediterraneo, Turquia y Croacia. Turquia con un volumen de turistas en 2001 de 11.276.531, experimentaba un
crecimiento en el periodo enero-agosto del 16,7%, mientras Croacia con un mercado de 6.544.217 turistas, crecia
un 5,2% con datos hasta el mes de julio. Ambos paises se han mostrado inmunes a la caida de la demanda del
mercado aleman, que en estos dos destinos ha mostrado un comportamiento diferencial en relacion con Espana.

Comportamiento de Espaiia frente a los paises

competidores en sol y playa por paises de origen
Crecimiento Turistas 2000/1999
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3 Los indices de perfil turisticos (IPT) para cada pais "i' y cada caracteristica del viaje "j"estan calculados como el cociente entre el
porcentaje de lo que representa cada caracteristica determinante del viaje (hotel en alojamiento, o el avion en transporte) en los habitos de
viaje a Espafa de los turistas de dicho pais, y el porcentaje para los turistas del resto de paises que visitan Espana.
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Tendencias Sectoriales

El caracter atipico del comportamiento de la demanda durante la temporada de verano de 2002 tiene su reflejo en
la opinién manifestada por los empresarios en la Encuesta de Clima Turistico Empresarial Exceltur, que, en esta
su segunda edicién, ha contado con una respuesta de 1.200 establecimientos y unidades de negocio de los
sectores de alojamiento, distribucién, transporte y, por primera vez, ciertos subsectores del ocio ( Museos,
Monumentos y Campos de Golf).

Gréfico.14 Grafico.15
Evolucion de la opiniones empresariales sobre las
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En el escenario marcado por los cambios en las pautas de comportamiento de la demanda, las ramas de
actividad mas afectadas han sido tanto las de alojamiento hotelero, principalmente de los destinos
especializados en el sol y playa y de manera desigual (mucho mas afectadas las insulares que el resto de la
costa mediterranea donde el impacto ha sido mas leve ), como las empresas de transporte aéreo.

Los rasgos de la temporada de verano para el sector de alojamiento hotelero reflejan una opinion
mayoritaria sobre la caida en las ventas con respecto del mismo periodo del afio anterior , si bien menor
que en el segundo trimestre y acompanada de una contencién en los precios y una reduccion de los
margenes empresariales. El 40,5% de los empresarios encuestados manifestaban haber experimentado en los
meses de julio, agosto y septiembre un nivel de ventas inferior al de latemporada de verano de 2001, por el 27,5%
que declaraban haber experimentado un incremento. Con ello el saldo se sitla en el tercer trimestre en-12,9, algo
menos negativo que el -16,4 del segundo trimestre.

Grafico.16 Gréfico.17
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Fuente: EXCELTUR.

Frente a este comportamiento se mantiene el ritmo de creacidon de nuevas plazas tanto hoteleras como
residenciales de uso alternativo , Io que empieza a poner de manifiesto tanto en algunas capitales como
especialmente en zonas turisticas -- particularmente y con casuisticas distintas Baleares y Canarias -
problemas de sobre oferta, que, de no reaccionar sustancialmente los indices de demanda, pueden tener a
futuro efectos preocupantes sobre los niveles de ocupacién y la propensién a entrar en una espiral de reduccion
enlos niveles de precios.

Los valores del indice se analizan en relacién con la unidad. De este modo, un valor superior a 1 para un pais i en una caracteristica
determinada del viaje j representa que, en comparacion con el resto de turistas que visitan a Espafa, los turistas de ese pais tienen un
habito de viaje mas marcada en esa caracteristica que el resto.
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. La temporada de verano confirma el buen comportamiento de las Comunidades Auténomas con un

desarrollo sustentado sobre una oferta de mayor diversificacion, y valorizada a través de inversiones y
estrategias de marketing mas diferenciadas por parte de sus Administraciones Publicas. Este es el caso de
Galicia, Pais Vasco, Castillay Ledn, Castilla - La Mancha, Extremadura, Madrid y, Andalucia.

Grafico.21 Grafico.22

Indice de clima turistico de Exceltur (ICTUR)por
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Fuente: Exceltur.Los datos de Murcia, C. Valenciana, Navarra y La Rioja no se Fuente: Exceltur.Los datos de la Co. Valenciana, M urcia Navarra y La Rioja no se presentan
presentan por falta de representatividad de la muestra pogiEiaiceenisseniivsadieniainiess
o Las empresas de transporte han experimentado en los meses de julio, agosto y septiembre, segtin los

empresarios, una caida en sus ventas (el saldo de la encuesta se sitla en -1,9) en relacién con el mismo
trimestre de 2001, contemporanea a una elevacién en los beneficios (63,2) por el aumento generalizado de los
precios. Esta situacion rompe con el patron del segundo trimestre y viene acompanado por un deterioro de las
expectativas, enun ICTUR de -26,1 en el tercer trimestre por el -11,6 registrado de los meses de abril, mayo y junio,
explicado por una caida esperada de las ventas manifestado por el 71,6% de los empresarios.
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Grafico.23
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Fuente: EXCELTUR.
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El sector de agencias de viajes espafolas han
presentado en el trimestre de verano un buen
comportamiento tanto en términos de ventas como
de rentabilidad. Durante el verano, la demanda
nacional ha respondido a la politica de ofertas y
promociones sustentada sobre activas campanas ventas Il TR: -30 [IEEX I 47,0

de publicidad. El destino comercializado por las
agencias de viajes que mas se ha vendido en yenias previstas:
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Opiniones empresariabs (1] Gréf|0025 Opiniones empresariales sobre lasventas de las agencias Gréf|0026

de viajes espanolas por CC.AA. de destino Ill Tr 2002

distribucion 1l Tr2002

Canarias I
M Aumento OMantener W Caida C,&;}Sﬁ'c"ig'ﬁa __
Asturias —
Cantabria —
Ventas Il Tr (34,8) M X:EENM[ 5571 oW Madrid —
X Castillay Leon -
Ventas previstas (25,1) B [ BT,0 16,9 aleares ™
Catalufa 1
Reservas (66,3) I/ % EE——— 7.3 W Galicia |
Extremadura 1
Empleo (8,7) MEE:E[ 789 6.2 Aragon u
- Castilla - La Mancha |
Beneficios (16,1) 1Ny AN 16,5 KR T La Rioja -
T T T T T T T T T T 1 N'avarr_a -
-
0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100 Pais Vaseo. —
-100 -75 -50 25 0 25 50 75 100

Fuente: EXCELTUR.
Fuente: Exceltur

En este trimestre, Exceltur ha introducido las opiniones de ciertos subsectores asociados al disfrute del ocio en la
Encuesta de Clima Turistico Empresarial, con el objetivo de conocer su evolucién y sensibilidad en el actual
escenario de coyuntura de la demanda turistica. En funcién de la significatividad de la muestra recibida no se han
podido derivar conclusiones de todos los deseados y a los que quiso encuestar (Touroperadores extranjeros,
Puertos Deportivos, Estaciones de montafnay Parques tematicos).

Sin embargo, los resultados de los que si han podido medirse, ponen de manifiesto un excelente
comportamiento durante la temporada de verano de 2002 de la oferta cultural de museos y monumentos
espanoles y del uso de campos de golf, que corrobora la capacidad de crecimiento de los productos
diferenciados y la necesidad de seguir impulsando su desarrollo como estrategia de fomento del atractivo de los
destinos espanoles y de mayor adecuacion a los requerimientos de una demanda, por otro lado cada dia mas

exigente
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L e Grafico.27 Opiniones empresariales en museos y| Grafico.28
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Afiliado s a la seguridad social en el sector

turistico ° Las ramas relacionadas con el turismo se
mantienen durante el verano como el principal
motor de generacion de empleo en Espana,

/\/\/\ elevando el numero de nuevos puestos de
trabajo creados en los ocho primeros meses del
¥ /\"/ ano hasta 218.567, en relacion con el ano 2001.

¥

Esto permite situar la participaciéon de los sectores

, vinculados al turismo en el nimero total de afiliados
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Fuente: INSS
Grafico.31
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Precios
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Transporte Total .
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Transporte 98,0
Distribucion 59,2
Distribucién 65,1
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Fuente: EXCELTUR.

El tercer trimestre ha sido testigo de una moderacion en el crecimiento de los precios del conjunto de
sectores que forman el cluster turistico en Espaha, como instrumento de respuesta al escenario de
desaceleracién del crecimiento de lademanda.

Opiniones em presariales sobre los precios Ill Tr GréfICOSZ Opinion sobre evolucion de los precios Gréﬂcoss
2002 Il Tr - 1l Tr 2002

B %Aumentar O%Mantener W Disminuir

La desaceleracion en el incremento de los precios percibida por los empresarios no ha sido recogida en
toda su extension por las ramas turisticas del IPC. Consciente de las deficiencias actuales de la metodologia de
célculo de la evolucién de los precios de los servicios turisticos consumidos por los espanoles incluidos en el IPC,
el INE ha puesto en marcha un nuevo grupo de trabajo en el que EXCELTUR y sus empresas miembros
(dada la enorme trascendencia externa e implicaciones socioeconomicas de una medicidn equivoca de
este indicador) estan muy comprometidos y apoyando a su vez el importante papel que las asociaciones
de alojamiento y distribucion tienen en este campo.

Las actuales lineas de trabajo marcadas se centran en reducir la percepcion de inflacionario con la que se le
etiqueta a todo el sector , desagregando e identificando mas claramente las tendencias y mediciones de sus
distintos subsectores. En definitiva, poder garantizar el suministro periddico de la mejor informacién empresarial
que siendo lo mas facil de elaborar posible para el sector privado, le dé garantias y le permita al INE calcular con
mayor precision, la evolucién real de los precios de las ramas de Hoteles y Otros alojamientos, y de Viajes
Organizados, del IPC, que hasta el momento, se recogen basicamente de los precios de catalogo, y que en un
contexto como el del 2002, estan muy alejados de la realidad de las ofertas de precios ala baja.

tasas de variacion interanual

1999 2000 2001 2001 Ultimo
I I vy i dato |
indice de Precios de servicios 3,2 36 47| 48 49 46 44| 44 4,7 47(Septiembre
IPC de turismo y hosteleria 4,0 122 7,2 (175 51 -08 7,2 89 8,7 6,1|Septiembre

IPC restaurantes, bares y cafeterias 3,5 3,9 4,7 46 4,8 4,7 47| 6,7 6,3 5,9|Septiembre
IPC Hoteles y otros alojamientos 3,5 3,9 4,7 76 52 247 36| 4,7 58 5,0/Septiembre
IPC de viajes organizados 7,2 123 71 |216 155 -7,8 6,8/ 8,9 8,7 8,3|Septiembre

indice de Precios Hoteleros (IPH) - - 6,3 75 80 6,5 34| 35 35 24| Agosto

Fuente: INE y AFI
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Las mejoras que se puedan introducir en el calculo de la evolucién de los precios de las ramas turisticas en el IPC,
servira para favorecer una lectura mas realista del comportamiento de los precios pagados por los espafoles. No
obstante, el sector turistico requiere de mayores esfuerzos sobre el sistema de informaciéon sobre
competitividad y precios, ante una muy importante parte de la demanda de origen extranjero y unos precios que
incorporan en su crecimiento mejoras en los niveles de calidad de los servicios. Es por ello, que entendemos que
se debe trabajar de forma complementaria en los siguientes ambitos :

o Extender la elaboracién de otros indicadores de precios de oferta, como lo es el indice de Precios
Hoteleros (IPH), hacia el resto de ramas que componen la oferta turistica espanola,: Transporte, Agencias
de Viajes, Actividades de Ocio turistico ...etc. ,

. Producir con la periodicidad adecuada indicadores avanzados de competitividad ya empleados en otros
sectores econdémicos, tales como los salarios nominales y reales, productividad aparente y costes
laborales unitarios reales.

. Elaborar indices de precios heddnicos , que permiten eliminar de la evolucién de los precios, aquellos
componentes relacionados con la mejora en la calidad, elemento que explicaria y justificaria algunas
elevaciones de precios en ciertos subsectores turisticos (especialmente el Hotelero) durante los Ultimos
anos en los que la mejora de competitividad ha requerido fuertes inversiones de renovacion.

El sector de alojamiento es el que ha mostrado una mayor capacidad de respuesta a los desplomes de lademanda
internacional, impulsando una politica de adaptacion de sus precios, que en los destinos insulares en
recesion ha derivado en importantes caidas.

. Grafico.35
Precios en alojamiento Grafico.34 IPH y evolucién de pernoctaciones (tasa media)
Encuesta de Qima T uristico e IPH
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Fuente: Exceltur e INE
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Indice de precios relativos de Espafa frente
a competidores. Aiho base 1997 (*)

Fuente: INE y EOH

En términos agregados y en relacién con nuestros paises competidores del Area Euro (Francia e ltalia) el
diferencial de inflacion de la economia espanola mantiene un signo creciente, con el consiguiente peligro para la
competitividad relativa por precio de Espafna como destino turistico. Con respecto a los paises competidores
del Mediterraneo, los indices de precios relativos construidos por Exceltur ponen de manifiesto una pérdida de
competitividad por precio frente a Croacia, Turquia y Tunez, durante el Ultimo trimestre y que no necesariamente
explica en su totalidad, los mayores crecimientos turisticos de Turquia y Croacia con respecto a nuestro pais.

Grafico.36 Grafico.37

Indice de precios relativos de Espana frente

a competidores . Aho base 1997
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(*) Un aumento del indice implica menor competitividad de Espafia

Fuente: Exceltur a partir de Eurostat

(*) Un aumento del indice implica menor competitividad de Espafa
Fuente: Exceltur a partir de FMI
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Perspectivas

. Las perspectivas para el cierre del afio vienen marcadas por la incertidumbre del escenario econdémico y la
inestabilidad geopolitica del posible nuevo conflicto en Oriente Medio, que complican cualquier ejercicio de
prediccién sobre el futuro.

o En este contexto, donde ha quedado claro que la cifra de turistas es tan sélo uno de los indicadores (que de
confirmarse latendencia de cambios en los consumidores, tendria un peso relativo decreciente ), que puede influir
en la rentabilidad socioeconémica de la actividad turistica, la estimacion de llegadas de turistas de nuestros
cinco principales mercados que suponen un 71,9% del total, (Alemania , Reino Unido, Francia, Holanda e
Italia) cerrara el aino 2002 con un crecimiento de turistas del 3,0%, con respecto al 2001, segtin los modelos
de prediccion elaborados por Exceltur y que en estos momentos, por falta de informacion y series histéricas
homogéneas, no se puede extrapolar a su efecto econémico que nos permitiria aproximarnos a la
verdadera situacion competitiva del sector.

. El ultimo trimestre se producira una desaceleracion en los ritmos de crecimiento de la entrada de turistas
(1,0%, tras el atipico dinamismo de latemporada de verano (4,7%).

MERCADOS TURISTICOS

Valor tasas de variacion interanual
2002 1999 2000 2001 2002 2001

(9]

Mercado aleman
PIB (m.m.euros) s 496,73
Turistas llegados a Espana d g 9.853.097
Mercado britanico
PIB (m.m fbras) s 215,30
Turistas llegados a Espana 2 Y 14.501.526
Mercado francés

PIB (m.m.euros) s 348,64
Turistas llegados a Espana .671. 7.913.579
Mercado italiano

PIB (m.m.euros) , 258,68
Turistas llegados a Espana d b 2.388.443
Mercado holandés

PIB (m.m.euros) , 97,26
Turistas llegados a Espana d d 2.400.920

5 principales mercados europeos E . 37.057.564

Fuente: |ET, INE, Eurostat y ExcelTur
En Azul las previsiones realizadas por Exceltur

° Exceltur espera una caida del mercado aleman para el conjunto del ano del 7,4%, mas que compensado por
un crecimiento del mercado francés del 18,6%. Por otra parte, las previsiones apuntan a un cierre del ano
con un 1,9% mas de turistas britanicos, un aumento del 3,5% en el nimero de italianos, y un mercado
holandés con unincremento del 14,5%.

° La desaceleracion esperada para el cuarto trimestre y el escenario de menores efectos multiplicadores del nimero
de turistas derivado del perfil antes analizado es congruente con el deterioro de las expectativas empresariales
de los empresarios mas vinculados a la llegada de turistas extranjeros (alojamiento en destinos de sol y playa
y, en menor medida, transporte), identificadas en la reciente Encuesta de Cima Turistico Empresarial de Exceltur ,
cuando se les preguntaba por su opinion del 42 trimestre.

El indice de precios relativos es un indicador que se construye como el cociente entre el indice de precios nacional y el del pais de
referencia ponderando por el tipo de cambio correspondiente, de forma que mide el nivel de competitividad precio de una economia.
Cuanto mayor es el nivel del indice menor es el grado de competitividad.

IPC Espaiia / ) 1
IPR= ) S
( IPC Turquia)  tipo cambio |,
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indice de clima del Turismo en Espaiia Grafico.40 Indices de confianza en la UE e ICTUR Gréfico.41
(ICTUR) Il TR de 2002
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Fuente: EXCELTUR. Wi Tr BTr Fuente: EXCELTUR y CE
. Las claves del contexto internacional para el aho 2003 en nuestros principales mercados viene marcados por:
. En el Reino Unido, un debilitamiento del consumo privado que, no obstante, no ha de afectar a los ritmos

de crecimiento de la llegada de turistas a Espana. En el caso de avanzarse en latoma de decision sobre
la entrada en la UME, se espera una depreciacion de la libra que si puede perjudicar seriamente la
entrada de turistas britanicos, tradicionalmente muy sensibles al precio.

o En Alemania, se espera un escenario poco proclive a la recuperaciéon del gasto de las familias, por lo que
es previsible que se mantenga el ritmo de caidas en la llegada de turistas, si bien en tasas mas
moderadas que en 2002.

o En Francia, riesgos de enfriamiento econémico que no se espera que afecten en demasia a los

ritmos de entrada de turistas a Espana, pudiendo presentar crecimientos algo menores.
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