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» TURISMO

El sector turistico crecera un 3,5%
en 2017 por la demanda extranjera

Exceltur calcula un nuevo repunte de la actividad tras los buenos resultados de 2016 y espera
una Semana Santa “positiva” con mejora en las ventas y de los resultados para empresarios

EUROPA PRESS / MADRID

El turismo se consolida como mo-
tor de la economia nacional acele-
rando su crecimiento en el primer
trimestre del afio con un incre-
mento del 4,1% interanual, lo que
eleva la confianza de los empresa-
rios, seguin la Alianza para la Exce-
lencia Turistica (Exceltur) que re-
visé al alza su previsién de creci-
miento para 2017 situdndolo en el
3,5% desde el 3,2% inicialmente
previsto en enero, sin impacto del
brexit en las llegadas a Espafa.

Los empresarios turisticos es-
peran una Semana Santa “positi-
va” impulsado por la recuperacién
de la demanda nacional, que su-
pone el 50% de la actividad del
sector, y manteniéndose el tirén
de los turistas extranjeros lo que
derivard en unas positivas expec-
tativas empresariales tanto en
ventas como en resultados.

En esta linea, Exceltur augura
una recuperacion de la tendencia
dtona de la demanda interna en el
primer trimestre, manteniéndose
el tir6n del consumo de los turistas
extranjeros. El 85,3% de las empre-
sas anticipan mejora en sus ventas
y el 84,3% mejoras en sus resulta-
dos respecto a la buena Semana
Santa de 2016. Madrid, Barcelona,
Canarias, el litoral y las ciudades
andaluzas lideran las buenas pers-
pectivas para la primavera.

En el primer trimestre del afo,
la actividad turistica en Espaina
mantiene su fortaleza impulsada
por el fuerte aumento de ingresos
derivados del turismo extranjero
frente a la desaceleracion del tu-
rismo espaiiol. Ello vuelve a situar
al turismo como gran motor de la

El 36,8% tiene miedo a que entren a robar en su casa. / EUROPA PRESS

economia espafiola, con un creci-
miento 1,2 décimas por encima
del estimado para la economia
nacional, a lo que se une un im-
portante crecimiento del 4,4% en
nuevos afiliados.

NUEVOS AFILIADOS El fuerte rit-
mo de crecimiento de la actividad
turistica y las buenas perspectivas
para Semana Santa impulsan los
niveles de confianza empresarial
en el primer trimestre. Asf las em-

presas turisticas registraron un in-
cremento en el 62,9% de las ventas
y del 56,5% de los resultados.

“Este crecimiento de rentabili-
dad fue ademds en la senda co-
rrecta, no por un aumento de vo-
lumen indiscriminado sino por
una subida de precios y una recu-
peraciéon de margenes empresa-
riales fundamental para asegurar
inversiones y empleo”, segin ex-
plico el vicepresidente ejecutivo
de Exceltur, José Luis Zoreda, en

una rueda de prensa celebrada en
Madrid, asegurando que este vol-
verd a ser “un buen ano turfstico”.

Los hoteles urbanos, con Ma-
drid a la cabeza, y los vacaciona-
les localizados en Canarias, Co-
munidad Valenciana (Valencia y
Alicante) y Andalucia (Sevilla,
Milaga, Cddiz y Granada) fueron
los sectores mds favorecidos en el
inicio de 2017 con crecimiento de
ingresos superiores al 10%.

Respecto al empleo contintia
la intensidad de generacién con
un total de 64.256 nuevos afilia-
dos, un 4,4% mds que el pasado
afo. Un dato muy positivo com-
parando incluso con un mes de
marzo en el que se celebro la Se-
mana Santa el pasado afio.

El inicio de 2017 refleja un
comportamiento dispar entre los
viajes de los espanoles por Espafia
y los de los turistas extranjeros. Asi
mientras los espafioles reducen
sus viajes en Espafia se incremen-
ta un 21,7% los viajes que realizan
al extranjero favorecido por el aba-
ratamiento de las tarifas aéreas.

Se espera una recuperacion
para el segundo trimestre del afio,
seglin las expectativas empresa-
riales para Semana Santa y el
94,7% de las agencias esperan
vender mds en estas vacaciones.

El Brexit continuard sin afectar
al mercado briténico turistico ha-
cia Espana. Asf los turistas britd-
nicos han crecido con fuerza
(14,5% mds en turistas y 5,7% mds
en pernoctaciones hoteleras), li-
derando incluso el aumento en
términos de gasto total (+20,3%) ,
gasto medio por turista (+5%) y
gasto medio diario (+6,6%).
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